CONSUMO TELEVISIVO Y RADIAL EN
NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES www.concortv.gob.pe

Resultados Madre de Dios
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Muestra: 430 nifios, nifas y adolescentes de 7 a 16 aiios, de la ciudad de Madre de Dios. Periodo de campo: agosto -

octubre de 2018. Confiabilidad de 95%, con p=g=0.50 y margen de error global de +/- 1.01%. [CONCORTV | SocMark].



