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Muestra: 10.000 personas en total (18 a 65 afios), 1.792 en Lima y Callao, y 432 en c/u de las 19 ciudades restantes.

Periodo de campo: julio y agosto de 2019. Margen de error de +/- 0.98%, asumiendo la maxima dispersion (p=q=0.5) y
una confiabilidad de 95%. Realizado por SocMark a pedido de CONCORTV. Mas informacion en: www.concortv.gob.pe




