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ADEMAS:
Muestra de la investigacion mixta:
1) Estudio cuantitativo: 100 directores y/o gerentes de estaciones de radio y television locales de 440/ bt . Ni del q Itad
finalidad comercial, educativa y comunitaria, a nivel nacional. 2) Estudio cualitativo: 26 representantes de 0 no obtuvo Ingresos por Inguna de las emisoras consultadas

35 radioemisoras y estaciones de television locales ubicadas en diferentes regiones del pais. Consultas pauta publicitaria del Estado. obtuvo apoyo de Reactiva Peru.

realizadas entre octubre y diciembre de 2020.
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DE LOS MEDIOS LOCALES Y A PANDEMIA. DE LOS MEDIOS HACIA NSTITUCIONAL.
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o Una nueva Ley de Publicidad Estatal,

Difusion de programas y Informacién actualizada que promueva la inversién de forma NUEVA
mensajes .educatlvos. para y sostenida sobre descentralizada, y sin la intervencién LEY DE
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o Creacién de un Fondo Nacional de
Fomento a la Producciéon Audiovisual.

Apoyo en la
difusion de
“Aprendo en Casa”.

Emisoras en zonas Fueron utiles también

indigenas tradujeron para comunicadores
los contenidos a afectados

lenguas originarias. ¢CUAL ES EL AVANCE DEL COVID-19 EN LA REGION? emocionalmente.

o Facilitar el acceso a los créditos de
Reactiva Peru.
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