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Premisas

1.- Que la libertad de expresion no es un derecho absoluto, esta
indisolublemente unida al ejercicio legal, ético y responsable de
la comunicacion.

2.- Que no podemos ampararnos en la libertad de expresion
para mentir, ofender, distorsionar, manipular, atentar contra la
dignidad de la persona.




Libertad de expresion NO IMPLICA OMNIPOTENCIA
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Derecho de los otros
Seguridad Nacional, Orden Publico, Salud o moral publica
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Desde el marco normativo

Convencion Interamericana para Prevenir, Sancionar
v Erradicar la Violencia contra la Mujer.

Ratificada 2/4/1996 (Convencion de Belem Do Pard
1994).
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Normas Nacionales

Constitucion Politica del Peru:

Art. 2.1.- Derecho a la vida, identidad, integridad moral,
psiquica y fisica y al libre desarrollo y bienestar.

Art. 2.2.- Igualdad.
2.24b.- Libertad y seguridad personal.

2.24h.- Nadie puede ser victima de violencia moral,
psiquica o fisica, ni sometido a tortura o a tratos crueles
inhumanos o humillantes.
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Reglamento de la Ley 30364. Ley para prevenir, sancionar y erradicar
la violencia contra las mujeres y los integrantes del grupo familiar

Articulo 46

- Los medios de comunicacion, en la difusion de informaciones relativas a la violencia sobre la
mujer garantizan, con la correspondiente objetividad informativa, la defensa de los
derechos humanos, la libertad y dignidad de las mujeres victimas de violencia y de sus
hijos. en particular, tienen especial cuidado en el tratamiento grafico de las informaciones.

- Los servicios de radiodifusion publicos y privados permiten el uso de la franja educativa del
10% de su programacion para que, en el horario de proteccion familiar, las instituciones
publicas articuladas en el sistema nacional para la prevencion, sancion y erradicacion de la
violencia contra las mujeres y los integrantes del grupo familiar desarrollen contenidos
vinculados a la sensibilizacidn, prevencion, atencion, proteccion, sancion y reeducacion para
la erradicacion de la violencia contra las mujeres y los integrantes del grupo familiar.
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Plan Nacional contra la Violencia hacia la Mujer
2016-2021

Ministerio de Transportes y Comunicaciones en la lista de
Ministerios a cargo, como también en lo relativo a |la
promocion de espacios de autorregulacion del tratamiento
de la informacién en los casos de violencia de género a nivel
nacional, regional y local, y con gremios de medios de
comunicacion, publicidad, y anunciante.
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Ley 28278, Ley de Radio y Television

Horario Familiar

Art. 40°.- La programacion que se transmita en el horario
familiar debe evitar los contenidos violentos, obscenos o
de otra indole, que puedan afectar los valores inherentes
a la familia, los ninos y adolescentes. Este horario es el
comprendido entre las 06:00 y 22:00 horas.
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Tratamiento de la Noticia

Espectacularizacion

Tematizacion de noticia

Imagenes
reproducidas
Jdramatizadas

11%
Escenas de Imagenes
dolor:llanto,des morbosas:
mayos,etc. cuerpo de la
15% victima,
escenario del
crimen
25%

M Policial ™ Género ® Derechos / Ciudadania

3%

Estudio Tratamiento de la violencia contra la mujer en informativos en radio y TV (2018). Muestra analizada: 60 piezas informativas de Radio y TV.
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Testimonios — Noticias sobre violencia de género TV/Radio

. , . 46%
Familiares de la victima B 16%
Victimario/presunto victimario 0% 17%
TV
. . 17%
Poder ejecutivo
B RrapiO J B 8%
11%

Vecinos y amigos de la victima o 2%

Abogados de la victima/victimario g/, 9%

9%
PNP W 2%

Expertos 0% 6%
Victima -4(2)%

Estudio Tratamiento de la violencia contra la mujer en informativos en radio y TV (2018). Muestra analizada: 60 piezas informativas de Radioy TV.
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CONSUMO \

TELEVISIVO Y RADIAL
2019
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Estudio realizado por Soluciones & Consultoria de Marketing- SocMark.

Periodo de campo: Julio y agosto de 2019. Universo: Hombres y mujeres de 18 afios a mas, de los niveles socioeconémicos A, B, C, Dy E; del area
urbana y/o rural.

Margen de error: +/- 0.98%, asumiendo la maxima dispersion (p=g=0.5) y una confiabilidad de 95%.

Estudio realizado por Lima Consulting Group, a pedido del CONCORTV.
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Consumo de medios de comunicacion (L-V) NACIONAL

-
99% 83% 82% 64%
ve TV escucha radio navega lee diarios

por Internet

Horas diarias

02:16 01:34 01:57 00:38

+ sensacionalista + educativo
(49%) (51%)

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2019. Muestral0.000 personas: 1.792 en Lima y Callao y 432 en cada una de las 19 ciudades restantes.
Realizado por SocMark a pedido de CONCORTV| CONCORTV.




¢CoOmo muestra la television a...? LIMA

Imagen negativa

60% 52% 45%
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Presencia de contenidos inadecuados LIMA

-

s N 7
OB oiccrimivacicn RS

Escenas/frases

9 )

37% Sugerentes 8 A)
Contenidos para adultos 0

35% en Horario Familiar 7 A)

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2019. Muestral0.000 personas: 1.792 en Lima y Callao y 432 en cada una de las 19 ciudades restantes.
Realizado por SocMark a pedido de CONCORTV| CONCORTV.
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Presencia de violencia en la television

~ Nada
frecuente

w Poco
frecuente

® Frecuente

= Muy
frecuente

Provincia Lima
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La mujerenla TV
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Opinion sobre noticiarios de la TV

“Se aprovechan del dolor humano” 68% (65%)

“Programas de entretenimiento policial y no de

informacion” 58% (56%)

28

- (Porcentajes Lima)
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CONSUMO TELEVISIVO Y RADIALEN
NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES

2018

Estudio realizado por SocMark a pedido del CONCORTV.

Muestra: 9.500 nifos, nifas y adolescentes de 7 a 16 afos, de 20 ciudades del Peru.
Periodo de campo: agosto - octubre de 2018.

Confiabilidad de 95%, con p=g=0.50 y margen de error global de +/- 1.01%.
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NACIONAL

Uso de medios de comunicacion
(lunes — viernes)

==

100% 97% 81%
Ver television Navegar por Escuchar radio
internet
100% 98% 80%

. (Porcentajes Lima)




*‘““* C%NCORW Actividades cotidianas de los NNA (%)

y Comunicaciones
De Lunes - Viernes % Sabados y Domingos %
y moming TOTAL

Q& 75% Estudio/tareas

Q 55% Labores del hogar
47%

‘D 35%  Uso computadora/ E“|. 12% | _ t
0 tablet/celul uego con jueguetes
39% ablet/celular oWy 16%

Cor

%i:;g Escucho radio

%;::/A’ Videojuegos/play
()

l 30% Veo TV
32% Los fines de semana...

---------------------------------------------------- — Tareas/labores

-

, 22% salir con amigos a 4 Esparcimiento
39% jugar/hacer deporte Respuesta multiple

Base 9,500

P
-
-
~~~~~~
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Uso de plataformas digitales y redes sociales (%)

You 90
Tie patatormas | NN | A
Facebook Netflix
Facebook 54 93
75 - 51 YouTube 82 96
== Netflix 48 54
TV Internet 50 42
Radio Inter m 34

Radio por TV por
Internet internet

Base 9,500



https://www.google.com.pe/imgres?imgurl=https://i.ytimg.com/vi/jF_783KvykU/maxresdefault.jpg&imgrefurl=https://www.youtube.com/watch?v%3DjF_783KvykU&docid=MvPhboxn2uSEHM&tbnid=RBxLpgTgs9W5jM:&vet=1&w=1280&h=720&bih=620&biw=1366&ved=0ahUKEwjoj9L42ODcAhWCr1kKHYc_DiIQMwhXKAQwBA&iact=c&ictx=1
https://www.google.com.pe/imgres?imgurl=https://t2.uc.ltmcdn.com/images/3/6/7/img_como_borrar_todos_los_mensajes_de_facebook_10763_600.jpg&imgrefurl=https://tecnologia.uncomo.com/articulo/como-borrar-todos-los-mensajes-de-facebook-10763.html&docid=B0qP_AGsSI_AlM&tbnid=C82SzC8ApUQSRM:&vet=1&w=500&h=500&bih=620&biw=1366&ved=0ahUKEwi974fekePcAhWowVkKHW5ICLgQMwiOASgLMAs&iact=c&ictx=1
https://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi_9M2xkuPcAhULnlkKHdcDBEsQjRx6BAgBEAU&url=https://tecnologia.uncomo.com/articulo/como-borrar-todos-los-mensajes-de-facebook-10763.html&psig=AOvVaw2wJC7gWz6ll4IRUf6S2hmu&ust=1534012960747774
http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwimoPDikuPcAhWEzlkKHSmcASoQjRx6BAgBEAU&url=http://www.lgblogger.com/watch-youtube-with-lg-smart-tv/&psig=AOvVaw0gMOEIJClBL6276g2PYp7l&ust=1534013199019646
http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjow4XXk-PcAhXKjVkKHVr3CyEQjRx6BAgBEAU&url=http://radiohd.com.mx/empresa/&psig=AOvVaw1cn3Pf87Zu75mB6RlPXd_H&ust=1534013442230076
http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwid-9aZlOPcAhUJy1kKHTBtAP8QjRx6BAgBEAU&url=http://www.tynmagazine.com/la-masificacion-de-la-tv-por-internet-exige-cambios-en-el-modelo-tradicional/&psig=AOvVaw2H9pjVlzCjK6TUYGZMfg3t&ust=1534013588019540
https://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiQiN_NgrLeAhUprVkKHcZ5B8sQjRx6BAgBEAU&url=https://aweita.larepublica.pe/tecnologia/1247479-netflix-codigos-secretos-ver-peliculas-series-ocultas-entretenimiento-cine&psig=AOvVaw3LhSDTANFT5FBPbrI1W17g&ust=1541121306317483
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Respuesta multiple

Tipos de programas que ven... (%)

Solos ‘ En familia

629 [N E 62%

Peliculas

55% I 21%

Dibujos animados

32% NN 24%

Series / miniseries

329 [N N 33%

Reality de competencias

26% [N N 54%

Noticiarios

19% [N [N 28%

Base 9,495 Telenovelas
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;,Como muestrala TV a...?

55%  51% 51%
(v 0
49%
I I I I [
Aparecen como victimas » Mujeres Nin@s y Afrodescendientes Indigenas Adultos
adolescentes mayores
A
Porcentajes Lima 52% 50% 51% 43% 37%




OPININION DE LOS NOTICIARIOS DE LA TV TOTAL

60% &)  59%

informan con difunden mucha
la verdad violencia
57% 56%

. (Porcentajes Lima)
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CASO VOLEIBOLISTA FALLECIDA

 © 'INFORME PRELIMINAR POLICIAL
06:40

SECUESTRO, VIOLO Y MATO A NINA DE 11 ANOS

MONSTRUO DE LA EICICILETA
=
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CO- Regulacion

Convive la regulacion desde el Estado y desde F
sociedad : AUTORREGULACION




Regulacion de medios

NIVEL DE INFORMACION DEL USUARIO DE RADIO Y TV SOBRE SUS DERECHOS

1< 50%

e X © 1

o
Piensa que la Si conoce el No sabe que puede
radioy TV Horario Familiar quejarse por

no se regulan (06:00 - 22:00 hrs) contenidos Inadecuados

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2019 - CONCORTV
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CAMPANA “RESPETA EL HORARIO FAMILIAR”

= . Y/ v/ =
Concortv I CONCORTV @ j \-/ @ j \\/

CONCORTYV

CONCORTV

BRSNS

CERD
VIDLENCIA Y OBSCENIDAD
EN EL HORARIO FAMILIAR
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Claves

* La univoca determinacion politica del Estado.

* El trabajo y las iniciativas llevadas a cabo “desde” y “junto
a” los medios de comunicacion.

* Trabajo de informacion y sensibilizacion en forma sostenida
con los comunicadores/as y futuros comunicadores/as.




Noviembre

CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

www.concortv.gob.pe

concortv@concortv.gob.pe

f /concortv Y @concortv
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