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• Opinión

• Educación

• Información

• Entretenimiento

• Control

• Influencia

• Imagen

• Posicionamiento

ESTADO SOCIEDAD 
CIVIL

MEDIOS DE
COMUNICACIÓN

Autoridades/Ciudadanos

Productores/Consumidores

• Legitimidad y 
Representatividad

• Bienestar  y 
Seguridad

• Consumo / Rating 

• Credibilidad

• Acceso a 
información

• Autonomía

OPINIÓN PÚBLICA



De las Necesidades a los Derechos: 
El papel de los Medios de Comunicación

Las necesidades y privaciones respectivas no son sólo el sufrimiento de individuos 
aislados; estas son cuestiones sociales

En el momento en 
que los MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN lo 

empiezan a 
visibilizar, 

promueven su 
debate y 

deliberación, y 
colocan como parte 

de la AGENDA 
PÚBLICA INCLUSIVA.

¿En qué 
momento las 

NECESIDADES de 
algunos se 

convierten en 
DERECHOS de 

todos?

Papel de los 
MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN 
en el 

Fortalecimiento 
de la 

DEMOCRACIA



Nuevos roles y funciones de los Medios

Roles y funciones tradicionales Nuevos roles y funciones

Información Generar opinión a partir del debate y deliberación pública

Promover participación y vigilancia ciudadana

Educación Mediación, concertación, diálogo, consensos

Construyen y colocan temas en la agenda pública-política

Entretenimiento Interlocución y representación

Fiscalización, control y transparencia de la gestión pública

Inclusión social e integración (cultural-simbólica)



Entre el sensacionalismo
y la invisibilización

En el mes de abril 2017, a solo un mes de la Emergencia
producida por el Fenómeno del Niño Costero en Piura, pese a
que solo en Piura habían 10 mil damnificados viviendo en
albergues temporales, los diarios nacionales “invisibilizaban”
el desastre.



NACIONAL: EL COMERCIO

Las prioridades en los titulares de portadas de El Comercio: las denuncias 
sobre corrupción política nacional-limeña y el crecimiento económico

NACIONAL: LA REPÚBLICA



NACIONAL: EL TROME

Las prioridades en los titulares de portadas de El Trome: noticias policiales 
con dosis de morbo y sensacionalismo.

NACIONAL: OJO



1. El sensacionalismo no es exclusividad de solo algunos
diarios nacionales: al comparar las portadas de los diarios
“serios” como el Comercio y La República con los otros
diarios, se observa que los primeros también apelan al
sensacionalismo político (corrupción, conflictos)
mientras que los segundos se enfocan en el
sensacionalismo de la violencia delincuencial y policial
(morbo, sangre, asesinatos).

2. Los medios de comunicación invisibilizan y discriminan a
diversos sectores de la ciudadanía: niños, niñas y
adolescentes, jóvenes, adultos mayores, minorías no
aparecen ni son protagonistas de la noticia.

El sensacionalismo no es 
exclusividad de algunos 
diarios frente a algunos 
temas



Configuración de la Agenda pública
Los marcos interpretativos

Percepción 
de la 

Realidad

Construcción 
de AgendaRealidad

Las y los periodistas al elaborar las noticias no nos cuentan los hechos tal como ocurren en la realidad,
sino que lo hacen “encuadrándolos” o enfocándolos desde su propia experiencia. Es decir los interpretan.
Marcos interpretativos de la realidad que ayudan a entenderla mejor” (Rodríguez-Castromil: 2010).



• Enfocarla/reducirla a un hecho policial/delincuencial, lo que hace presentar a la
mujer como víctima, pero también una visión de “los hechos consumados”.
Acentúa un sentimiento de temor-miedo por la inseguridad ciudadana que
existe, y por otro lado un sentimiento de impotencia e impunidad.

• Individualiza la responsabilidad frente al hecho, buscar culpables, sanciones.
Resalta los motivos del agresor, es decir, lo justifica de alguna manera (borracho
mata a esposa, la mató por celos, la asesinó por ir a una fiesta con sus amigas.

• Enfoque de las políticas públicas, enfatiza las responsabilidades colectivas (del
Estado, la familia, la escuela).Enfatiza la necesidad de políticas públicas y una
acción coordinada del Estado-sociedad para prevenir o erradicar dichas prácticas,
en la equidad de género y los derechos de las mujeres, la educación contra la
violencia y el machismo, las experiencias exitosas y la capacidad de resiliencia de
las mujeres para superar estas situaciones, etc.

• El enfoque que plantea las responsabilidades colectivas, generalmente define
una posición crítica del medio frente al problema y asume un compromiso
institucional.

Encuadrando la noticia:
violencia contra la mujer



Encuadrando la noticia: violencia contra la mujer 
¿Policial-delincuencial o política pública?

Policial delincuencial

Política pública



Análisis de portadas de diarios nacionales y regionales
previo a Elecciones 2018

• Se ha analizado las portadas de 9 diarios
(5 nacionales y 4 regionales) durante 10
días (del 24 al 28 Setiembre, y del 01 al
05 de Octubre 2018)

• Es decir, las dos semanas previas a las
elecciones regionales y municipales 2018.

(*) Del diario La Hora solo se analizó 4 ejemplares, ya 
que un día de la semana no se publicó.

Ámbito Diario N
Nacional La República 10

Exitosa 10

Ojo 10

El Trome 10

Perú 21 10

Regional El Clarín (Chachapoyas) 10

El Sol del Cusco (Cusco) 10

Voces (Tarapoto) 10

Correo (Huancavelica) 10

Total analizados:  90 portadas de diarios



¿Por qué es importante analizar las Portadas de los Diarios?

La PORTADA es la primera página del periódico donde:

• Se colocan las noticias más importantes o trascendentes
del día (desde el punto de vista del diario).

• Se resume lo que encontraremos dentro del diario.

• Señala los temas de interés del diario (sus prioridades, lo
que valora).

• Es lo primero que ve el lector del diario (el primer impacto
de un diario lo produce la portada). Es como su carta o
tarjeta de presentación.



Diarios TP TTM TTVM

Nacionales 202 47 17 
Regionales 153 12 10 
Total 355 

(100%)
59 

(17%)
27 

(8%)

• En general, de un total de 355 Titulares de Portadas en diarios nacionales y regionales, el 17% son
titulares relacionados con la temática de Mujer y solo un 8% están relacionados con Violencia
contra la Mujer.

• Esto es importante destacar por el contexto en que se hizo el monitoreo: 2 semanas antes de las
elecciones regionales y municipales 2018. Lo que implica que el tema de Violencia contra la Mujer
no estaba colocado en la agenda electoral mediática (nacional y regional).

Valoración de la Violencia contra la Mujer en los medios: 
titulares de portada



Diario Nacionales TP TTM TTVM

El Trome 34 11 03

Exitosa 39 13 01

La República 76 12 07

Ojo 30 09 05

Perú 21 23 02 01

Total 202 (100%) 47 
(23%)

17 
(8%)

Diarios Regionales TP TTM TTVM

Correo (Huancavelica) 44 01 01

El Clarin (Chachapoyas) 40 06 06

El Sol del Cusco (Cusco) 33 02 02

Voces (Tarapoto) 36 03 01

Total 153 
(100%)

12 
(8%)

10 
(7%)

• Hay diferencias: en las portadas de diarios nacionales el 23% de sus titulares, es decir la cuarta parte, se
relaciona con la temática Mujer mientras que en los diarios regionales solo el 8% de sus titulares.

• Sin embargo, los titulares sobre Violencia contra la Mujer son similares: 8% en diarios nacionales y 7% en
diarios regionales. Es decir, a nivel regional, la mayoría de noticias sobre Mujer se reducen a Violencia contra la
Mujer.

Valoración de la Violencia contra la Mujer en los medios: 
titulares de portada



Diario Nacionales TP TTM TTVM

El Trome 34 11 03

Exitosa 39 13 01

La República 76 12 07

Ojo 30 09 05

Perú 21 23 02 01

Total 202 (100%) 47 
(23%)

17 
(8%)

Diarios Regionales TP TTM TTVM

Correo (Huancavelica) 44 01 01

El Clarín (Chachapoyas) 40 06 06

El Sol del Cusco (Cusco) 33 02 02

Voces (Tarapoto) 36 03 01

Total 153 
(100%)

12 
(8%)

10 
(7%)

• A nivel nacional, los diarios que tiene más titulares de portada sobre la temática Mujer son Exitosa y La República.
A nivel regional, es el diario El Clarín (Chachapoyas). De manera similar, los que tienen más titulares de portada
sobre Violencia contra la Mujer son La República y El Clarín, lo que demuestra su interés.

• Por el contrario, los diarios que tienen menos titulares de portada sobre la temática de Mujer y/o Violencia contra
la Mujer son Perú 21 y El Correo (Huancavelica).

Valoración de la Violencia contra la Mujer en los medios: 
titulares de portada



VS

Sin embargo, no solo es importante la cantidad de titulares
sobre Violencia contra la Mujer en las portadas: también la
forma como lo presentan. En el caso del diario Ojo sus titulares
son principales (casi a toda página). En cambio, el diario la
República coloca el tema como titulares secundarios.



Nuevas demandas de Sociedad 
Civil y del Estado hacia los 
Medios

MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN

Mayor calidad 
informativa

Mayor 
responsabilidad 

social

Perspectiva 
Ética



Ubicación de los Medios de 
Comunicación: Violencia de Género

Antes (de
la agresión)

Durante 
(la agresión)

Después 
(muerte)

Ubicación
Ideal o 
deseada

Ubicación
Actual

Los medios se ubican al final de 
la agresión (actitud reactiva)

Deben actuar en forma preventiva, 
proactiva y prospectiva.

* 
Es

qu
em

a 
de

sa
rr

ol
la

do
 p

or
 Je

nn
y 

Vá
sq

ue
z (

O
PS

)



Mirada 
Indiferente

Invisible

Mirada 
Compasiva

Víctima

Mirada 
Denuncia

Culpable

Mirada 
Moralista

Bueno/
Malo

Mirada 
Prejuicio

Estereotipo

Las miradas desde los
Medios (*)
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