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CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

PROPICIANDO LAS BUENAS PRACTICAS EN
LARADIO Y TELEVISION
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4. Consolidar al CONCORTV como una entidad
autonoma y plural que promueve y contribuye al
desarrollo de la radio y TV.

Consejo Consultivo de Radio y Television
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TOTAL

Estaciones de radio y television

Numero de estaciones de radio y television a nivel nacional

2017 2018 2019

i Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTYV 2019
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TOTAL

Radio y TV en cifras

030 1093 715 21 75
Titulares comercial | educativa | comunitariai estatales
3.917 4435 1.169 63 119

Titulares comercial | educativa | comunltarla

estatales

i Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTYV 2019
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Radio y TV en cifras

estaciones

Titulares comercial | educativa | comunitaria:  estatales
estaciones
Titulares comercial | educativa | comunitaria:

. estatales

' Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTYV 2019
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ESTUDIO CUANTITATIVO

CONSUMO
TELEVISIVO Y RADIAL

ks,

Estudio realizado por Lima Consulting a pedido del CONCORTV.

Periodo de campo: Lima (de octubre a diciembre de 2017), Provincia (noviembre y diciembre de 2017). Universo:
hombres y mujeres de 18 afios a mas de los niveles socioecondmicos A, B, C, Dy E, del area urbana y rural.. Margen
de error: £ 0.99%, asumiendo la maxima dispersion en los resultados (p=g=0.5) y una confiabilidad del 95%. Estudio
realizado por Lima Consulting a pedido del CONCORTV.




TACNA

Consumo de medios de comunicacion (L-V)

94% 88% 66% 53%
ve TV escucha radio lee diarios navega

| por Internet
oo irie: Y

| 02:50 02:59 01:13 03:05
+ sensacionalista + plural + educativo
(73%) (48%) (40%)

N
CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017. Muestra: 9.714 personas en total: 1.216 en Lima'y
CaIIao y aprOX|madamente 447 en cada una de las 19 ciudades restantes; 9214 del drea urbana y 500 del



TACNA

Presencia de contenidos inadecuados

-

B6% 48%
it %
66% 35%
59% 2l

Contenido para adultos

43% en Horario Familiar 1 6%

i Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017. Muestra: 9.714 personas (1.216 en Lima y Callao y
i aproximadamente 447 en cada una de las 19 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.
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TACNA

¢CoOmo muestra la television a...?

1" ¢ M

Imagen negativa

80% 77 % 69%

CONCORTY
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Opinion sobre noticiarios de la TV

“Pasan muchas noticias de Lima”

80% (96%)

“Se aprovechan del dolor humano”

72% (83%)

28

“Son programas de entretenimiento, policial y no de

informacion” 64% (68%)

. (Porcentajes Tacna)
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CONSUMO TELEVISIVO Y RADIALEN
NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES

2018

Estudio realizado por SocMark a pedido del CONCORTV.

Muestra: 9.500 nifios, niflas y adolescentes de 7 a 16 afos, de 20 ciudades del Per.
Periodo de campo: agosto - octubre de 2018.

Confiabilidad de 95%, con p=g=0.50 y margen de error global de +/- 1.01%.




TACNA

Actividades realizadas

(lunes —viernes)

O &= &

100% 8 7% 98%

Ver television Escuchar Navegar por
radio Internet




TOTAL

¢COmo muestra la television a...?

;,Como muestralaTV a...?

55% 51% 51%
0 0
49% .
o 20 © 36%
Aparecen como victimas » Mujeres Nifn@s y Afrodescendientes Indigenas Adultos
adolescentes mayores

Porcentajes Tacha: 50% 50% 42% 45% 31%




TOTAL

Mis programas
favoritos son...

Esto es Guerra 11% 6%
De vuelta al barrio 6% 8%

. (Porcentajes Tacna)




TOTAL

Personajes favoritos de la TV
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Goku Karol Sevilla Patricio Parodi
(3%) (2%) (2%)

“Alegres y chistosos”, “Guerreros y luchadores”




TACNA

Personajes favoritos de la TV

Tony
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Goku Karol Sevilla Patricio Parodi
(3%) (3%) (1%)

“Alegres y chistosos”, “Guerreros y luchadores”




TOTAL

Opinion de los noticieros de la TV

“Informan con la verdad” -
60% (52%)

o a
“Difunden mucha violencia” ‘ ‘
59% (56%) Al R

“Informar mas de Lima que de provincias”

53% (59%)

- (Porcentajes Tacna)
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PAN RAMA  g:0uesTRO, VIOLO Y MATO A NINA DE 11 AROS

i MONSTRUO DE LA 8|Cl§iI7I;A

‘EL"CALVARIO'DE KIARA

11:01 7 MURIO A LOS ONCE ANOS TRAS UN ABORTO 4
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CASO VOLEIBOLISTA FALLECIDA

" @ INFORME PRELIMINAR POLICIAL

: V-1Vl DEL CUERPO DE DEPORTISTA ALESSANDRA CHOCANO



i : PE " Locas por Nicola Porcella: Fans
NINOS IMITANJU ﬁusn[ ESTO piden su regreso a Esto Es Guerra

ESG“[RM" E"!E!"‘A"“_m con impactantes mensajes

'i
Li No hacen caso a las acusaciones de agresion.

s - 4 It/
_ . Y
. 5
e \ (5
" - ‘ {
. S i M
‘ S B e e e 4
’ . N P
' 3 i o — ST e &
»‘ ey~ g B - ol
o _ W A e |
- | [=or 3 - " \
v
| > ry ,
)Y
]
3 A

L AR>S NGO
Huanuco: Nifia se incrusta juego de tuercas de
'Esto es Guerra' en el abdomen i,
Esto es Guerra: Hermanos se

Miércoles 09 de julio del 2014 | 13:29 a -
inyectan petréleo para parecerse a
La menor de iniciales X. R. B. (8) fue operada en el hospital Hermilio Valdizan. sus idOIOS

Este insolito caso ocurrié hace dos semanas en la localidad de Santo Tomas - Cuscc
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CO - REGULACION

Ante el propio medio
Solucion inmediata (15 dias), sin costo, eficaz

Prueba recae en el titular (Latina, América TV, etc.)
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¢Como quejarse por contenidos inadecuados
en radioy TV?

Medio asociado a la Sociedad Nacional de Radio y Television - SNRTV

1. Identifica el 2. Descarga el 3. Envia el

medio y motivo formulario de formulario por
de laqueja en guejas 'y escrito o correo
base al Codigo de complétalo. electronico

Etica de la (fmasias@snrtv.or

SNRTV. g.pe).




¢Como quejarse por contenidos inadecuados
en radioy TV?

Otros titulares de radio y television a nivel nacional

1. Identifica la 2. Busca el 3. Revisa el
razon social del Cédigo de Etica mecanismo de
medio radial o del medio solucion de
televisivo en la utilizando el quejas y sigue el
Web del MTC. nombre de la procedimiento que

razon social. sefala.
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Quejas recibidas y sanciones emitidas a
mas de 10 ahos de la Ley de Radioy TV

Sociedad Nacional de Radio y Television - SNRTV

QUEJAS RECIBIDAS SANCIONES EMITIDAS

(2004-2016) (2013-2016)

110 13

Fuente: Web SNRTV
Ministerio de Transportes y Comunicaciones - MTC

QUEJAS RECIBIDAS SANCIONES EMITIDAS
(2004-2016) (2004-2016)
“Ciudad Tres Equis” — Panamericana TV “Los Simpsons” - Frecuencia Latina
“Los Simpsons” - Frecuencia Latina “El Canillita” - Radio Turbo Mix
“El Canillita” - Radio Turbo Mix “El Negro Mama” — Frecuencia Latina
“El Negro Mama” — Frecuencia Latina El Valor de la Verdad — Frecuencia Latina

El Valor de la Verdad — Frecuencia Latina
“Cucarachas” El Ultimo Pasajero - Latina
Pelea de dos colombianas en “Magaly” - Latina




Autorregulacion
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Autorregulacion
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Regulacion de medios

NIVEL DE INFORMACION DEL USUARIO DE RADIO Y TV SOBRE SUS DERECHOS

= 64%

e L © YL

Piens_a que la No conoce el No sabe que puede
radio y TV Horario Familiar quejarse por
no se regulan (06:00 - 22:00 hrs) contenidos inadecuados

i Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017 - CONCORTV
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CAMPANA “RESPETA EL HORARIO FAMILIAR”
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CONCORTV CONCORTV
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VIOLENCIAY OBSCENIDAD
ENELHORARIO FAMILIAR

Lo toPu

CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television



Estado responsable

e Concursos publicos para el otorgamiento de autorizaciones del Servicio
de Radiodifusion.

* Participacion en Foros y Audiencias descentralizadas organizadas por el
MTC.

* Opinidn procedimiento administrativo y proyectos de leyes.

| Y 4 \\ Ministerio de
! f . | Transportesy

Comunicaciones

Consejo Consultivo de Radio y Television
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CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

Siguenos

£l O

/concortv  @concortv

www.concortv.gob.pe
concortv@concortv.gob.pe



