CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

PROPICIANDO LAS BUENAS PRACTICAS EN
LARADIO Y TELEVISION
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RADIOY TV EN CIFRAS
2018

Estudio cuyo objetivo fue recopilar informacidon proporcionada por el Ministerio de Transportes y
Comunicaciones — MTC sobre los principales indicadores de radio y televisién en el Perd: niumero de
estaciones, numero de titulares, estaciones segun finalidad (comercial, educativa, comunitaria), titulares
de radio y TV publica/estatal, situacion de los Cédigos de Etica de los titulares de radio y televisién, y
sanciones por incumplimiento a la Ley de Radio y Television.




TOTAL

Estaciones de radio y television

NUumero de estaciones de radio y television a nivel nacional

2016 2017 2018

' Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTV 2018

Consejo Co ) de Radio y Television



TOTAL

Radio y TV en cifras

870 994 677 15 66
Titulares comercial educativacomunitaria estatales
3721 4.122 1090 45 113

Titulares comercial educativa comunitaria | estatales

Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTV 2018



HUANUCO

Radio y TV en cifras

estaciones i
Titulares comercial educativa . estatales
1 3 1 estaciones 2
Titulares comercial educativa | estatales
1
comunitaria

Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTV 2018



ESTUDIO CUANTITATIVO

CONSUMO
TELEVISIVO Y RADIAL
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Estudio realizado por Lima Consulting a pedido del CONCORTV.

Periodo de campo: Lima (de octubre a diciembre de 2017), Provincia (noviembrey diciembre de 2017). Universo:
hombres y mujeres de 18 afios a mas de los niveles socioecondmicos A, B, C, D y E, del area urbanay rural.. Margen
de error: £ 0.99%, asumiendo la maxima dispersion en los resultados (p=g=0.5) y una confiabilidad del 95%. Estudio
realizado por Lima Consulting a pedido del CONCORTV.




HUANUCO

Consumo de medios de comunicacion (L-V)

95% 85% 60% 59%
| ve TV escucha radio navega por Internet lee diarios
03:07 02:41 01:05 02:26
+ sensacionalista + plural + educativo
(52%) (30%) (53%)

' Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017. Muestra:9.714 personasentotal: 1.216 enlLimay
. Callaoyaproximadamente 447 en cada una de las 19 ciudades restantes; 9214 del area urbanay 500 del

| __4rea rural..LimaConsulting | CONCORTV. __ _ ___ .



HUANUCO

Presenciade contenidosinadecuados

-

75% 13%
63 13%
sa% 7%
33% 13%
. o

i Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017. Muestra: 9.714 personas(1.216 en Limay Callaoy
i aproximadamente 447 en cada una de las 19 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.




HUANUCO

¢CoOmo muestra la television a...?
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Imagen negativa

64% 61% 52%

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 enLimay Callaoy y —
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV. CONCORTV

----------------------------------------------------------------------------- Consejo Consultivo de Radio y Television




i Callaoy aproximadamente 447 en cada una de las 19 ciudades restantes; 9214 del drea urbanay 500 del drea

Opinion sobre noticiarios de la TV

“Pasan muchas noticias de Lima”

80% (94 %)

“Se aprovechandel dolor humano”

72% (84%)

9,

v

>4

“Son programas de entretenimiento, policialy no de

informacién” 64% (57%)

. (Porcentajes Huanuco)

i Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017. Muestra: 9.714 personasentotal: 1.216 enlLimay
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CONSUMO TELEVISIVO Y RADIAL EN
NINOS, NINAS Y ADOLESGENTES

2016

Estudio realizado por la Asociacion de Comunicadores Sociales Calandria a pedido del CONCORTV.

Periodo de campo: Del 03 al 27 de julio de 2016.
Universo: Nifos y nifias de 7 a 11 ainos y adolescentes de 12 a 16 anos, de todos los niveles

socioecondémicos en proporcionurbano y rural.
Muestra: 9,149 personas: 1.352 en Lima y Callao y aproximadamente 459 en cada una delas 17

ciudades restantes.




HUANUCO

Consumo de medios

i

100% 99.8% 95.3%

Escuchar Ver television Navegar por
radio Internet
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. Como muestra la television a...?
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51% 49% 29%

'

Victimas o maltratadas




Mis
programas
favoritos
son...

Estoes Guerra 13% 12%
Al fondo hay sitio 10% 9%

Yo Soy 5% 2.3%

. (Porcentajes Huanuco)




“e152.8%

guiere ser como el personaje que
admira de la TV”

EIES 60%




HUANUCO

Personajes favoritos de la TV

Nicola Porcella Patricio Parodi Goku
(2.2%) (2.2%) (2%)

“Alegres y chistosos”, “Belleza fisica”




TOTAL

Percepciones de los programas de la TV

“Veo mucha violencia en los noticieros” -
73% (74%)

S @
“Se usa lenguaje grosero y vulgar en Io‘ ‘

realities de competencia” - -
34% (36%)

“Aparecen imagenes de contenido sexual en los
programas de espectaculos”

24% (24%)
. (Porcentajes Huanuco)
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i . " Locas por Nicola Porcella: Fans
NINOS IMITAN lwsni ESTO piden su regreso a Esto Es Guerra

ESG“EB“A"E_"!!"TA"“-@ con impactantes mensajes
g 5

5
x4

Huanuco: Nina se incrusta juego de tuercas de
'Esto es Guerra' en el abdomen

Miércoles 09 de julio del 2014 | 13:29

La menor de iniciales X. R. B. (8) fue operada en el hospital Hermilio Valdizan.

No hacen caso a las acusaciones de agresion.

Esto es Guerra: Hermanos se

inyectan petroleo para parecerse a
sus idolos

Este insodlito caso ocurrié hace dos semanas en la localidad de Santo Tomas - Cuscc




CO - REGULACION

Ante el propio medio
Solucion inmediata (15 dias), sin costo, eficaz

Prueba recae en el titular (Latina, América TV, etc.)




¢Como quejarse por contenidos inadecuados
en radioy TV?

Medio asociado a la Sociedad Nacional de Radio y Television - SNRTV

1. Identificael 2. Descarga el 3. Enviael

medio y motivo formulario de formulario por
delaquejaen guejasy escrito o correo
base al Codigo de complétalo. electronico

Etica dela (fmasias@snrtv.or

SNRTV. g.pe).
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TOTAL

Conocimiento del Horario Conocimiento del derecho a
Familiar

 Regulacion de medios

quejarse por contenidos
inadecuados en el Horario
Familiar

48% 52%

No conoce No conoce

i Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2017 - CONCORTV
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CAMPANA “RESPETA EL HORARIO FAMILIAR”
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 Mascotas de la campaia

0

CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Televisiéon



Estado responsable

* Concursos publicos para el otorgamiento de autorizaciones del Servicio
de Radiodifusion.

e Participacion en Foros y Audiencias descentralizadas organizadas por el
MTC.

e Opinion procedimiento administrativo y proyectos de leyes.

CONCORTV
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Consejo Consultivo de Radio y Television

Siguenos

Y

/concortv  @concortv

www.concortv.gob.pe

concortv@concortv.gob.pe



