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Proposito de la sesion

 Reconocer el valor de la Educomunicacion en las

interrelaciones para generar conocimiento.

« Reconocer la utilidad del Arbol de la Comunicacién para

elaborar una propuesta comunicativa.

* Reconocer al Storytelling como herramienta de

comunicacion para llegar facilmente a un publico, mostrarle

una idea, una marca o un producto y lograr su identificacion

y recordacion.
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EDUCACION COMUNICACION

CONOCER ENTENDER
ENTENDER CONSTRUIR
INTERPRETAR DIFUNDIR

UTILIZAR ASIMILAR

ADAPTAR INTERPRETAR

SABER RESPONDER
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PUBLICO

INTERES MERCADO

TEMA MEDIO




GENERACION DE

CONOCIMIENTO




PUBLICO

Antecedentes
Caracteristicas

Tendencias

Relacion con temas similares
Relacion con medios

Personajes referentes




TEMA

* Antecedentes y/o situacion actual
* Teorias y tendencias

 Campanas, programas, audiovisuales que
traten el mismo o temas similares




MEDIO

Antecedentes

Caracteristicas y tendencias en
la programacion, el consumo. |
Medio o medios involucrados. [

Estrategia de medios utilizada como
lanzamiento, soporte o posicionamiento

en proyectos similares |
Estrategia de marketing vy _\»










DIRECTA

MEDIADA O
MEDIATIZADA

RELACIONES
INTERPERSONALES

PALABRAS
GESTOS
ACTITUD
SABER ESCUCHAR

RELACIONES A TRAVES DE
ALGUN MEDIO O
PLATAFORMA

CARTAS / TELEFONO
MEDIOS MASIVOS

PLATAFORMAS DIGITALES
INTERNET / REDES )
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Cine Géneros

Radio Formatos

Television Combinacion o Hibridacién
Videos

Audios

Fotografia




— RELACIONAMIENTO — REDES

INTERNET




Buscadores
Wikipedia - wikis
Web

blogs

E mail
Facebook
Twitter
Instagram
Snapchat
Whats app
Youtube













STORYTELLING

Propdsito de la clase C D

Reconocer el valor de la narracion como
herramienta de comunicacion

e para llegar facilmente a un publico, mostrarle una idea, una
marca o un producto y lograr su identificacion y
recordacion.




¢PARA QUE UTILIZAMOS EL STORYTELLING?

Llegar, sensibilizar y compartir una
experiencia

Activar la imaginacion de nuestro publico

Conectar de una forma distinta con
nuestra audiencia

Favorecer la recordacion de la idea, la
marca o el producto




APLICACIONES DEL
STORYTELLING

Educacion

Marketing de contenidos
Marketing politico
Cultura corporativa

Imagen de marca -
valores

Formacion de facilitadores
(capacitacion interna)




¢ QUE ELEMENTOS DEBEMOS INCLUIR EN EL
STORYTELLING?

* Tener un conflicto dramatico
* Encontrar un personaje y su oposicion

« Contar con un principio, un medio y un
fin

* Dejar una moraleja










¢QUIEN ES MI INTERLOCUTOR?

Cuéntame tu
historia Ejercicios

¢Qué puedo contar?
¢Como lo puedo contar?

. 4

¢ Cual es mi proposito?
El arbol de la comunicacion w




CONCLUSIONES

Comunicacién con empatia para vincularme con mis

colaboradores

Valorar emociones, sentimientos en los mensajes

Construccién de historias para sensibilizar

Personalizar el relato en base a experiencias

Utilizar la educomunicacion para abrir las puertas de

las emociones y el aprendizaje colaborativo
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