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El principal objetivo del presente estudio es identificar cuales son las caracteristicas de consumo radial y televisivo de la
poblacion objetivo; tales como los medios que poseen y el nivel de uso de los mismos, habitos de uso de medios, habitos
de consumo de programas de televisidon y radio, el control que los padres ejercen sobre los programas de televisiéon que
consumen sus hijos menores y el nivel de satisfaccion que tiene el entrevistado con los medios de comunicacién. La
poblacién objetivo esta conformada por hombres y mujeres de 18 a mas afios de edad, de los niveles socioecondmicos A,
B, C, D y E, a nivel nacional. El tamafio de la muestra es de 9266 encuestas. La informacidn se obtuvo de manera directa en
el hogar del entrevistado con la aplicacion de un cuestionario. El trabajo de campo fue, en el caso de la ciudad de Lima, del
12 de mayo al 4 de junio y para provincia, del 04 de Junio al 24 de Julio del 2015.

Entre los principales resultados se tiene lo siguiente:

Medios que poseen en el hogar y su nivel de uso: Lima 98,7% 93,8% 48,5% 46,7% 54.6%
Provincia 98,3% 89,4% 34,2% 58,9% 43,2%

® En la medicion del 2015, el 61,7% de los entrevistados indican que cuentan con televisidon por cable o satelital en
su hogar; mientras que en la medicion del 2013 este porcentaje era de 59,5%. Para la presente medicion se
observa un incremento del 2,2% respecto a la anterior.

® Enel 2015, la tenencia de cable en el hogar es de 92,6%; mientras que para el 2013, este resultado fue de 96,6%.

® Los entrevistados dedican cuatro horas o mas a ver televisidn, el mismo tiempo lo dedican a escuchar radio pero
aumento la cantidad de personas que no acostumbran consumir este medio. El promedio de horas dedicadas a la
lectura de diarios y revistas es de menos de una hora.

® Otro punto que se puede destacar es respecto al consumo de internet; debido a que este medio tiene mayor
presencia en los hogares de la ciudad de Lima.

® En cuanto al uso de celulares, se observa un mayor uso de celulares multimedia en la ciudad de Lima (54.6%); sin
embargo, en provincia, el celular basico es el mas utilizado (58,9%).
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Control de los padres sobre los programas de Televisidn que consumen sus hijos menores de 14 aios:

El 84,2% de los entrevistados manifiesta que si controlan el TIEMPO que sus hijos menores de 14 afios ven de
televisidn; mientras que solo un 10,4% indica que no realiza ningun control.

Existe un minimo porcentaje de la poblacidn en donde no se aplica ningun control; debido a que tienen hijos
bebes o porque no tienen television en el hogar.

En cuanto al control del TIPO DE PROGRAMAS que los nifios ven en Televisién, el 85,8% si lo controla y solo un
8,9% indica que no hay un control al respecto.

TIEMPO que los TIPO DE
nifios ven en PROGRAMAS que
Television Lima los nifios ven en
Television

E Si controlan 84,2% 84.1% 84.5% E Si controlan 85,8% 87,1% 83,9%

1

E No controlan 10,4% 10.9% 9.7% E No controlan 8,9% 7.9% 10,2%
1

E Su Hijo aun es Bebe 5,2% 5.0% 5.5% i Su Hijo aun es Bebe 5,2% 5.0% 5.5%

H 1

i No tienen TV 0,2% 0,0% 0,4% E No tienen TV 0,2% 0,0% 0,4%

1 1

Satisfaccion con los medios:

=

=

Son vistos de manera frecuente en la televisidon los siguientes contenidos: Palabras groseras, insultos o de
doble sentido, violencia, trato discriminatorio y situaciones o parodias que son mal ejemplo para la sociedad.
En lo que respecta a escenas de sexo o desnudos, un grupo indica que son vistos de manera frecuente y otro
menciona que de manera poco frecuente.

En cuanto a la radio, no son percibidas dentro de la programacién Frases de connotacién sexual, violencia,
trato discriminatorio, contenido de solo para adulto (en horario familiar), ni las situaciones o parodias que son
un mal ejemplo para la sociedad. 3
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Regulacion de Medios:

g |

La mayoria considera que la radio y la televisién no se encuentran regulados.

Radio y TV Estatal

La gran mayoria no conoce o ha escuchado hablar sobre el Consejo Consultivo de Radio y Televisidon
(CONCORTV).
Respecto a la television estatal, la mayoria ve algunos dias de la semana TV Peru y califican la programacion
como buena.
Respecto a Radio Nacional, la mayoria nunca la escucha y los que lo hacen califican la programacién como buena.

Radioy TV Local
® El consumo de television local / regional es diaria y la mayoria se encuentra poco satisfecha con los canales de
television, mientras que el consumo de radio local / regional es diaria y la mayoria se encuentra satisfecha con
las emisoras de radio

Television Digital Terrestre

g |

La mayoria no ha escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre (TDT) y consideran que el principal
beneficio es "mejorar la calidad de audio y video".
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1. Ficha Técnica &2 iting

Objetivos | / Identificar las caracteristicas del consumo televisivo y radial

* Medios que poseen los hogares y el nivel de uso de estos

* HAabitos de uso de medios

* Habitos de consumo de programas de Televisién y Radio.

* Control de los padres sobre los programas Television que consumen sus hijos menores

\ * Satisfaccidon que tiene el entrevistado con los medios /
o— - 4 ~
Ambito Geografico | El estudio se realizd en las ciudades de Lima, Chimbote, Huaraz, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca, Cusco,
Huanuco, Ica, Huancayo, Trujillo, Chiclayo, Iquitos, Moquegua, Piura, Puno, Juliaca, Tarapoto, Tacna, Tumbes y
Pucallpa.
o %
Universo Hombres y Mujeres de 18 afios a mas, de los niveles socioeconémicos A, B, C,Dy E
Tipo de Estudio Estudio Cuantitativo
Técnica [ Aplicacién de encuestas personales en hogares
N
Cuestionario estructurado y estandarizado que contiene los objetivos del estudio el cual fue aprobado por el
Instrumento .
cliente
J
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| Muestra I [ Poblacién, muestra, margen de error y pesos para cada uno de las ciudades investigadas

Ciudades Poblacién Est. 2015 Porcentaje % Muesfra SIUESHS Margen de Error
Proporcional Campo
1 LIMA 9904727 59.1% 5,475 1121 2.92% 4.884032
2 CHIMBOTE 524042 3.1% 290 405 4.87% 0.716049
3  HUARAZ 137665 0.8% 76 406 4.86% 0.187192
4 AREQUIPA 904367 5.4% 500 401 4.89% 1.246883
5 AYACUCHO 203213 1.2% 112 407 4.85% 0.275184
6 CAJAMARCA 289289 1.7% 160 403 4.88% 0.397022
7 Cusco 269237 1.6% 149 408 4.85% 0.365196
8 HUANUCO 146351 0.9% 81 403 4.88% 0.200993
9 ICA 236054 1.4% 130 415 4.81% 0.313253
10 HUANCAYO 364010 2.2% 201 406 4.86% 0.495074
11  TRUIJILLO 861577 5.1% 476 400 4.90% 1.190000
12 CHICLAYO 575555 3.4% 318 412 4.82% 0.771845
13 1QUITOS 471993 2.8% 261 400 4.90% 0.652500
14 MOQUEGUA 124119 0.7% 69 409 4.84% 0.168704
15 PIURA 444514 2.7% 246 408 4.85% 0.602941
16 PUNO 141064 0.8% 78 409 4.84% 0.190709
17 JULIACA 278444 1.7% 154 418 4.79% 0.368421
18 TARAPOTO 143431 0.9% 79 405 4.87% 0.195062
19 TACNA 299854 1.8% 166 403 4.88% 0.411911
20 TUMBES 111683 0.7% 62 413 4.82% 0.150121
21  PUCALLPA 332010 2.0% 183 414 4.81% 0.442029
TOTAL 16763199 100.0% 9,266 9266 1.01% -

Para procesar la informacion a nivel nacional se ponderaron los datos teniendo en cuenta el peso poblacional de las ciudades.

Para un nivel de confianza del 95%, con p=g=0.5 y el tamafio de muestra de 9,266, el margen de error total es de +/- 1.01%.

| Fecha de Campo I

Lima: Del 12 de mayo al 4 de junio del 2015.
Provincia: Del 04 de Junio al 24 de Julio.
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2. Perfil del Entrevistado y Caracteristicas del Hogar

100% q Superior  Superior
técnica Achi
90% - . tecnica
incompleta, completa, ‘

80% - 5.7% 12.5% Superior
70% - B De 65 a més l'mlversTatrla

incompleta,
60% - mDed45a64 9.3%
50% - mDe30a44 Superior
40% - ® De 18 2 29 universitaria

completa,
30% - 15.1%

Post grado,

Secundaria 1.3%

incompleta,
9.8%

Base 1: 9266 10% -
Base 2: 9266 0% -

Ninguno/

Primaria

Primaria . let Analfabeto,
completo, |nco3m4;;e o 0.6%
6.9% e

De7a?9,
De 10 a
mas,
0.3%
Divorciado, 0.7% ’
A 3.2% Viudo,

3.8% 3.5% 8
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2. Perfil del Entrevistado y Caracteristicas del Hogar
Ndmero de miembros que viven M ial predomi del pi h
en el hogar aterial predominante del piso en el hogar
NS/NR Tierra/ otro material 11.0%
0.1% Cemento sin pulir 13.9%
Mas de 6
13.1% Cemento pulido
Cerdmicos / vinilico 5.4%
Laminado (tipo madera) 2.5%
Maydlica / loseta / mosaico 21.9%
Madera pulida / parquet 4.4%
Promedio: 4.7
: Tenencia de artefactos eléctricos, equipos, servicios
Cantidad de habitaciones de uso en funcionamiento en el Hogar
exclusivo para dormir

Cocina [N 99.1%
Televisor  [INENEGEGGNNN 98.5%
De10a
més Celular [N 93.2%
0.0% Radio [N 92.0%
De7a9 Refrigeradora [N 81.7%
1.2% DVD [N 65.9%
1 Computadora/ Laptop/Tablet [N 52.0%
hadbitadé” Celular basico [ 51.7%
NOS'Q';)R m;;:‘; Celular multimedia [N 49.9%
2% N 44.99
P 2.2% Lavadora 44.9%
Internet [ 42.7%
Teléfono fijo [ 40.1%
Base 1: 9266

Base 2: 9266 Horno microondas [ 38.4% 9
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2. Perfil del Entrevistado y Caracteristicas del Hogar
Tenencia de televisién por cable o | Razon principal por la que tienen
satelital television por cable o Satelital
Para acceder a mayor variedad de 57.8%

programas

Para recibir o captar mejor los
canales de sefial abierta

Si tienen Para tener mas opciones de
61.7% entretenimiento

Porque estoy insatisfecho con la TV
abierta

Por los programas deportivos que
ofrece

Para ver canales internacionales /
variedad de canales

Ns/Nr
[ Tipo de Servicio J

* El 61,7% de los entrevistados cuentan con un servicio de television alternativo a los
canales de senal abierta.

* A nivel nacional, el servicio de televisiéon por cable cuenta con mayor presencia en los
hogares y el servicio de televisidn Satelital tiene poca presencia.

* La razdn principal para contar con servicio de televisién por cable o satelital es, para
acceder a mayor variedad de programas.

Ambos
sistemas  NS/NR Satelital
0.1% 0.0% 7.3%

10



3. Tenencia y Uso de Medios

Tenencia de medios en el hogar
- Medicidén 2015 -

mTVv MW Radio M Internet M Celular Basico M Celular Multimedia

.. Base 1:8145
Provincia 89.4% 34.2% 58.9% 43.2% Base 23701

Base 1: 1121
Lima 48.5% | 46.7% 54.6% Base 2. 5475

~ Tenencia de medios en el hogar -
A nivel totales
- Histérico -
mTV W Radio M Internet M Celular Basico M Celular Multimedia

Base 1:9266

2015 42.7% 51.7% 49.9% Base 2: 9266

2013 41.8% 67.1%  22.0%]aiiae

* Los medios con mayor presencia en los hogares son: la Television y la Radio; similares resultados se presentan en el estudio del
2013.

* Elinternet ha logrado mayor penetracion en los hogares, sobre todo en la ciudad de Lima.

11




3. Tenencia y Uso de Medios

Nivel de tenencia de Television por Nivel de tenencia de Televisién por
Cable o Satelital Cable o Satelital
- Medicién 2015 - - Medicién 2013 -

Si tienen
61.7%

Si tienen
59.5%

No tienen
40.5%

No tienen
38.3%

Base 1: 9266 Base: 8435
Base 2: 9266
B Cable B Satelital B Ambos B NS/NR
2015
2013

* La penetracion del servicio de Televisiéon por Cable o Satelital subidé en 2,2 puntos porcentuales, en relacidn al estudio realizado el
2013.

10
1 Z
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3. Tenencia y Uso de Medios

[ Tenencia de Medios en el Hogar:

r

[ Uso de Medios en General:

J

[ De Lunes a Viernes J [ Sabado - Domingo J

Menos de 1 hora

. De-2 a‘menos de 3 horas

. . [l De 3amenos de 4 horas
Fecuchar emisoras de radlo 12% 28(y 11% 7 -
21% . — [l De 4 horas amas

B No le dedica tiempo

Leer diarios y/o revistas 53% 14% 10, 05% 45% 17% } 1% W ns/ne
3% 1%
3% 2%
jugar e juegos 36% 31%
|

Navegar por Internet 10% 15% 16% 7% 13% 14%

* ElI31% de los entrevistados dedican de lunes a viernes, 4 horas o mas a ver television; este porcentaje aumenta en dos puntos porcentuales los fines de
semana.

* El 28% dedica de lunes a viernes, 4 horas o mas a escuchar radio; este porcentaje disminuye los fines de semana (21%) y, a diferencia de la television,
un mayor porcentaje de entrevistados indican que no dedican tiempo a consumir este medio.

* Las personas dedican, de lunes a domingo, menos de 1 hora a la lectura de diarios y revistas.

* Un 92% indica que, durante la semana, no dedican tiempo a jugar videojuegos.

* El 16% se dedica, de lunes a viernes, a navegar 4 horas a mas por internet, mientras que los sdbados y domingos el porcentaje desciende a 14%. Llo?f

NSE que hacen uso de este medio son Ay B.




3. Tenencia y Uso de Medios

[ Tenencia de Medios en el Hogar:

—

Uso de Medios en General:

Ver TV

Escuchar emisoras de radio

Leer diarios y/o revistas

Jugar video juegos

Navegar por Internet

De Lunes a Viernes
- Medicién 2015 -

14%

53% | 05%

3%
3%

]

De lunes a Viernes
- Medicién 2013 -

J

0,
14% 28%

22% !

53%

3%

%
|

Lima
Consulting

Menos de 1 hora

De 1.a menos de 2 horas
. De 2@ menos-de 3-horas
[l De 3 amenos de 4 horas
[l De 4 horas a més
B No le dedica tiempo

W ns/NR

* Se mantiene la tendencia de leer menos de 1 hora, diarios vy revistas.

Se incremento el porcentaje de personas que ven mas de 4 horas television, en 4 puntos porcentuales.

Si bien se evidencia un aumento en la cantidad de horas que las personas escuchan radio, también se observa un incremento en el porcentaje de
personas que indican que no le dedican tiempo a este medio.

En cuanto al tiempo que navegan por internet, el porcentaje de personas que dedican, de lunes a viernes, 4 horas a mas a este medio , aumentd en 9
puntos porcentuales.

14
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Tenencia de Medios en el Hogar:

Uso de Medios en General:

e —
De Sébado a Domingo
- Medicién 2015 -

Ver TV

Escuchar emisoras de radio

Leer diarios y/o revistas

Jugar video juegos

Navegar por Internet

5% 17%

45%

1%
2% 2%

De Sébado a Domingo
- Medicién 2013 -

o o

0,
13% 31%

49% 20%

8% 16% 5%

Menos de 1 hora

De 1a menos de 2 horas
. De 2:amenos-de 3-horas
[ De 3 amenos de 4 horas
[l De 4 horas a mas
I No le dedica tiempo

B ns/NR

El tiempo que las personas dedican a ver televisién, los fines de semana, incrementd en 12 puntos porcentuales.

El tiempo que dedican a escuchar radio los fines de semana aumentd, pero se advierte que el porcentaje de personas que no le dedican

tiempo a este medio durante los sdbados y domingos, aumentd notablemente.

El uso de internet durante los fines de semana baja.

15




3. Tenencia y Uso de Medios Coma ulting
Uso

Ver TV:
De Lunes a Viernes Promediodehoras: 3.4 | ARl Lk R R

1

Lima - =
29 64 | ma

1

7,7% | 50%  3,2%  4,2% | 6,8% | 6,1% }10,9%; 7,5% | 5,7% | 5,8% ' 6,1% | 7,5% @ 8,1% 6.1%

Menos de 1 hora

De 1 a menos de 2 horas

121,9% | 23,3% 34,2% 21,8%!20,5%23,2%23,6%24,4%!20,6%!22,2% 21,2% 251% 20,2% ' | 25.7%
De 2 a menos de 3 horas 20,7% 24,9% 31,7% 24,4%21,2%23,0%!19,2% 22,5%22,3%20,9% 23,2% 23,6% 21,6% ' 24.4%

De 3 a menos de 4 horas 14,7% | 18,3% 14,6%!15,4%,17,7%,17,6%}10,9%16,2%|16,2%,17,5%:15,6% 14,5%; 18,2% | | 15.1%

De 4 horas a mas 0.7% 33,8% ' 26,1% 15,3% 33,7%:32,9%:28,7%;29,5%:27,9%:33,4%:31,9% 32,6% 27,6% 29,3% ' i 27.4%

No le dedica tiempo

12%  2,3%  1,0% : 0,6% i 0,9% i 1,4% i 5,9% i 1,6% i 1,8% i 1,8%  1,3% : 1,6% | 2,6% i 1.4%

Base 1: 9266 Base 1:

Base 2: 9266 Base 2:

oo m_
; . i . Ambito Nivel Socioeconémico Rango de Edad
Sabado - Domingo Promedio de horas: 3.6

1
Lima 18- 45- | 65a
29 64 i més

59% | 4,4% 2,9% 47% ! 4,7% | 50% ! 8,9% ! 4,7% ! 58% | 4,6% 4,6% 58% 83% | 4.2%

Menos de 1 hora
De 1 a menos de 2 horas | 16,1% | 18,7% 19,4% 13,4%!16,4%19,6%18,4%!17,0%!17,4%16,9% 17,1% 18,8% 14,3% ' | 23.7%
De 2 a menos de 3 horas 20,2% = 21,1% 27,1% 20,3%;20,4%:21,1%!18,3%;20,7%:20,4%!20,7% 20,0% 21,5% 19,5% '@ 27.4%
De 3 a menos de 4 horas 15,5% | 20,4% [16,3%/17,2%17,9%:19,7%112,7%117,9%:17,2%16,7%:18,1%15,9% 22,0% | | 20.5%

De 4 horas a mas 36,1% | 27,8% 29,4% 41,0%;:34,3%:28,3%};28,5%:33,9%:31,5%;:33,5% 35,0% 30,6% 29,2% ' i 21.1%

No le dedica tiempo

i 6,2% | 7,5% | 4,9% | 3,5% i 6,2% i 6,4% 513,2%5 5,8% i 7,6% i 7,6% | 53% : 7,4% | 6,8% i 3.1%

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:
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3. Tenencia y Uso de Medios

Uso

1
: 45- |
1

Promedio de horas: 3.2

Escuchar emisoras de radio:

De Lunes a Viernes

Menos de 1 hora 12.0% 12,8% 11,0% 16,2% 12,8%!14,1%! 9,3% :10,3%13,3%!10,8%:13,1% 10,8% 12,1% 12,6% | 13.6%

De 1 a menos de 2 horas 21.5% 1 20,5% | 22,9% 26,5% 23,0%!20,3%23,0%!18,0%22,0%!20,9%21,9% 20,9% 21,4% 22,1% | 28.1%
De 2 a menos de 3 horas 11.4% 9,7%  13,8%  9,9%  8,0% :11,0%!13,4%!12,7%:12,0%!10,8%!11,9% 12,4% 10,3% 9,5% '@ 13.4%
De 3 a menos de 4 horas 8.5% 7,4% | 10,2% | 6,1% | 6,9% | 8,4% !10,0%! 8,7% | 7,7% | 9,3% | 8,9% | 7,4% | 8,9% | 10,0% | 7.5%
De 4 horas a mas 27.8% 29,6% « 25,3% 19,7% 27,0%;28,4%;26,8%;31,9%;28,2%;27,5%; 25,7% 29,5% 30,3% 23,3% i 22.1%

No le dedica tiempo 18.7% 1 20,0% | 16,9% 21,6%22,2%!17,8%17,5%!18,4%116,7%20,7%!18,5% 19,1% 17,0% 22,5% | 15.3%

Base 1:
Base 2:

Base 1: 9266
Base 2: 9266

1
- 45- | 65a
64 i mas

Escuchar emisoras de radio: Promedio de horas: 3.1

Sabado - Domingo

2013

Lima Prov.
Menos de 1 hora 11.4% 11,4% 11,3% 16,3% 12,6%10,3%!10,4%13,3%!12,6%!10,1%11,5% 11,6% 10,9% 115% ! 13.1%
De 1 a menos de 2 horas 19.7% | 17,8% | 22,5% |21,7% 20,0%!18,9%!21,4%!17,4%! 20,2%! 19,2% 20,4% 20,2%18,8% 18,5% | 31.0%
De 2 a menos de 3 horas 13.3% 12,5% = 14,6% 13,0% 8,4% :14,8%!15,0%12,3%!13,3%!13,3%:13,7% 12,7% 13,3% 145% ' 15.2%
De 3 a menos de 4 horas 7.6% 6,7% | 8,9% | 4,8%  4,8% 8,4% | 8,9% | 7,0% | 6,3% | 8,9% | 7,5% | 7,0% | 8,1% | 8,3% 8.2%
De 4 horas a mas 21.0% 22,4% | 19,1% @ 9,3% ' 23,5%120,4%}19,3%|26,5%21,4%}20,7%}19,8% 22,2% 22,7% 17,2% ' | 13.2%
No le dedica tiempo 27.0% 1 29,3% | 23,6% 34,9%30,7%!27,2%24,9% 23,5%} 26,1%! 27,8%! 27,2% 26,4% 26,2% 30,0% ' | 19.3%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Base 1:
Base 2:
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3. Tenencia y Uso de Medios Gma hing

Uso

De Lunes a Viernes

1
Lima 45- | 65a
64 i més 2013

Menos de 1 hora 53.0% 53,9% 51,8% 60,8% 55,6% 52,7%! 53,3%47,9% 56,1%! 49,9%52,3% 57,2% 53,0% 43,2% ' 52.8%

115,79%112,9%111,5%! 15,2%13,5%14,7% 12,7% 15,2% 16,3% | 21.7%
3,7% 2.8%

515,0% 13,5% ;13,9%,16,5%

De 1 a menos de 2 horas

De 2 a menos de 3 horas 28% | 35% 09%  3,3% | 3,5% ; 3,0% | 2,4% | 3,6% | 2,5% | 3,8% @ 2,3% | 2,9%

1,2% 1,2% :0,2% :0,3% ; 1,8% ; 1,2% ; 0,9% ; 1,5% ; 0,9% ; 1,5% | 1,3% | 0,9% ; 0,7% 0.5%

De 3 a menos de 4 horas

37% « 3,1% 2,1%  1,9% : 4,5% ; 4,0% ; 1,9% ; 4,0% : 2,9% ; 3,0% 3,7%  3,1% @ 4,8% 0.8%

De 4 horas a mas

523,5% 26,8% 122,0% 22,4%!21,7%!25,6%!35,4%!19,6%!30,1%!24,7% 22,8%24,8%; 31,4% i 21.4%

24.8%

No le dedica tiempo

0,0% ' 0,0% 1 0,1% : 0,0% 1 0,0% 1 0,0% : 0,1% : 0,0% ' 0,0% ' 0,2% = 0,0%

0,1% : 0,0%

NS/NR
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

TOTAL

Leer diarios yiorevistas: | Promediode horas: 1.5 |INMAaRI I I R
64 | mas

43,8% 47,9% 46,8% 38,1% | 49.3%

45.3% : 44,9%  45.8% |52,4% 49,3%!42,0%!48,6%!39,8%!49,3%41,3%

Menos de 1 hora

| 18,6% | 15,1% 22,4% 21,0%!18,9%14,7%!11,2%!20,6%13,7%!17,6% 154% 18,0%, 18,8% | 19.6%

De 1 a menos de 2 horas
3,1% ! 2,2% ! 1,8% | 2,9% | 3,0% | 3,2% | 2,3% 3,0% : 3,9% 2.2%

0,9% 0.3%

De 2 a menos de 3 horas 29% | 2,9% | 3,7% | 4,5%
De 3 a menos de 4 horas 1,1% 0,7% | 0,0% ! 0,3% | 1,5% | 0,9% | 0,5% | 1,3% | 0,6% | 0,8% ! 1,3% ' 0,7%
1,8% 1,0%  0,2% 0,7%  2,2% ; 1,7%  0,3% ; 2,0% ; 0,9% ; 0,7% 1,7% 1,8% 2,2% 0.1%

De 4 horas a mas

30,7% | 34,3% 121,2% 24,2%:32,0%31,9%46,2%:23,9%:40,4%:33,9% 31,5% 29,5% 35,8% | 28.4%

No le dedica tiempo 32.2%

0,0% 1 0,1% 1 0,1% 1 0,1% 1 0,0% ' 0,0% ' 0,3% ' 0,2% -

0,1% « 0,1%  0,0%  0,0% i 0,2%

NS/NR

Base 1:

Base 1: 9266
Base 2:

Base 2: 9266




3. Tenencia y Uso de Medios o e
onsulting
Uso

Jugar video juegos: promedio de horas: 2.2 |IRAAdl A ST

De Lunes a Viernes a5 |
Lima A c & i
1

Menos de 1 hora || 2.6% 31% | 1,8% | 1,8%  2,1% ! 3,3% ! 1,9% | 3,1% ! 3,3% ! 1,9% ! 5,7%  2,1% 0,5% 0,0%
De 1 amenos de 2 horas | 2.9% | 3,2% | 25% | 7,9% 53%22%!24% ! 1,4% 4,7% ! 1,1% ! 7,4%  1,4%  05%  01% | 4.5%
De 2 amenos de 3horas | 1.4% 1,7% | 0,9% 1,7% 3,0% | 1,5% | 0,6% ; 0,5% ! 2,5% ; 0,3% | 3,8% . 0,6% . 0,0% A 0,0% 1.3%
De 3 a menos de 4 horas | 0.3% 0,3% | 0,3% |0,0% ;0,2% ! 0,4% ! 0,3% } 0,1% | 0,5% ! 0,1% ! 0,3% | 0,6% : 0,0% | 0,0% 0.9%
De 4 horasamas | 0.6% 0,6% = 0,7%  0,0%  0,9% : 0,6% | 0,5% | 0,8% | 1,2% | 0,0% | 1,6% ' 0,4% ' 0,0% . 0,0% 0.7%
No le dedica tiempo 92.1% | 91,0%  93,8% 88,6%88,5%91,7%94,3%:94,2%:87,8%:96,4%:81,1% 94,7%98,9% 99,9% : 89.8%
NS/NR | 0.1% 0,1% ' 0,0% ' 0,0% ' 0,0% i 0,2% | 0,0% | 0,0% i 0,0% i 0,1% | 0,0% ' 0,2% ' 0,0% = 0,0%

Base 2: 9266 Base 2:

Ju'gar Hdzo Ju€gos: Promedio de horas: 2.4 :
Sabado - Domingo Lima c o

Menos de 1 hora § 2.1% 2,6% | 14% 0,9%  25% ! 25% ! 15% ! 23%:25% ' 18% ' 43% 20%  05%  0,0%
De 1 a menos de 2 horas || 2.7% L 3,0% | 21% | 44% 4,1% ! 2,7% | 2,5% | 0,4% | 4,7% | 0,6% | 6,7% 1,3% ' 05% ' 0,0% ! 3.3%
De 2 amenos de 3 horas | 1.5% 1,6%  13% | 3,7%  23% ! 1,4% ' 1,2% ' 0,4% ! 2,4% ! 0,6% ! 3,9% . 0,6% ' 0,2% 0,0% 1.1%
De 3 a menos de 4 horas | 0.6% 0,6% | 05% | 4,2%  1,3%:0,2%:04% | 0,2% ! 1,2% ! 0,0% ! 1,4% | 0,4% : 0,0% . 0,0% |: 0.5%
De 4 horas amas | 0.8% 0,9% @ 0,7% ' 02%  1,6% | 0,6% i 05% | 1,1% | 1,4% : 0,2% | 1,6% ' 0,6% ' 0,4% = 0,0% 0.6%
No le dedica tiempo 92.2% | 91,1% ' 93,9% !86,7% 88,2%!92,2%193,9% 95,4%!87,6%!96,8%!81,8% 94,9% 98,2%/100,0% | 92.7%
.
NS/NR | 0.1% Eo,z% 0,1% 0,0% 0,0% ! 0,3% | 0,0% | 0,0% | 0,2% | 0,0% | 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% -

Base 1:

Base 1: 9266 Base 2:

Base 2: 9266




3. Tenencia y Uso de Medios

Uso

Navegar por Internet:

De Lunes a Viernes

Menos de 1 hora
De 1 a menos de 2 horas
De 2 a menos de 3 horas
De 3 a menos de 4 horas
De 4 horas a mas

No le dedica tiempo

Promedio de horas: 3.0

48.8%

9,7%
114,1%
6,6%
3,6%

21,1%

i 45,0%

9,4%
16,2%
6,6%
3,7%
9,7%

54,4%

Nivel Socioeconémico

-n....-"EE " 65a n
Lima

8,4%

11, 4% 9,6%

11,4%

7,8%

8,1% ;10,8%

Rango de Edad

10, 6%'12 4% 8,0%

20, 7%'19 3%'15 7%'13 9%' 8,3% '17 O%'12 9%'21 3%'13 7%'12 8%

12,8%:
1

9,5%

8,8% | 4,4%

1
1
39,8%:35,6%

6,5% -21 7%-46 2%-62 0%-74 1%-42 1%-55 5%-22 0%-46 7%-67 6%. 87,0%

8,0%
4,6%

14,1%

4,4%

2,4%

9,5%

2,1% | 7,3%

1,0% | 4,1%

6,4% :18,7%

5,9%
3,1%

14,2%

10,3%: 7,4% @ 3,2%
1

7.1%  31%  1,2%

1
1
28,7%: 16,7%. 7,0%

2,5%
5,3%
1,6%
0,6%

3,0%

Lima
Consulting

8.4%
' 15.0%
8.5%
4.7%

7.3%

| 56.2%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Base 1:
Base 2:

Navegar por Internet:
Sabado - Domingo

q 18- 45-

Promedio de horas: 3.1

65a
mas

2013

Menos de 1 hora 7,3% : 7,6% i14,5%i7,8% 7,4% | 6,5% | 7,1% ! 8,7% ! 6,2% 8,8%%7,7%%7,2%5 3,4%§ 7.6% ;

1 1 1 1 1 H 1 1

De 1 a menos de 2 horas 1 12,6% : 14,6% E17,8%?17,2%515,2%511,5%5 7,0% 514,6%512,3%518,3%E14,3%;10,5%% 3,7% Ei 16.4% :
1 1 1 1 1 ! 1 1

De 2 a menos de 3 horas 82%  6,6% 134% 119% 7,4% | 6,8% | 2.2% | 9,3% | 5,8% |12.3% 8,3% 37%  1,3% | 8.2% E
. 1

De 3 a menos de 4 horas 4,0% ; 3,9% Eg,s% 5,5% | 5,1% | 2,1% | 1,3% | 4,9% | 3,0% 7,3%?3,5%?2,1%? 0,3%E 3.3% :
I i i i i y i

De 4 horas a mas 17,8% 7,6% 532,0%528,3% 13,4%) 7,2% | 4,4% 115,3%12,1% 25,6%513,3%5 4,5% 2,6% 4.5%

No le dedica tiempo 54.0% | 50,0% E 59,6% 512 7%.29 3%151,5%166,0%:78,1%:47,3%160,6% 27, 8%.52 9%.72 1%: 88,7% i i 60.1% E

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Base 1:
Base 2:




Lima

3. Tenencia y Uso de Medios Consulting

Uso

Lo que suelen hacer cuando

navegan por Internet

1
. 45- |

Visitar Ias_:_eqte;s Slof_ial'(ez _(':)acemok / 73.1% 76.7% | 66.6% 69.6% 71.6%72.8%)76.5%72.6%70.0%!77.0%!80.1% 73.8% 55.6% 46.7% | 72.6%
witter Inkeain *
Buscar informacién académica 61.5% | 59.9% | 64.1% 77.0% 72.6%57.3%55.6%! 46.6%59.6%63.8%58.4% 63.8% 66.3% 57.6% | 57.5%
1 1 1 1 1 1 1 1
Chatear (vsvﬁg?:ép?)essengef, 37.3% 37.9% ' 36.3% 54.5% 42.8%:30.9%}33.5%46.3%:35.9%:39.2%:41.1% 37.2% 28.3% 28.3% ' | 48.8%
Enviar o recibir correos electrénicos 32.9% | 33.6% | 31.7% |44.8% 42.4%26.3%!29.5% 32.8%!32.7%!33.1%29.0% 36.2% 36.0% 43.1% | 36.8%
Ver videos (Youtube, vimeo) 29.3% 30.8% 26.8% 20.5% 31.7%!28.1%32.5%|26.7%! 29.6%29.0%}36.2% 27.1% 16.2% 16.7% | 21.8%
1 1 1 1 1 1 1 1
Leer noticias 26.4% | 27.1% | 25.1% !37.8% 30.4%!26.1%21.7%!17.1% 29.5% 22.4% 23.2% 27.1% 32.3% 38.9% | 26.7%
Bajar mUsica fotos / imagenes 19.3% 20.2% | 17.9% @ 4.4% 21.0%120.0%}23.3%}12.5%19.7%118.8%!25.4% 15.0% 12.7% 4.9% i 30.3%
Escuchar musica (Spotify, etc.) 15.2% | 13.7% | 17.8% | 3.4% |12.2%!14.9%!22.9%!15.2%!15.4% 14.9% 20.5% 11.7% 8.7% ' 4.0% | -
1 1 1 1 1 1 1 1
Ver peliculas y series (Netflix, etc) |~ 6.1% 49% @ 81% 7.1% 6.3% ! 6.7% | 5.2% | 3.3% | 6.6% | 5.4% | 7.5% 5.3% 3.8% 3.8% -
Base 1: 4485
Base 2: 4976 Base 1:

Base 2:

* EI73,1% de las personas que navegan por internet visitan las redes sociales, sobretodo los rangos de edad que fluctian entre los 18 y 29

anos.

* EI61,5% busca informacidon académica, mientras que el 37,3% chatea. 21




3. Tenencia y Uso de Medios Lima

Consulting

Uso

IS SRS Total Menciones 5 | esa
Lima ¢ 64 més
1 1 1

1 1 1
oy o 1 1 1 1 1 ]
Al fondo hay sitio 19.4% 19.0%  20,0%  56% :13,5% 18,7%122,8% 25,99 16,29 22,6% 22,0% 20,4% 15,7% 17.9% | 33.0%
1 1 1 1 1 H ]
1 1 1 1 1 1 1
] ] ] ] ] 1 ]
Esto es Guerra 15.9% 115,0% | 17,4% | 8,2% | 7,1% 115,69%{19,19 | 23,8%11,4%120,5% 21, 6% 15,8% 10,6% 12,7% | 16.8%
1 1 1 1 1 1 1 !
América noticias - edicion o i i : i i | ]
central /10 a 11 pm 14.7% 107% 20,5% 3,8% 10,0%13,8%19,4% 16,3%17,0%12,4% 12,8% 16,1% 14,5% 16,8% | 35.3%
1 1 1 1 1 H ]
América noticias - 1ra. edicion / i i i i i | i
14.0% i 0% | % ' 63% ' 89% ! 0% %! %! %! %! %! % % o ' 11.3%
5:1529:30 am 110,0% | 19,8% | 6,3% ' 8,9% 112,0%!17,9%!20,0%13,3%! 14,7%12,4% 13,9% 15,0%! 16,6% ' | 11.3%
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9069
Base 2: 9139 Base 1:

Base 2:

Tipos de programas que Nivel Socioeconémico Rango de Edad

acostumbran escuchar (Radio)

Musica

85. 3%. 86.7% 83.4% 90.7%:87.2% 85.1%! 83.4% 86.2% 82.2% 88.6% 92.1%:86.6%:79.9%: 74.7%
: : 1 1 1 1 1 1 ' :
L. o ! ! | | | | | | ! ! !
Noticieros 51.0% 45.0% | 59.4% 63.0%;50. 1%:46 4%:54 2%:54 5%:54 5%:47 4%:35 6% 52.3%63.0% 64.1%
1 1 1 1 1
1 1 1 1 H
1 1 1 1 1
. 1 1 1 1 1
Entretenimiento 6.5%  7.4% 4.9% 6.1% | 5.1% {10.2%! 6.0% | 6.4% | 7.3% | 8.7% 7.4% 5.2% 3.7%
Consejos de salud i i i : : ! ! ! ! i i !
) | 57% | 85% | 1.0%  6.1% | 7.3% ! 6.9% ! 8.3% ! 3.6% ;10.3%] 3.6% ' 6.5% ;10.0% 9.8%
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
Deportes : : : : i
51%  9.0% 4.3% 5.7%!6.1% :89% :56% :11.6%! 1.6% | 6.3% 7.3% 6.7% 6.1%
1
1 1 1 1 1
Base 1: 7942 )
Base 2: 7778 e

Base 2:



Lima

4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar Consulting

Existencia de nifos menores de 14
afos en el hogar

: : : : : :
Sl 62.1% @ 63.6% @ 46.4% 52.5% I 62.5% I 69.7% I 66.1% I 56.9% I 68.5% I 64.1% @ 81.6% ' 50.7% ' 33.1% 62.3%
1 1

NO 37.9% ! 36.4% ' 53.6% ! 47.5% ! 37.5% ! 30.3% ! 33.9% ! 43.1% ! 31.5% ! 35.9% | 18.4% | 49.3% | 66.9% 37.7%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

* El 62,7% de las personas entrevistadas indican que hay nifios menores de 14 afios en el hogar, sobretodo en los niveles
socioeconémicos (NSE) C,D y E, tanto en Lima como en las ciudades de Provincia; este resultado difiere muy poco en relacion al
estudio del afio 2013.
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Lima
Consulting

4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar

Existencia de control sobre el TIEMPO que
los nifios ven en television

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

45- | 65a
m---n--nmm 64 | mis =

NO

1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
Cosl 84.1% 84.5% 91.5% 83.1% | 84.4% | 84.5% | 82.7% | 83.6% | 84.7% | 77.9% 87.9% 85.5% 88.5% * 86.6%
10.4% 1 ] 1 1 1 1 1
I 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
i NO 10.9% | 9.7% | 4.1% ! 13.3% i 11.4% | 10.0% | 7.4% ! 11.7% | 9.3% ! 13.9% ' 7.9% ' 10.4% ' 9.1% ' * 13.4%
Su hijo es | i i i i i i
bebe E Hijo i E E E E E
o i .0% .5% 4% 6% ; 41% ; 54%  9.2%  45% ; 5.8% : 8.1% 1% .9% 4% -
5.29% | 50% & 55% | 4.4% @ 3.6% | 4.1% | 5.4% | 9.2% | 45% | 5.8% | 8.1% & 4.1% @ 3.9% @ 2.4%
% | Bebe : : : : : :
No ! : : : : : :
- i No tiene | | ! : : :
tienen / | 0.0% | 0.4% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.2% ! 0.7% ! 0.2% ! 0.1% ! 0.2% | 0.1% | 0.2% | 0.1% -
NoveTv | TV : : : : : :
0.2%
Base 1: 5827
Base 2: 5810

* Existencia de alguin control en el hogar sobre el tiempo y/o programas que los nifios ven en Televisién

Existencia de control sobre el TIPO DE
PROGRAMAS que los nifios ven en television

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

1
45- 1 65a
-----n - m 64 | mis

I 1 1 1 1 1 1

1 1 1 1 1 1 1

i 87,1% 83,9% 91,0% 85,7% | 86,9% | 85,9% | 81,9% | 84,9% | 86,4% | 80,2% 88,3% 88,9%  86,8%
suhijo | T

es bebe ' NO 7,9% | 10,2% | 4,6%  10,7% | 9,0% | 8,6% ! 82% ! 10,4% | 7,6% | 115% & 7,5% | 7,0% . 10,8%
5.2% i i N —

'Hijo bebe 50%  55% 44% 3,6% | 41% ! 54% | 92% | 45% | 58% | 81%  4,1% 3,9%  24%
1 1 1 1 1 1 1
I 1 1 1 1 1 1
No 1 N ti n 1 1 1 1 1 1

. | NOUENE 1 5 0% | 04% | 0,0%  0,0% | 0,0% | 0,2% | 0,7% | 0,2% | 0,1% | 02% ' 01% ' 02% | 01%
tienen i TV 1 1 1 1 1 1

Base 1: 5827 v

Base 2: 5810




Lima
Consulting

4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar

Formas de control sobre el tiempo o tipo
de programas que los nifios ven en

television Nivel Socioeconémico Rango de Edad
18-
29
] TR T T I E
Solo ven hasta cierta hora 54.0% 1 56.8% = 49.9%  57.9%  49.8% ;51.9% | 54.9% ; 60.6% ; 51.9% ; 55.7% | 53.2% 53.0% 54.2% 63.8% ;! 65.0%
1 1 1 1 1 1 1 1
! 1 1 1 1 1 1 I
No se les deja ver algunos programas o 32.2% i 0 . 0 0 i 0 i o i 0 i . i 0 i 0 . ) 0 i o
canales en especial 2% | 32.4% { 32.0% |20.5% | 35.0% | 31.5% | 31.6% | 35.29 | 34.0% | 30.8% { 30.3% | 3L.79 | 36.0% | 32.2% {1 27.5%
1
1 1 1 1 1 1 1
Solo pueden ver un nimero determinado 24.8% i H H H H H H i
de horas al dia 070 | 21.5% @ 29.5%  15.6%  27.1% | 26.8% | 24.3% | 20.6% | 25.5% | 24.2% | 23.3% 24.9% 27.8% 20.5% ' | o
i i i i i i i i Sl
Se les deja ver ciertos programas sélo 18.2% i i i i i i i E
con compaiiia adulta ke i 16.7% | 20.5% | 36.5% : 24.0% ;17.8% | 15.7% | 15.4% | 18.2% | 18.3% ; 19.5% | 18.4% | 15.9% 19.7% || 9,2%
I 1 1 1 1 1 1 1 *
Solo ven programas infantiles / dibujos E i i i i i i i
animados | 0.8%  24% 04%  12% ! 12% ! 17% ! 21% ! 1.2% | 1.7% | 1.2% 1.6% 1.7% 02% |  _
1 1 1 1 1 1 1 1
NS/NR E U I N N E
1 0.2% 0.0% ! 0.0% : 0.0% ; 0.0% ; 0.3% ; 0.0% ; 0.2% ; 0.0% ; 0.3% : 0.0% ; 0.0% . 0.0% ! -
1 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 5095 Base 1:
Base 2: 5118 Base 2:

* EI 54,0% de los entrevistados manifestaron que como forma de controlar el tiempo o tipo de programa que los nifios ven en televisién,
les permiten ver hasta cierta hora.

* EI 32,2% manifestaron que no les permiten ver algunos programas o canales en especial.

* El24,8% permiten que vean un numero determinado de horas al dia.

* EI18,2% les dejan ver ciertos programas solo con compaiiia adulta
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Lima
Consulting

4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar

Horario hasta el cual se les dejaver TV a los
nifios menores de 14 afios

Hora hasta la cual Nivel Socioeconémico Rango de Edad
se les dejaver TV a

los nifios menores
de 14 afios Lima Prov.

Hasta las 9PM o
antes

M Hasta las 09:00 PM o 88.3%86.1% 89.4%  83.4% 87.8%

antes
M Hasta las 10:00 PM

85.3% = 89.3% :85.1% 80.7% 84.4%92.6%;88.1% ; 85.4%

i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
I 1 1 1 1 1 1
: T
| Hastalas 10 PM | 12.4% | 8.9% 12.8% 16.7%:13.1%] 6.1% |10.0%12.9% 9.4% |11.8% 8.8% |14.8% 8.0%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
i Hasta las 11:00 PM i i i i i i i
©  Hastalas 11 PM 18%  15%  2.1% 25% i 17%12% i19% | 1.7% i 17% | 21% 13% 13% 4.2%
H Hasta las 12:00 PM E i ; ; ; | |
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
| Hastalas12PM | 03% | 0.1%  0.0% ' 0.0% | 0.5% | 0.1% | 0.0% | 0.0% | 0.4% | 0.1% | 0.2% ' 0.5% ' 0.0%
Hasta mas de las 12 de i i i i | | |
la noche i i i i i i i
= NS/NR (Hastamdsdelas12 o0 600 0.0% 0.1% ! 0.2% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.2% | 0.0% 0.2% 0.0% 0.0%
! de la noche i i i i i i
i i i i i i i
: A
1 1 1 1
: NS/NR 0.0% | 0.1% | 0.0% | 0.0% ! 0.0% | 0.1% ! 0.0% | 0.0% | 0.0% ! 0.0% ' 0.1% | 0.0% ' 0.0%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1

8:4%

0.0%

Base 1: 5503
Base 2: 5498

* EI87,0% de los entrevistados manifestaron que permiten a los nifios ver TV hasta las 9pm o antes.
* EI11,0% de los entrevistados permiten ver TV a los nifios hasta las 10pm.

* EI1,7% de los entrevistados permite ver a TV a los nifos hasta las 11pm.
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Lima
Consulting

4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar

Tipo de programa que acostumbran

18-

2013

1 1 1 1 1 1 1 I
1 1 1 1 1 1 1 1
Infantiles 403% | 430% = 36.6%  63.8% 50.9% ! 38.2% : 36.9% ! 37.8% ! 37.9% | 42.3% | 41.7% 42.8% 35.8% 31.0% ! 39.7%
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 I
L 1 1 1 1 1 1 1 1
Entretenimiento 37.8% | 34.6% 42.2% | 32.0% 30.7%:37.7%:41.5%:38.0%:38.3%:37.3%:36.2% 38.0% | 38.6% ' 41.2% | | 50.7%
i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 I
Peliculas 35.4% | 362%  343% 39.1% 312%37.8% 37.8% | 27.8% | 37.6% | 33. 6% 34.9% 36.1% 36.5% 29.2% | 25.1%
1 1 1 1 1 1 I
1 1 1 1 1 1 1
Noticieros | 207% | 32.4% | 16.7% 23.1%i34.0%!32.3%!30.4%!30.9%!30.8%:25.9% 20.4% 37.9% 42.7% | 32.2%
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 I
. .. . 1 1 1 1 1 1 1 1
Series / miniseries | 25.0% @ 21.1% ' 24.7%  30.2% : 20.0% | 22.9% : 25.7% | 23.3% | 23.5% | 24.1% ' 23.8% ' 23.3% ' 16.8% ' ' * 38.1%
i i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1 1
Deportes i 8.3% 13.0% | 16.7% ' 14.7% | 10.0% ! 9.1% | 7.9% :15.7% ! 5.8% | 8.6% ' 8.9% ! 14.3%  14.8% i 8.8%
: i i i i i i |
1 1 1 1 1 1 1 I
Telenovelas | 105% = 8.9%  7.1%  3.8% !11.6%10.1% 11.3% ! 8.0% |11.4% 10.2% 8.8% 109% 115% @ -
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 I
. . 1 1 1 1 1 1 1 1
Reportajes / entrevistas | 5.0% 7.0% 116%  9.3% | 6.6% | 3.9% | 40% ! 6.6% | 53% | 3.8% ' 58%  85% ' 7.8% | 4.8%
1 1 1 1 1 1 1 1
, 1 1 1 1 1 1 1 !
Farandula L4.2% 24%  0.3% 1.1% ! 3.8% ! 47% | 2.7% | 3.7% ! 3.2% ! 41% 27% 37% 3.6% | 2.4%
1 1 1 1 1 1 1 I
Cultural ’ : : : : : : i
L1.0% 0.3%  0.0% | 15% i 0.6% | 0.9% | 0.0% | 1.2% i 0.4% | 0.3%  0.8% ' 1.0% | 15% @ | -
NS/NR i | | | | | | i
L 0.1% 0.1%  0.0% ' 0.1% ; 0.3% ; 0.0% ; 0.0% ; 0.2% ; 0.1% ; 0.3% 0.1% = 0.0%  0.0% | -
1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 5827 i
Base 1: i
Base 2: 5810 L
Base 2: i
1
*

Series / miniseries / telenovelas

* EI40,3% de los entrevistados acostumbran ver programas infantiles en familia.

* EI37,8% de los entrevistados acostumbran ver peliculas en familia.

* EI35,4% de los entrevistados acostumbran ver peliculas en familia.

N9
N
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4. Control Sobre el Consumo de Television en el Hogar Consulting

Costumbre de comentar con los
nifios sobre los programas que se
esta viendo en familia

Nivel Socioeconémico Rango de Edad
Costumbre

[[3]
comentar Lima 18-
pL

Sl 78,3% = 73,2%  82,6% ' 80,4% ; 77,9% ; 76,9% ; 65,0% ; 74,9% ; 77,2% ; 71,4%  79,7% ' 79,4%  66,0% 75.0%

NO 16,7% : 21,2% :13,0% ' 16,0% ! 18,0% ! 17,7% : 25,7% ' 20,5% ! 16,9% ! 20,5% ' 16,2% ; 16,7% | 31,7% 25.0%

Su hijo aun es
bebe

NS/NR

0,
0.0% su hijo

1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
i i i i i i
50%  55%  44% 36% i 41% | 54% | 9,3% | 45% | 58% | 81% 4,1% 3,9% 2,4%
1 1 1 1 1 1
I I I I I I
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

Nifio no es bebe Elniflonove ' ot ' 0.0% | 0,0% | 00% | 0,0% | 0,0% | 0,0% ' 0,0% ' 00% | 0,0% 00%  0,0% = 0,0% .
ve TV 5.29% TV
0.0%
R 00% = 01%  00% 00% ! 00% ' 0,1% | 0,0% | 0,0% ! 0,0% ' 0,0% 00% 01%  0,0% -
Base 1: 5805
Base 2: 5801

* El 76,2% de los entrevistados indican que tienen la costumbre de comentar con los nifios sobre los programas que se estd viendo en
familia
* EI18.6% no comenta los programas con los nifios

. .. , , . 28
* Un 5,2% manifiesta que sus hijos aun son bebés, por lo que no pueden precisar una respuesta.
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios

La television abierta, es el medio con el que mds se entretienen, con el que mejor se informan, el mds cercano a la vida cotidiana y el mds

sensacionalista.

La Radio es considerada como el medio mds veraz, el mads plural y el mds neutral.
El Internet es considerado como el medio con el que mds acceden a temas educativos y el que seguird vigente en 20 afios.

Base: 8435

De los siguientes medios ¢Cual
considera que es ....?
Q,1%
Con ) ue més se ntretiene 3% I 2015 |
0, .
Con el que més puede acceder a temas educativos 20% s N TR TR | T abierta
Con el que mejor se informa 34% TV por cable o satelital
El més veraz 26% e R T 5T 7 | m radio
0,2%
El mas cercano a la vida de la gente 39% 0 H Internet
. . . 2%
El mas plural (recoge diversas opiniones) 28% * | = Todos
EI més neutral (no se vende) 14%  Ninguno
El mas sensacionalista (amarillista) NS/NR
[ ]
El que seguira vigente en 20 afios 28%
Base 1: 9266
Base 2: 9266
Con el que mas se entretiene 49% 2013 ]
Con el que mas puede acceder a temas educativos 34% TV abierta
Con el que mejor se informa 2l W TV por cable o satelital
El mas veraz 45% )
® Radio
El mas cercano a la vida de la gente 54%
El mas plural (recoge diversas opiniones) 46% H Internet
El mas neutral (no se vende) 37% m Ninguno
El mas sensacionalista (amarillista) = NS/NR
El que seguira vigente en 20 afios 44% 29
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cual considera que es ...?

Con el que mas se entretiene
Nivel Socioeconémico Rango de Edad

18-
29

1 1 1 H
i 1 1 !
TV abierta 32.7% | 28.6% 38.5% 13.9% 20.6% | 29. 5%-38 6% 49, 2%-28 4%.37 0% !24.4% 35.1% 37.8% 37.4% | 48.6%
: e !
: : : : : : : l
TV por cable o satelital 26.7% 1 31.4% | 19.8% ;42.9% ;37.9% ;| 30.6% | 20.3% | 10.8% | 29.3% | 24.0% | 22.0% | 27.3% | 28.3% | 34.1% i 20.9%
1 1 1 1 1 1 1
i i i i i i i E
1 1 1 1 1 1 1
Radio 22.0% | 19.1%  26.3% 11.9% 11.1%20.1%!27.7%32.0% 18.9% | 25.2% | 17.9% 22.6% 26.3% 22.0% | 17.9%
i i i i i i ! |
1
Internet 17.6% | 19.9% | 14.3% | 30.2% 20.5%18.9%12.1% 7.2% |21.9% | 13.4% | 35.2% 14.3% 6.4% | 3.7% | 12.6%
1 1 1 1 1 1 1
| R |
Ninguno | 0.9% [ 0.9% @ 1.0%  1.0% 0.5% | 0.9% | 1.2% | 0.8% | 1.3% | 0.5% | 0.3% 0.7% 1.2% @ 2.7% ; -
E A |
1 1 1 1 1 1 1 !
NS/NR | 0.1% | 0.1% | 0.0% | 0.0% ' 0.3% | 0.0% | 0.0% | 0.0% i 0.1% i 0.0% | 0.2% | 0.0% | 0.0% ' 0.1% ! -
1 1 1 1 1 1 1 !

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI32,7% de los entrevistados indican que la television abierta es el medio con el que mas se entretienen, esta respuesta fue mencionada
con mayor frecuencia por los NSED y E.

* Latelevisidn por cable o satelital ocupa el segundo lugar con un 26,7%.

* Laradio se ubica en tercer lugar con 22%

* Elinternet ocupa el cuarto lugar con 17,6%. 30
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cudl considera que es ...?

Con el que mas puede

acceder a temas educativos

18-
29

17.8% & 23.7% ' 0.3% 10.8% i 17.5% i 24.6% i 35.6% | 17.5% i 22.9% | 14.9% 19.7% 24.7% 26.3% 34.4%

TV abierta

TV por cable o satelital | 25.7% | 17.6% | 28.0%  27.2%;26.0% | 19.5% ; 11.2% | 23.4% | 21.4% | 18.8%  21.9%  25.2% | 27.4% | | 18.0%
1 1 1 1 1 1 1

Radio 11.9% = 18.6%  6.4%  7.2% | 12.1%!18.9% 23.9% ! 13.4% | 15.8% ! 7.9%  14.6% 19.7% 21.9% ' 13.6%
1
Internet 35.0% | 36.5% & 32.7%  64.4%  51.8% !35.7% ' 28.0% ! 18.2% | 38.7% | 31.2% | 54.7% 36.2% 20.7% 8.9% | 33.7%
Ninguno 7.9%  6.6% 09% 2.9% ! 8.3% | 8.3% !10.0% 6.7% | 7.9% ! 3.7% 7.0% 92% 14.2% | 0.3%
i i i i i i i
NS/NR | 0.3% | 0.8% | 0.0% | 0.0% | 0.4% | 0.7% | 11% | 0.2% | 0.8% | 0.0% | 0.7%  05%  13% | 0.1%
1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI 35,0% menciona que el internet es el medio con el que pueden acceder a temas educativos, los segmentos donde se presenta esta
respuesta con mayor frecuencia son los NSE A y B; el Rango de Edad es entre 18 a 29 afios
* Latv por cable o satelital ocupa el segundo lugar con 22,4%, seguida muy de cerca por la television abierta con 20,2%

* Laradio ocupa el cuarto puesto con 14,6%

31
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cudl considera que es ...?

Con el que mejor se informo

18-
29

34.4% | 32.7% ' 36.8% ' 17.8%  25.5% ' 30.5% | 39.9% | 48.8% ! 31.1% ! 37.7% | 29.0%  34.9% ' 39.2% 36.7% | 50.5%

TV abierta

TV por cable o satelital 1 22.7% | 13.5% ;21.7%  23.8% | 24.3% | 13.6% | 8.9% | 18.5% | 19.3% | 15.1% ; 18.6% ; 21.5% | 24.6% | | 14.8%
1 1 1 1 1 1 1

Radio 21.0%  29.5% 13.0% 15.0%22.2% 30.2% | 33.5% | 24.6% | 24.4% | 17.3% 26.1% 28.3% 31.1% | 20.0%
Internet | 22.6% | 19.4% 47.1% 34.4% ! 21.6%15.7% 8.0% | 24.7%17.8% | 38.4% 19.3% 9.8%  5.1% || 14.5%
Ninguno 11% = 0.8%  0.4% 12% | 1.3% | 0.6% | 0.8% | 11% | 0.8% | 0.3% 1.0% 11% 25% | (.19

i i i i i i i
NS/NR | 0.0% | 0.0% | 0.0% ' 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0%  00%
1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* La television abierta es el medio con el que el 34,4% de los entrevistados se informa mejor, el segmento donde se presenta con

mayor frecuencia esta respuesta es el NSE E
* El segundo puesto lo ocupa la radio con 24,5%, seguido muy de cerca por el internet con 21,3%.

* Por ultimo la television por cable o satelital fue mencionada en cuarto lugar con 18,9% 32
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cudl considera que es ...?

El mas veraz

18-
29

i H 1 [}
i | r i i
TV abierta 25.8% | 23.6%  29.0% 11.5% 16.7%i26.5%:27.4%:36.1%:23.0%:28.7%i24.2% 26.4% 27.4% 24.9% | 45.3%
i i i i i i i E
. 1 1 1 1 1 1 1 H
TV por cable o satelital | 22.6% | 135% | 28.6% 26.0%22.7%13.6% 7.9% |19.6% | 18.1% | 17.1% 185% 19.9% 22.3% | 14.9%
| A R |
1 1 1 1 1 1 1
Radio 27.3% | 236% 32.7% 14.7% 18.3% ! 24.5% ! 33.2% ! 36.9% ! 27.1% | 27.5% | 21.2% 29.4% 30.2% 31.4% | 24.4%
i i i i i i i E
: : : : : : : .
Internet | 21.3% | 16.3% | 40.9% | 32.0% | 19.6% | 13.8% | 7.7% | 21.7% | 16.8% | 32.6% ' 18.0% 10.2% 6.2% || 13.9%
i : : : : : i :
; i i i i i i i i
Ninguno | 8.6%  7.4%  42% 6.5% | 6.1% {11.1%10.2% ! 8.4% | 7.8% | 4.3% 6.9% 11.4% 14.3% | 1.1%
i i i i i i i i
: : : : : : : |
NS/NR | 0.4% | 12% | 0.0%  0.4% | 0.6% | 0.9% | 1.2% | 0.3% | 1.1% | 0.5% | 0.7% ' 0.8% 1.0% | 0.3%
i 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* No hay una marcada preferencia para elegir al medio mas veraz. El primer puesto lo obtienen la Radio con 27,3%, seguido muy de
cerca por la TV abierta con 25,8% , en tercer lugar se encuentra el Internet con 19,3% y por ultimo la televisidon por cable o satelital
0,
con 18,8% 33
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cual considera que es ...?

El mas cercano a la vida
cotidiana de la gente

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

29

1 ] 1 :
. 1 1 1
TV abierta 39.2% | 38.0%  40.9% 40.8% 42.0%:34.9% 40 4% 43. 8%-37 6%.40 8% :38.7% 39.3% 39.0% 40.7% . 53.6%
: | : : : : | ;
1 1 1 1 1 1 1 1
TV por cable o satelital | 15.1% | 9.1% | 12.6% 14.9%17.8% ! 8.6% ! 4.6% |13.0%!12.2%!11.2% 12.0% 12.5% 18.8% | 8.9%
1 1 1 1 1 1 1 1
_ | . |
Radio 35.1% | 32.8% 38.4% 23.9% 25.1%33.3%!41.2% ! 42.6% ! 36.0% ! 34.2% | 28.6% 37.3% 39.7% 36.1% | 31.1%
1 1 1 1 1 1 1 !
| U DU DU I A |
Internet | 13.0% | 10.2% | 21.4% 16.9%!13.0% | 8.6% | 6.7% ! 12.5% | 11.2% 20.7% 10.3% 7.2% ' 23% | 6.2%
i i i i i i i !
. | i i i i i i =
Ninguno L 1.0%  11%  1.3% 0.9% ! 0.9% ! 0.9% | 1.7% ! 0.8% | 1.3% : 0.6% 0.9% 13% 17% | 0.1%
1 I I I I I I [
i BRI DU DN P |
NS/NR | 01% | 0.3% | 0.0% 0.0% | 0.1% | 0.3% | 0.6% | 0.1% | 0.3% | 0.1% ' 0.1% ' 0.3% ' 0.4% L 0.2%
1 1 1 1 1 1 1 !
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* Los medios mas cercanos a la vida cotidiana de la gente son la TV Abierta con 39,2%; y la Radio con 35,1%; mencionada con mayor
frecuencia porlos NSED y E

* La TV por cable o satelital ocupa el tercer puesto con 12,6%, seguida por el internet con 11,9% o
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cual considera que es ...?

El mas plural
(recoge diversas opiniones)

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

i

18- 45-

29 64 i a 2013
1

) I
TV abierta §25.8% 30.3% 10.2% 23.7%:27.3%:28.3%:37.0%:25.3%:30.0%:23.6% 29.8% 30.2% 26.9% : 45.6%
1 1 1 1 1 1 1 1
: A :
TV por cable o satelital | 17.8% | 11.5% | 19.5%  21.1%!18.7% ! 11.6% 5.0% ! 16.4% | 14.0% | 13.4% 15.0% 15.4% 20.6% | 12.4%
| R |
Radio 35.4% | 33.6% 38.0% 32.7% 27.5%33.5% ! 40.4% i 40.6% | 36.2% | 34.6% ! 32.3% 37.3% 37.0% 35.0% ! 31.0%
| I O S |
Internet | 16.9% | 13.8% |36.2% 24.2%|15.9%11.3% 7.3% | 16.7% | 14.5% | 27.1% 13.6% 84%  55% | 10.6%
| A R |
Ninguno | 53%  44%  14% 3.3% | 4.0% | 6.2% | 7.5% | 4.6% | 52% | 2.4% 3.9% 7.0% 99% | 0.1%
i | | | | | | i
i i i i i i i i
NS/NR L 07% | 19% | 0.0%  0.1% | 0.6% | 2.1% | 2.6% | 0.7% | 1.7% | 1.1% = 0.4%  2.0% ' 21% | 0.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI35,4% de los entrevistados considera a la radio como el medio mas plural, sobretodo los NSED y E
* EI27,6% consideran que el mas plural es la TV Abierta
* EI15,6% ubica al Internet en la tercera posicion, seguida muy de cerca por la TV por Cable o Satelital con 15,2%.

* Estos resultados difieren del estudio del afio 2013 donde la TV Abierta era considerada como la mas plural .




Lima
Consulting

5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cual considera que es ...?

(No se vende)
18-

I [ [ [ [ I
1 1 1 1 1 1
TV abierta 1 12.0%  17.5%  4.0% 10.4%514.8%:12.9%523.1%513.6%514.8%:14.2% 15.0% 135% 13.9% ! 36.6%
1 1 1 1 1 1 1 1
| U P U P |
TV por cable o satelital | 21.7% | 12.0% | 23.6%  28.5% | 20.3% | 12.6% | 6.3% |19.0% | 16.4% | 16.4%  16.6% 19.5% 20.4% ! 15.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
i N T D I i
Radio 30.7% | 27.0% @ 36.1% 26.7% 23.8%:30.0% :35.3%:32.7%30.1% 31.3% | 28.4% 34.1% 285% 33.1% | 31.1%
1 1 1 1 1 1 1 1
| T |
Internet | 17.4% | 14.5% | 34.4% 23.1%16.5% | 13.1% | 8.3% |17.4% |15.0% | 25.0% | 15.6%  11.9% ' 3.0% | 14.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
| R |
Todos | 0.0%  0.0%  0.0% 0.0% ! 00% ! 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% ! 0.0% 0.0% 00% 00% ! -
1 1 1 1 1 1 1 1
| U U U i
Ninguno | 20.3% | 15.6% | 10.9% ' 13.4%16.2% |22.1% | 25.0% | 18.1% | 18.7% | 14.2% | 16.0% ' 235% 253% | 1.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
| U DU DU S |
NS/NR | 1.6% @ 43% | 04% 0.7% ! 2.3% ! 3.9% ! 46% ! 1.7% ! 3.7% ! 1.9% 27%  32% @ 42% ;! 1.4%
1 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266
Base 1:
Base 2: 9266
Base 2:

* Laradio es considerada el medio mas neutral con 30,7%; no se observa diferencias significativas entre los segmentos.

* El17,7% de los entrevistados considera mas neutral a La TV por Cable o Satelital, mientras que el 16,2% tiene esa misma opinidn pero sobre el Internet.

* Cabe resaltar que 18,4% menciona que ninguno de los medios son neutrales, se observa que en los NSE D y E estd el mayor porcentaje de esta
respuesta, que se eleva 17 puntos porcentuales en relacién al estudio 2013.

* Por ultimo un 14,2% considera a la TV abierta como el medio mas neutral, esta respuesta desciende 22 puntos porcentuales en relacion al estudio 2013.
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cudl considera que es ...?

El mas sensacionalista

(Amarillista)

Amblto Rango fe fdad TOTAt

18-
29

) I
1 1
TV abierta 54.8% | 57.7%  50.7%  79.0% 67.6%:48.9%:54.3%:48.8%:55.8%:53.8%:54.2% 57.8% 53.6% 51.1% | 71.1%
| e |
1 1 1 1 1 1 1 1
TV por cable o satelital | 84% | 7.9% | 62% | 6.7% !12.8% 55% ! 4.2% ! 8.4% | 8.0% | 8.8% | 7.2%  7.2% 11.9% | 6.0%
E S — S I E
1 1 1 1 1 1 1 1
Radio | 48%  13.6% 3.6% 4.0% ! 8.0% | 9.4% |14.4% | 8.4% | 8.4% ! 7.7% 8.7% 97% 65% | 15.4%
: : : : : : : i
: : : : : : : :
Internet | 42% | 84% | 57% | 5.9% | 7.0% | 4.6% | 5.8% | 6.6% ! 5.3% | 9.8% | 5.5% . 3.6% | 1.6% | 3.2%
i : : : : : : i
1 1 1 1 1 1 1 1
Todos 1 0.0%  0.2%  0.0% 0.1% | 0.1% | 0.1% ! 0.1% | 0.1% | 0.1% | 0.1% 0.0% 0.1% 0.1% | -
: | | | | | : E
) i i i i i i i i
Ninguno | 232% | 13.6% @ 4.8% 14.5%19.8% 21.8% |225%17.9% 20.6% | 16.4% 17.4% 22.8% 24.2% | 1.0%
1
1 1 1 1 1 1 1 1
i i i i i i i i
NS/NR ! 1.7% | 57% | 0.7%  13% ! 3.4% | 4.4% | 41% | 2.9% | 3.8% ! 3.0% | 3.4%  3.1% 47% ' 3.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
Base 2: 9266 Base 2:

* EI54,8% de los entrevistados consideran que la TV Abierta es el medio mas sensacionalista, se observa una diferencia significativa en el NSE A. Esta
respuesta desciende 14 puntos porcentuales en relacién al estudio 2013.
* EI19,3% no menciona a ningiin medio en esta categoria.

* Por ultimo la Radio, la TV por Cable o Satelital y el Internet son mencionados en tercer, cuarto y quinto lugar con menores porcentajes 37
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

De los siguientes medios ¢ Cual considera que es ...?

El que seguiré vigente en 20

— Rango fe fdad TOTAt

18-
29

1 1
. ! i
TV abierta 28.0% | 288% 26.8% 218% 30.4%:25.3%:26.3%:37.4%:24.0%:32.0%:23.5% 30.8% 30.3% 27.5% | 44.0%
: : : : : : : E
1 1 1 1 1 1 1 1
TV por cable o satelital ' 14.5% | 10.3% 19.5%  16.6%!15.1% 9.8% ! 6.2% ! 13.8%11.8% ! 10.2% 12.9% 12.8% 19.6% | 7.0%
i : : : : : 5 i
) 1 1 1 1 1 1 1 1
Radio 26.9% | 252% 20.4% 13.3% 18.6% ! 26.8% :30.9% : 33.0% 27.2% | 26.6% | 21.2% 25.8% 32.3% 33.3% | 23.7%
: : : : : : : i
1 1 1 1 1 1 1 1
Internet 29.9% ! 30.0% | 29.7% . 42.3%  32.4% !30.9%  30.5% ! 19.2% | 32.7% ! 27.1% | 43.6% | 28.6% 21.6%  14.2% | 25.0%
i : : : : : : i
1 1 1 1 1 1 1 1
Todos 1 02%  0.0%  0.0% 0.4% | 0.2% | 0.0% ! 0.0% | 0.1% | 0.1% | 0.2% 0.0% 0.0% 05% ! -
: : : : : : : E
. i i i i i i i i
Ninguno L 11% | 2.0% | 1.2% @ 1.3% | 1.4% | 1.1% | 2.5% | 1.5% | 1.4% ! 0.9% | 1.3% | 1.8% ' 2.7% .| 0.1%
a At St il St |
: : : : : : : i
NS/NR | 04%  1.7%  2.0% 0.3% ! 0.5% ! 1.3% | 1.8% | 0.8% | 1.1% ! 0.6% 07% 1.1% 21% | 0.3%
1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266

B 1:
Base 2: 9266 ase

Base 2:

* De acuerdo con el 29,9% de los entrevistados, el medio que seguira vigente en 20 anos es el Internet; los segmentos donde se menciona esta respuesta
con mayores porcentajes son el NSE A y el Rango de Edad entre 18 a 29 afios; este resultado difiere del estudio anterior donde se menciona en primer
lugar a la TV Abierta para esta categoria.

* Le sigue, muy cerca, la TV Abierta con 28,0% ; en tercer lugar se ubica la Radio con 26,9% vy en cuarto lugar se encuentra la TV por Cable o Satelital que

sube 6 puntos porcentuales en relacidn al estudio anterior. 38




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

G Lima
Consulting

Son vistos de manera frecuente los siguientes contenidos: Palabras groseras, insultos o de doble sentido, violencia, trato discriminatorio y
situaciones o parodias que son mal ejemplo para la sociedad.

En lo que respecta a escenas de sexo o desnudos, existen opiniones dividas, ya que el 37% indica que son vistos de manera frecuente y el 34%
de manera poco frecuente; similar situacion se presenta en relacion al contenido de solo para adulto en horario familiar, el 38% considera
gue se presenta de manera poco frecuente y el 31% indica que es frecuente en la television

Frecuencia con la que ven en la TELEVISION
contenidos inadecuados

Palabras groseras, insultos o de doble sentido
Escenas de sexo o desnudos

Violencia

Trato discriminatorio

Contenidos de solo para adultos en horario familiar

Situaciones o parodias que son un mal ejemplo para la sociedad

PresenciaenlaTV o en la Radio que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado

Palabras groseras, insultos o de doble sentido
Escenas de sexo o desnudos

Violencia

Trato discriminatorio

Contenidos de solo para adultos en horario familiar

Situaciones o parodias que son un mal ejemplo para la sociedad

73% 27%
61% 39%
82% 18%
74% 26%
63% 37%
73% 27%

. 2015 |

Nada frecuente
Poco frecuente
M Frecuente
B Muy frecuente
H NS/NR

Base 1: 9069
Base 2: 9139

. 2013 |

Si
No

Base: 8435

39



5. Evaluacién y Grado de Satisfaccion con los Medios B Coma lting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Palabras groseras, insultos o de
doble sentido

J Promedio: 2.8 Amblto Nivel Socioeconémico Rango de Edad

1
Lima —t i B8
64 ! mas

1

Nada frecuente 5.3% E i i i i i i
: | 5.0%  58%  0.6% 3.3% ! 54% | 5.6% | 8.5% | 5.0% | 5.6% | 42% 56% 5.1% 8.1%
! ! ! ! ! ! !
1 1 1 1 1 1 1
Poco frecuente 30.6% | 25.7% | 37.6% | 17.2%  23.2% ! 31.0% ! 35.1% ! 33.3% ! 30.9% ! 30.2% ! 33.1% | 29.1% | 31.3% | 25.4%
| N
Frecuente 42.9% | 452%  39.5%  34.4%  49.1% i 43.8% : 40.0% ! 41.0% | 43.4% ' 42.4% | 43.3%  42.0% ' 43.4% ' 42.7%
| A R
Muy frecuente 20.0% | 22.6% | 16.1% | 44.4%  23.4% ' 18.3% ! 18.7% ! 15.6% | 19.2% | 20.7% | 18.5%  22.2% 18.8% | 21.0%
1 1 1 1 1 1 1
i | | | | | |
NSINR | 1.3% | 15%  0.9%  3.4% 1.0% | 1.4% | 0.7% | 1.7% | 1.5% | 1.1% | 0.8% 1.1% 1.4%  2.8%
1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9069
Base 2: 9139

Base 1:
Base 2:

* EI42,9% de los entrevistados mencionan que han visto o escuchado palabras groseras, insultos o de doble sentido en la Televisién; se
observa que hay una mayor frecuencia de esta respuesta en el NSE B
* EI20,0% considera que ha escuchado o visto este contenido, de manera muy frecuente en la TV

* EI30,6% considera que este contenido es poco frecuente en este medio

40
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Escenas de sexo o desnudos
(Muy sugerentes o explicitos)
Promedio: 2.5

Nada frecuente

Poco frecuente

Frecuente

Muy frecuente

NS/NR

Base 1: 9069
Base 2: 9139

33.7%

36.5%

Base 1:
Base 2:

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

]
Lima 18- 45- i 65a
pL] 64 ! mas

1

11. 3% | 14. 8% | 15. 2% | 22. 9% | 13. O% | 17. O% | 15.0%  13.8% ' 16.0%  16.3%

12.9%

31.4%

38.4%

15.4%

1.9%

18.1%

37.1%

33.8%

9.7%

1.3%

5.4%

19.8%

43.1%

27.8%

3.9%

I
1
1
26.6% ! 37.8%
1

1
1

1
45.6% | 32.8%
1
1
1

15.5% | 12.6%

I I I

1 1 1

1 1 1
32.0% ! 36.1% ! 31.3% ! 39.9% | 32.3% ' 30.0% A 28.9%

1 1

1 1 1
1 1 1

1 1
33.7% ! 37.1% | 36.0% | 33.4% 38.2% 38.5% 35.9%
1 1
1 1
1 1

12.3%; 13.9% ; 10.3% ; 14.6% | 13.7% : 15.1%

35.6%

36.2%

12.0% ; 9.1%

1.1% ! 2.3% ! 1.4%

1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

1 1
1 1

1.0% | 2.0% 1.9% | 1.3% 1.1% 1.8% @ 3.9%
1 1

* Las escenas de sexo o desnudos (muy sugerentes o explicitos) son vistos de manera frecuente en la televisidon por el 36,5% de los
entrevistados; cabe mencionar, que no se evidencia una diferencia significativa entre los segmentos
* EI33,7% manifiesta que este contenido es poco frecuente en este medio

* EI13,1% indica que es muy frecuente la aparicion de este contenido, mientras que el 15,0% responde que es nada frecuente

a1



5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

Lima
Consulting

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan

parecido inadecuados o le hayan molestado?

[ Escenas de violencia ]

Promedio: 3.0 Nivel Socioeconémico

Rango de Edad

]
1

18- 45- 1 65a
1

I [ [ [ [ [
1 1 1 1 1 1
Nada frecuente | 3.9%  4.8% 0.8% 3.6% | 4.3% | 4.3% | 5.8% | 42% | 4.3%
i i i i i i
1 1 1 1 1 1
Poco frecuente | 14.6% | 21.4% | 6.2%  13.8%!17.2% ! 20.5% ! 19.2% ! 17.0% | 17.8%
H i i i i i
1 1 1 1 1 1
o | i i i i i
Frecuente 49.7%; 49.3% ' 50.3% | 35.4% 47.7% | 50.8% | 49.7% | 53.8% i 51.0% | 48.5%
E S S
: : : : : :
Muy frecuente | 31.2% | 22.8% | 55.2% | 34.2% ! 27.1% | 24.9% | 19.0% | 27.0% | 28.6%
i : : : : :
1 1 1 1 1 1
NS/NR | 1.0% = 0.6%  2.5% 0.6% | 0.5% | 0.5% | 2.2% | 0.9% | 0.8%
1 1 1 1 1 1

Base 2: 9139 Base 2:

4.4%  4.8%

19.9% ; 17.1%

25.6% | 27.5%

0.6% : 0.4%

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
|
149.5% 50.2%
1
1
1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1

2.9% | 5.4%

16.8% : 12.2%

49.3% ' 50.3%

29.9% ; 29.9%

1.1% | 2.2%

* Las escenas de violencia son vistas de manera frecuente, en la televisién, por el 49,7% de los entrevistados

frecuente

* EI27,8% indica que este contenido es muy frecuente en la TV, esta respuesta se presenta con mayor porcentaje en el NSE A

* ElI 17,4% indica que es poco frecuente encontrar este tipo de contenido en el medio televisivo y solo el 4,3% menciona que es nada
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios ¥Lima

Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

[ Trato discriminatorio J
promedei2s [N ——
1
Uima 18- 45- i 65a
29 64 ! mas
1
I [] [] [] [] [] []
0, 1 1 1 1 1 1 1
Nada frecuente 8.0% | 82%  7.6%  4.3% 6.8% ! 8.6% | 7.6% | 9.5% | 7.7% | 8.3% | 8.1% = 85% 6.8%  9.1%
i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1
Poco frecuente 33.3% | 32.5% | 34.6% | 27.6% 31.2% ! 35.7% ! 33.2% | 31.8% ! 34.3% | 32.4% | 34.2% 33.2% 34.1% 29.5%
E E E E E E E
1 1 1 1 1 1 1
Frecuente 43.2% | 43.7% | 42.3% 47.0% 46.7% i 40.2% i 44.8% | 41.9% | 43.2% | 43.1% i 42.5% 41.9% 45.5% 42.8%
| | | | | | |
i i i i i i i
Muy frecuente 13.6% | 13.1% | 14.4% | 17.7%  13.9% ! 14.1% ! 12.9% ! 12.2% ! 13.6% | 13.6% | 14.0%  15.7% 11.2% 12.1%
E E E E E E E
1 1 1 1 1 1 1
NS/NR | 1.9% | 25%  1.0% @ 3.4% 15% | 1.4% | 1.4% | 45% | 1.3% | 2.6% | 12% 0.7% 2.4% 6.6%
1 1 1 1 1 1 1

Base 2: 9139 Base 2:

* El 43,2% menciona que es frecuente ver contenido que evidencie un trato discriminatorio en la televisién, no se observa diferencias
significativas en los segmentos.

* EI33,3% indica que es poco frecuente observar este contenido

* EI13,6% responde que es muy frecuente este tipo de contenido y solo el 8,0% manifiesta que es nada frecuente 43




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

“¥Lima
Consulting

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Contenidos de solo para adultos en
horario familiar

Promedio: 2.3

Nada frecuente
Poco frecuente 38.1%
Frecuente 31.4%

Muy frecuente

NS/NR

Base 1: 9069 Base 1:
Base 2: 9139 Base 2:

Amblto

Nivel Socioeconémico

Rango de Edad

1
Lima o i B8
64 ! mas

1

14.2%

35.6%

35.6%

10.0%

4.5%

22.8%

41.8%

25.2%

8.1%

2.0%

5.0% ' 14.3% : 16.3% : 19.9% : 25.3%: 18.3% : 17.2% : 19.8% 17.6%  15.7% 17.0%

1
1
1

1
1
1

1
1
1

1
1
1

1
1
1

1
1
1

30.4% 32.8%:43.1%i37.7%i34.7%i38.1%!38.2%!42.5% 36.2% | 38.1% | 31.1%

41.8% ' 38.9% i 127. 8% i 131 0% i 129.2%

18.2% | 11.8% | 9.6%

47%  2.3% ! 3.1%

l
I

7.5%

3.9%

l
I

5.9%

4.8%

131.7%

9.1%

2.9%

9.4%

4.1%

31.1%

26.9%  34.2% : 32.0% ' 34.9%

8.2% | 9.3% | 10.3% : 9.8%

2.6%  2.7%  3.9% | 7.1%

38,1% manifiesta que es poco frecuente.

* EI17,7% indica que es nada frecuente ver este tipo de contenido en la TV

* EI9,2% manifiesta que es muy frecuente encontrar este tipo de contenido

* El 31,4% de los entrevistados consideran que es frecuente encontrarse con este tipo de contenidos en la televisién, mientras que el
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la television

[

¢Con qué frecuencia ha visto algunos de los siguientes contenidos en la TV, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Situaciones o parodias que son mal
ejemplo para la sociedad

]
Lima 18- 45- i 65a
pi 64 ! mas

1

Nada frecuente

59% @ 13.4%  12% @ 7.6% 7.5%:10.4%:13.8%:8.8% 9.1% | 8.0% @ 8.6% 9.1% 12.2%

I —

1 1

Poco frecuente 30.3% | 28.6% | 34.7%
1

25.0% ; 30.7% | 14.0% ; 16.3% 27.5% }27.1% | 29.4% | 27.2% ; 26.3% | 23.9%

1 1
1 1

Frecuente

I [] []
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
I 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
o : . :
42.5% | 45.8% = 37.8% 51.7% 49.4%:42.9% | 39.0% | 37.4% 41.7% 1 40.6% 43.4% 44.3% A41.5%
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1

1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

43.4%
Muy frecuente 21.5% | 16.4% | 28.8% 25.3%!17.9%20.2% ! 11.3% ! 19.0% | 19.8% ! 20.4%  19.5% 18.4%  18.8%
—
i i
NS/NR 19%  17%  44%  13% ! 15% | 1.7% | 2.8% ! 1.3% | 2.3% | 1.6% 13% 1.9% 3.6%
1 1

Base 1: 9069 Base 1:
Base 2: 9139 Base 2:

* Las situaciones o parodias que son mas ejemplo para la sociedad son vistos de manera frecuente en la television por el 42,5% de los
entrevistados
* El27,3% considera que es poco frecuente este tipo de contenido

* EI19,4% indica que es muy frecuente ver este tipo de contenido 45




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios (Mo

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

Son escuchadas de manera poco frecuente: Palabras groseras, insultos o de doble sentido.
Son nada frecuentes: Frases de connotacion sexual, violencia, trato discriminatorio, contenido de solo para adulto (en horario familiar) y las
situaciones o parodias que son un mal ejemplo para la sociedad

Frecuencia con la que escuchan en la RADIO
contenidos inadecuados

Palabras groseras, insultos o de doble sentido 35% 46% 0 20

Frases de connotacion sexual (Muy sugerentes o explicitas) 48% 37% 295 1A Nada frecuente
0,
Violencia 44% 37% 3% | 7% Poco frecuente
» B Frecuente
Trato discriminatorio 47% 37% 275
W Muy frecuente
Contenidos de solo para adultos en horario familiar 58% 31% V5 sor = NS/NR
Situaciones o parodias que son un mal ejemplo para la sociec 47% 36% .6%
Base 1: 7942
Base 2: 7778
Presenciaenla TV o en la RADIO que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado
Palabras groseras, insultos o de doble sentido 73% 27% 2013
Escenas de sexo o desnudos gk 39% i
Violencia 82% 18% No
Trato discriminatorio 74% 26%
. ) . 5 Base: 8435
Contenidos de solo para adultos en horario familiar 63% 37%
Situaciones o parodias que son un mal ejemplo para la 73% 27%
sociedad 46




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

VLima
Consulting

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Palabras groseras, insultos o de
doble sentido

J

Promedio: 1.8

Nada frecuente

Poco frecuente 46.0%

Frecuente
Muy frecuente
NS/NR

Base 1: 7942 Base 1:

Base 2: 7778 Base 2:

Nivel Socioeconémico

Rango de Edad

1
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

34,3%

46,1%

14,5%

2,5%

2,6%

35,6%

45,8%

14,3%

3,1%

1,2%

27,0%
53,5%

13,6% 13 1%:14 5%-15 l%-l4 7%- 18,0%

1,0%

5,0%

410%:306%:345%

42,5% | 1 48,6% i 46,6% | 39,9% i 46,6% | | 45,4% i 47,9%

1,7%

1,6%

I
1
1

2,6%

3,7%

I
1
1

l
I

3,4%

0,5%

l
I

416%:309%:389%:328%

3,4%

0,5%

I
1
1
l

34,0%  35,3%  42,4%

I I
1 1
1 1
48,3%

42,9% | 41,3%

l

110,7% 1 15,4%  13,3%  16,2% ' 10,5%

3,1% 2,8% | 28% | 2,7% . 2,4%

14% 1 2,6% ' 12% @ 1,5% @ 2,9%

1
1
1
1
1
1
1
:

2,3% |
i
1
:
i 3,5%
1

programas de radio

* El34,8% de los encuestados considera que es nada frecuente

* El 14,4% considera que es frecuente este tipo de contenido en la programacidn radial.

* El 46,0% de los entrevistados considera que es poco frecuente escuchar palabras groseras,

insultos o de doble sentido en los
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Frases de connotacion sexual
(muy sugerentes o explicitas)

1
- 18- 45- i 65a
29 64 ! mas

1

Nada frecuente 47.9%

44,1% « 53,2% 31,7% 50,5% i 43 8% | 49, 6% | 56, 5% | 43, 7% | 52, 2% | 43,4% 46,2% 51,0% 58,7%

I I I I I
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
Poco frecuente 39,9% | 33,8% | 49,4% 38,8%:39,9%!35,3%!29,6%:39,5%i35,1%i40,7% 40,9%  33,4% | 26,6%

l l
I I

111%|116%|110%|128%| 8,7%

l
I

Frecuente 12,2%  9,7% 11,0% . 9,4%

Muy frecuente 1,8% 18% | 42% | 0,4% | 2,0% | 2,0% ; 2,0% ; 1,9% | 1,7% ; 1,9% | 1,6% | 2,0% : 1,6%

l
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

NS/NR 26% @ 1,6% ' 53% @ 1,4% ! 32% | 1,5% | 0,9% ! 2,0% ! 2,3% ! 1,8% @ 1,6% @ 2,7% ' 3,8%

I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
i
511,6% 9,7%  9,4%  9,0%
1
1
1
:
1
1
]
1
1
1
1
1
1

Base 1: 7942 Base 1:
Base 2: 7778 Base 2:

* El47,9% de los encuestados considera que es nada frecuente escuchar frases de connotacion sexual en los contenidos de la radio.

* EI37,3% de los encuestados considera que es poco frecuente este contenido.

* EI10,8% consideran frecuente escuchar este contenido en la radio. 48
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

[ Situaciones de violencia ]

Promedio: 1.7 Nivel Socioeconémico Rango de Edad

]
Lima 18- 45- i 65a
pi) 64 ! mas

1

Nada frecuente 44.3%

45,6% @ 42,6%  25,7% 47, 3% 42, 9%-44 6% i 49 1%:41 6% 47, 2% 42,9%  45,9% 43,1%  47,2%
I
1
1

36,4% | 37,6% 49,4% ;37,2% | 37,9% i 36,5% | 31,4% i 38,3% i 35,5% i 39,1% | 36,5% | 36,5% | 32,7%
1 1 1 1

I
1
1

Poco frecuente 36.9%

1
1
1
1
1
1
:
1
1
1
1
1 1 1 1 1 1 1
i H H H H H H
1
Frecuente | 136% = 155% 19,2% 11,3%15,0% i 15,0% : 13,5% | 15,9% | 12,7% | 14,4% 13,3% 15,2% 15,2%
1
1
1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1

1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
Muy frecuente 23% | 31% | 1,7% | 2,0% ! 2,2% | 2,8% | 4,3% ! 2,9% | 2,4% | 2,0% | 3,1% @ 3,0% | 2,0%
e N N E—
i i i i i
NS/NR 22%  12%  41% 21% | 1,9% ! 1,0% | 1,7% | 1,3% ! 22% | 1,6% 12% 22% 2,9%
1 1 1 1 1
Base 2:7778 Base 2:

* El44,3% de los encuestados considera nada frecuente las situaciones de violencia en los contenidos de la radio,
* EI36,9% de los encuestados considera poco frecuente las situaciones de violencia en la radio.

* El14,4% de los encuestados lo considera frecuente. 49




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

VLima
Consulting

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Nivel Socioeconémico

Rango de Edad

1
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

Trato discriminatorio J
Promedio: 1.7 Amblto
0,

Nada frecuente 46. 9A, 48.4% = 44.7%  46,1% 530%
I
1

Poco frecuente 36.6% :
i

Frecuente 11.9%

Muy frecuente 2.3% 2,0% | 2,6% | 0,4% | 2,0%

NS/NR 2.4% 3,0%  14% @ 42% 2,1%

1
1
1
1
I
1
1
1
1
1
1
i
511,2% 12,8% 10,2% @ 7,2%
1
I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Base 1: 7942 Base 1:
Base 2: 7778 Base 2:

I
1
1

1
1

43,8% | 46 3% i

1
1

I
1
1

1
1

49 1% | 44, 1%

49, 8%

1 1 1 1
12,6% 113,9% 1 11,8% : 13,8% | 9,9%

2,3%

2,7%

2,1%

1,4%

3,6%

3,3%

2,1%

2,1%

2,4%

2,7%

1

41,9%  48,2% 48,8%  52,9%

35,3% | 38,4% |39,0% ; 35,7% | 38,6% i 36,4% | 32,2% i 38,0% } 35,2% | 41,3% | 36,5% ; 33,2% | 31,7%
1 1

12,1%  11,6% : 12,7%  10,1%

25% | 2,1% | 25% . 1,6%

22%  1,7%  2,8% | 3,7%

El 46,9% de los encuestados considera nada frecuente el trato discriminatorio en el contenido de las radios.

El 36,6% de los encuestados considera poco frecuente el trato discriminatorio en el contenido de las radios.

El 11,9% de los encuestados lo considera frecuente.
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Contenidos de solo para adultos en
horario familiar

1
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

I
Nada f 58.29 !
ada frecuente % | 5520  62,5%  45,6% 60,3%:57,0%:59,0%:60,9%:55,6%:60,9%:57,2% 60,4% 57,1% 58,0%
i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1
Poco frecuente | 33,1% | 28,4% | 41,0%  34,1%31,3% ! 29,8% | 26,9% | 33,4% ! 28,8% ! 32,3% 31,4% 30,0% 29,6%
i 5 5 5 5 5 5
1 1 1 1 1 1 1
Frecuente | 66%  56% 7,4% 35% :72% 57% 71% | 68% | 55% | 69% 51% 68% 53%
| | | | | | |
1 1 1 1 1 1 1
Muy frecuente ' 0,9% | 1,1% | 0,7% | 0,2% ! 09% | 1,6% | 1,1% | 1,2% ! 0,8% ! 04% @ 1,1% & 15% = 0,8%
i i i i i i i
SR : VR TR B BT
| 43% @ 24% 53% 1,9% | 3,6% | 39% | 4,1% | 3,0% | 40% | 3,2% 20% 47%  6,3%
1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 7942 Base 1:
Base 2: 7778 Base 2:

* EI 58,2 de los encuestados considera nada frecuente el contenido solo para adultos en horario familiar en la radio.

* EI31,1% de los encuestados considera poco frecuente el contenido solo para adultos en el horario familiar en la radio.

* EI6,2% de los encuestados considera frecuente el contenido solo para adultos en el horario familiar. 51




Lima

5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting

Frecuencia de contenidos inadecuados en la radio

¢Con qué frecuencia ha oido algunos de los siguientes contenidos en la RADIO, que le hayan
parecido inadecuados o le hayan molestado?

Situaciones o parodias que son un
mal ejemplo para la sociedad

PromedIO: 1.7 Rango e Sdad

]
Lima 18- 45- i 65a
pi) 64 ! mas

1

45,6% = 49,5%  35,8% 50, 5% 45,8% | 45 9% | 53, 0% | 44,4% 1 50, 2% 43,3% ' 48,3% 48,4%  53,2%

Nada frecuente 47.2%

I I I I
1 1 1 1
I I I I

35,3% | 36,5% ;50,1% ; 35,3% ' 35,2% ' 35,8% ' 33,9% ' 38,2% ' 33, 4% 37,1% ; 38,2% ; 34,1% | 28,8%

I
1
I

Poco frecuente

1
1
1
1
1
1
I
1
1
1
1
1
1
:
512,5% 95%  7,8% @ 9,6%
1
1
1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1

l l l l l l
1 1 1 1 1 1
Frecuente 513,0%512,1%5 7,7% ilZ,G%i 9,9% 513,5% 9,2% ' 11,3% 10,3%
1 1 1 1 1 1
H H H H H H
Muy frecuente 3,6% | 25% | 1,1% @ 3,1% | 3,2% | 3,6% | 2.2% | 3,0% | 3.2% ! 3.8% | 2,8% | 2,6% | 3,0%
A
NS/NR 30%  20%  52% 14% ! 2,7% | 2,6% ! 32% | 1,8% | 3,4% ! 23% 14% 3,6% 4,7%
1 1 1 1 1 1
Base 2: 7778 Base 2:

* El 47,2% de los encuestados considera nada frecuente el contenido de situaciones o parodias que son mal ejemplo para la sociedad en el
contenido de las radios.
* EI 35,8 de los entrevistados considera que son poco frecuentes el contenido de situaciones o parodias que son mal ejemplo para la sociedad.

* EI11,3% de los entrevistados considera que es frecuente el contenido de situaciones o parodias que son mal ejemplo par la sociedad.
52




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

Television y grupos sociales

Lima
Consulting

Los entrevistados consideran que el adulto mayor, los nifios y nifias asi como la mujer son mostrados de manera negativa en la television

peruana

Formas en la que la television
peruana muestra ...

l 2015 l

Muy negativa
= Negativa
B Positiva
B Muy positiva
W NS/NR

Base 1: 9266
Base 2: 9266

2013 |

Positiva
= Negativa

W NS/NR

Base: 8435
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting
Television y grupos sociales

¢De que manera considera Ud. que la television peruana muestra ...?

Al adulto mayor

1

. 18- 45- i
Luk 29 64 | mas

1

Muy negativa

I [ [ [ [ [ I
1 1 1 1 1 1 1
1 91%  88%  8.6% 13.8%: 9.1% | 7.5% | 5.9% ! 9.7% | 8.3% | 7.2% 10.4% 9.4% 9.0% | -
i i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1 1
Negativa 55.7% | 59.206 | 50.6% | 53.7% ' 57.7% ! 54.9% | 56.6% | 54.2% | 56.8% ! 54.6% ! 55.9%  54.5% 56.6% 56.4% | 49.0%
| A . — |
" 1 1 1 1 1 1 1 1
Positiva | 20.8%  36.8% 36.7% 26.0%:33.7% 33.1%  36.0% : 30.9% | 34.4% :34.4% 32.4% 31.7% 30.6% ! 50.6%
i N S SR N B !
.y 1
Muy positiva | L1% | 12% | 06%  0.9% | 1.2% | 1.2% | 13% | 11% | 11% | 1.2% @ 1.6% A 0.6% @ 07% | -
1 1 1 1 1 1 1
i N N A R R |
NS/NR | 0.8% | 2.6% 04% 1.6% ! 1.1% | 1.6% | 2.6% | 1.5% | 1.6% ! 1.2% 1.0% 1.8% 32% ! 0.4%
1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI55,7% de los entrevistados consideran que la televisién peruana muestra al adulto mayor de forma negativa.

* EI32,7% de los entrevistados considera que se muestra de forma positiva.

* EI9,0% de los entrevistados considera que se muestra de forma muy negativa. 54




Lima

5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting
Television y grupos sociales

¢De que manera considera Ud. que la television peruana muestra ...?

[ A los nifios y nifias ]

]
18- a5- |
1

I 1 1 1 1] I
Muy negativa 10.8% i 11.7% = 9.4% ' 10.2% 17.4%: 9.5% i 9.5% i 8.4% §11.7%: 9.8% §10.2% 10.2% ' 12.0% 11.0% i
i i i i i i i i

Negativa 52.4% | 53.3% | 50.9% | 50.7% 55.7% ! 52.4% ! 49.8% | 53.8% ! 52.2% | 52.5% ! 49.8% 53.3% | 53.4% 54.2% | 56.5%
| R . |

Positiva 34.7% | 33.4%  36.6% 37.3% 25.7%36.2%38.1%  34.0% | 34.1% | 35.3% | 38.0% 34.5% 32.7% 304% | 43.2%
1 1 1 1 1 1 1 1
! ! : : : : : :

Muy positiva | 1.1% | 08% | 15% | 0.1%  03% | 11% | 14% | 1.7% | 0.9% | 1.2% | 1.0% | 15% | 09% | 05% -
i i i | | | | i
NSINR | 1.1% | 0.8%  16%  17% 009% ! 0.8% | 1.2% | 2.0% | 1.0% | 1.2% | 0.9% 0.5% 1.1% 39% | 0.3%

1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI52,4% de los entrevistados considera que la television peruana muestra a los nifios y nifas de forma negativa,

* EI34,7% de los entrevistados considera que los muestran de forma positiva.

* EI10,8% de los entrevistados considera que los muestran de forma muy negativa. 55
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting
Television y grupos sociales

¢De que manera considera Ud. que la television peruana muestra ...?

[ A la mujer ]

]

Lima 18- 45- i
pL] 64 ! mas

1

[} 1
. 1 1
Muy negativa 15.6% | 17.9%  122% 18.2% 26.1%:14.7%:12.3%:10.8%:15.9%:15.2%:14.9% 15.5% 16.5% 15.4% | -
| e |
Negativa 56.3% | 56.4% | 56.2% | 52.9% 57.4% ! 56.9% | 55.6% | 55.7% | 56.3% ! 56.3% ! 56.1%  56.6% 56.7% 55.0% | 57.6%
1 1 1 1 1 1 1 1
| b |
Positiva 25.6% | 23.6% 28.4% 26.9% 16.0% | 26.2% | 28.8% | 28.8% | 25.4% | 25.8% | 26.7% 25.2% 24.7% 25.7% | 42.0%
5 | | | | | ! :
. i i i i i i i i
Muy positiva | 1.6% | 15% | 1.8% | 0.2% | 0.4% ! 1.6% ! 2.2% | 2.6% ! 1.8% | 1.5% | 1.6% @ 2.3%  15%  03% || -
| i i i i | E i
1 1 1 1 1 1 1 1
NS/NR | 0.9% | 05%  14%  1.9% 0.1% ! 0.5% | 1.1% | 2.1% | 0.5% ! 1.2% ! 0.7% 0.4% 0.6% 35% ! 0.4%
1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI56,3% de los entrevistados considera que la television peruana muestra a la mujer de forma negativa.
* EI 25,6% de los entrevistados consideran que la muestra de forma positiva.

* EI15,6% de los entrevistados consideran que la muestra de forma muy negativa. 56




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios

Percepcion sobre los noticieros

Lima
Consulting

En relacidén a los noticieros de la television peruana, los entrevistados estdn de acuerdo con la mayoria de las frases expuestas, y muestran un
ligero desacuerdo con la frase que indica que los noticieros informan adecuadamente

Nivel de acuerdo o desacuerdo con frases

relacionadas a noticieros en la televisién peruana

Pasan muchas noticias de Lima

No se profundiza, no hay investigacion

Es manejado por autoridades politicas

Es manejado por intereses empresariales

Se aprovechan del dolor humano

Es un programa de entretenimiento, policial y no de informacion

Informa adecuadamente

Pasan muchas noticias de Lima

No se profundiza, no hay investigacion

Es manejado por autoridades politicas

Es manejado por intereses empresariales

Se aprovechan del dolor humano

Es un programa de entretenimiento, policial y no de informacion

Informa adecuadamente

PR "

)

N
3

N
|

|

0.2%

12%

14%
2% 0.6%

S 1.1%

o
x
w
X
N
X

= ok

= o

= o H

o R

. 2015 |

Totalmente en desacuerdo

= En desacuerdo

B De acuerdo

B Totalmente de acuerdo

B NS/NR
Base 1: 9266
Base 2: 9266
. 2013 |
De acuerdo

™ En desacuerdo

H NS/NR

Base: 8435
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

Pasan muchas noticias de
Lima

]
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

Totalmente en desacuerdo

1 1 1 1 1 1 1 1
i 21% @ 12%  0.8% 1.5% : 2.2% : 1.4% : 1.5% : 1.8% : 1.7% : 17%  1.7%  1.6% 2.0% : -
1 1 1 1 1 1 1 1
: N R :
En desacuerdo | 18.2% | 14.0% | 8.3%  12.3%!17.5% ! 18.4% ! 17.3% ! 16.7% ! 16.2% | 16.1% 15.9% ' 17.4% | 17.0% i 13.3%
| B R . |
De acuerdo 69.0% | 71.7% @ 65.1% 72.3% 73.2%68.8% :66.5% | 68.4% : 68.5% | 69.5% : 68.0% 68.8% 69.4% 71.4% | 85.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
: A A :
Totalmente de acuerdo | 7.9% | 19.3% | 18.2%  12.8% 11.3% ! 13.6% 11.9% ! 12.9% | 12.3% ! 14.0% 13.4%  11.6% | 8.4% i -
a S TS e e e a
NS/NR | 01% = 05%  04% 0.2% ! 0.1% | 0.1% | 0.9% | 0.2% | 0.3% | 0.2% 0.1% 0.1% = 1.2% i 1.4%
1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI 69,0 % de los entrevistados estan de acuerdo con la frase “Pasan muchas noticias de Lima”

* EI16,5% se muestra en desacuerdo 58
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

No se profundiza, no hay
investigacion

Promedio: 2.7 Rango de Edad TOTAL
e
64 ! mas
1 1 1 1 1 1 1 1
Totalmente en desacuerdo | 2.3% : 21% @ 28%  1.6% 2.1% : 2.3% : 2.6% : 2.3% : 2.0% : 2.7% : 27% 3.0% 1.6% @ 1.2% :
: S R R :
En desacuerdo 33.8% | 34.9% | 32.2% | 29.7% 34.3% ! 35.1% 31.5% | 35.8% | 33.4% ! 34.2% | 35.0% 33.7%  31.5% | 36.2% i 47.8%
| S I |
De acuerdo 55.1% | 55.8%  54.3% 54.5% 54.9%:55.0% :57.3%  51.6% | 55.5% | 54.8% | 54.1% 55.2% 57.9% 515% | 43.9%
| I S |
Totalmente de acuerdo 7.7% | 6.9% | 9.0% | 13.4%  8.0% ! 7.1% ! 7.6% | 7.8% ! 8.6% | 6.9% ! 7.7% . 7.2% . 8.0% | 8.8% i -
a AR e a
NS/NR | 1.0% | 04% @ 17% 0.9% 0.7% ! 0.5% | 1.0% | 2.4% | 0.5% | 1.4% | 0.5% 0.9% 1.0% @ 2.4% i 8.2%
1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266, Base 2:

* EI55,1% de los entrevistados estan de acuerdo con la frase “No se profundiza, no hay investigacién”

* El 33,8% se muestra en desacuerdo con esta frase 59




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la

television peruana
Es manejado por autoridades
politicas

1

i

45-

i i -..'--naﬂ = i
1

Totalmente en desacuerdo

I [ [ [ [ [ [ I
1 1 1 1 1 1 1 1
| 25%  15%  0.0% 1.6% ! 2.0% | 3.3% | 1.2% ! 2.1% | 2.1% | 2.6% 16% 1.9% 24% ! -
! - T T T . :
En desacuerdo | 25.3% | 21.2% | 22.6% 21.5% ! 24.4% | 23.7% | 24.4% ! 22.3% | 25.0% ! 25.2% ' 24.0% 21.3% 23.7% | 25.5%
1 1 1 1 1 1 1 1
i T i
De acuerdo 59.7% | 57.7% = 625% 55.8% 60.8% :58.5% : 60.3% | 61.3% : 60.6% | 58.8% | 57.3% 59.6% 61.3% 62.7% | 63.4%
! T T R N :
1
Totalmente de acuerdo | 13.2% | 11.0% | 19.6% 15.1%13.3% | 9.8% | 9.4% |13.0% | 11.6%13.2% 12.5% 12.8% 7.8% | | =
i T T e e i
| : : : : : : |
NS/NR P 12%  3.7%  1.9% 1.0% | 1.8% : 2.9% | 3.8% ; 2.0% ! 2.6% ; 1.6% 2.3% 2.6% 34% | 11.1%
1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI59,7% de los entrevistados estan de acuerdo con la frase “Es manejado por autoridades politicas”
* El 23,6% se encuentra en desacuerdo con esta frase

* ElI12,3% se encuentra totalmente de acuerdo 60




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

Es manejado por intereses
empresariales

]

1
45- | 65a

1

Totalmente en desacuerdo

I [ [ [ [ [ [ I
1 1 1 1 1 1 1 1
| 24%  12%  0.1% 1.2% ! 1.7% | 3.2% | 1.0% ! 15% | 2.4% | 2.8% @ 14% 1.3% 22% !
! U T T N :

En desacuerdo | 20.0% | 15.3% | 7.5%  15.3% ! 18.7% 20.5% | 17.8% ! 16.5% | 19.7% ! 18.5% ' 17.9% 17.7% 18.5% ' 18.3%
1 1 1 1 1 1 1 1
i R U I I i

De acuerdo 63.5% | 60.8%  67.4% 67.8% 60.0% :63.8% :62.2% | 68.5% | 64.5% | 62.5% | 62.9% 63.4% 64.6% 63.0% | 69.1%
! T T R N :
1

Totalmente de acuerdo | 155% | 12.9% 22.8% 21.9% | 14.2%|117% | 9.2% |16.1% | 12.8% | 14.5% 14.8% 14.4% 132% | -
1 1 1 1 1 1 1

i i i i i i i i
i i i i i i i i

NS/NR P 1.2%  3.2%  1.9% 1.6% | 1.5% ! 2.4% | 3.5% ; 15% ! 2.6% ; 1.4% 25% 1.9% 32% | 12.6%
1 1 1 1 1 1 1 1
1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI63,5% de los entrevistados estan de acuerdo con la frase “Es manejado por intereses empresariales”

* El 18,1% se encuentra en desacuerdo

* Un 14,4% se encuentra totalmente de acuerdo 61




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

Se aprovechan del dolor
humano

promed: 3. ————

]
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

Totalmente en desacuerdo

1 1 1 1 1 1 1 1
i 12% = 11%  0.0% 0.8% : 1.8% : 0.9% : 1.1% : 1.1% : 1.2% : 21% 0.7% 1.1%  0.3% :
: N !

En desacuerdo | 17.8% | 17.5% | 13.1% 18.6% ! 17.9% ! 18.3% ! 16.4% ! 17.6% | 17.8% ! 20.4% 16.6%  14.7%  20.3% | 22.0%
| NS e e e |

De acuerdo 60.7% ' 59.5%  62.4% 63.9% 58.9% 60.0% ;60.5%  64.2% | 59.6% | 61.8% | 57.4% 63.2% 60.3% 64.2% | 73.1%
| I R |

Totalmente de acuerdo ' 21.1% | 17.9% | 22.2% 21.2% ' 20.1% ! 19.8%  16.8% ! 21.2% | 18.4% ! 19.7% 18.8%  23.6% | 13.9% | -
| ST |
NS/NR | 0.3%  10% 0.8% 05% ! 0.3% | 0.5% | 1.5% | 0.4% | 0.8% ! 0.4% 0.7% 0.4% 1.4% | 4.9%

1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266, Base 2:

* EI60,7% de los entrevistados estan de acuerdo con la frase “Se aprovechan del dolor humano”
* El 19,8% se encuentra totalmente de acuerdo

e El 17,7% se encuentra en desacuerdo con dicha frase 62




5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios e lting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

Es un programa de entretenimiento,
policial y no de informacion

]
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

Totalmente en desacuerdo

1.3% 11% @ 03%  21% 1 1.0% i 1.3% : 1.1% 1 1.3% 1 1.2% 1 21% ' 0.7%  0.9% & 1.1%

En desacuerdo

24.1% | 29.4% | 16.6% | 24.3% | 27.6% | 27.7% | 24.9% } 23.6% | 28.9% | 27.8% | 25.9% | 23.2% | 30.1% 41.8%
1 1

1 1

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
| |
62.8% 56.2% 69.3% 60.7% | 59.5% i 59.1% | 60.3%
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1

I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
|
De acuerdo 57.5%:58.3% 60.6% 62.5% 58.2% ! 45.0%
1
1
1
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1

60.1% 62.7%
i i
Totalmente de acuerdo 11.2% | 11.6% ;12.1% 12.4%!11.0% 11.0%}11.4% | 11.7% 10.9%!11.3% 12.0% ; 12.0% | 7.9% -
a a
NS/NR 0.6%  17%  1.7% 0.5% | 0.8% | 1.1% | 2.3% | 0.7% | 1.4% | 0.6% 0.8% 1.4% 2.6% ! 13.2%
1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI60,1% de los entrevistados se encuentran de acuerdo con la frase “Es un programa de entretenimiento, policial y no de informacion”
* El26,3% se encuentra en desacuerdo

* EI11,3% se encuentra totalmente de acuerdo 63
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5. Evaluacion y Grado de Satisfaccidon con los Medios Consulting
Percepcion sobre los noticieros

Nivel de acuerdo o desacuerdo con las distintas frases relacionadas a los noticieros de la
television peruana

[ Informa adecuadamente ]

promed: 2.3 ————

]
Lima 45- i 65a
64 ! mas

1

Totalmente en desacuerdo

1 1 1 1 1 1 1 1
i 95% = 8.0%  54% 9.4% : 9.0% : 9.8% : 7.2% : 9.0% : 8.8% : 8.3% 9.0% 9.3%  9.8% :
: R :

En desacuerdo 58.4% | 59.4% | 56.9% | 66.5% 53.5% ! 58.7% ! 61.4% | 55.2% ! 59.1% | 57.7% ! 58.1% 58.1%  60.4% 55.2% | 47.7%
i | | | | | | E

De acuerdo §27.9% 31.3% 24.6% 33.1%528.4%526.4%534.2%528.5%530.1%530.2% 29.6% 26.8% 31.9% i 45.6%
: T T R N :

Totalmente de acuerdo | 28% | 24% | 2.9%  3.6% ! 3.2% ! 1.6% | 1.9% ! 3.0% | 2.3% ! 3.0% @ 2.7% @ 2.6% | 1.6% . | -
i i i i i i i i
NS/NR | 04%  13%  05% 03% | 0.7% | 0.7% | 14% | 0.4% | 11% | 0.5% 06% 0.9%  15% L 6.7%

1 1 1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI 58,4% de los entrevistados se encuentran en desacuerdo con la frase “Informa Adecuadamente”

* El 29,3% se encuentra de acuerdo

¢ EI 8,9% se encuentra totalmente en desacuerdo 64
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6. Regulacion de Medios Consulting

¢Cree usted que alguna entidad regula actualmente la radio y television?

Opinidn sobre si alguna entidad
regulalaradio y la television

sobre 45- | 65a
. . 2013
regulacion Lima o i s

i i i i i i
Sl 39.5% 39.2%  39.8% ' 40.9% ; 43. 8% 35.7% | 33. 6% 45.3% | 33. 5% 42.5% @ 39.0% @ 39.3%  31.8% 39.6%
1 1

NO, 60.6%

NO 60.5% 60.8% | 60.2% 59.1%:562% 64.3% ! 66.4% 57.5% | 61.0% | 60.7% | 68.2% 60.4%

54.7% : 66.5%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

* EI60,6% de los entrevistados opina que no hay una entidad que regule la radio y la televisidn, mientras que 39,4% considera que estos
medios si cuentan con una regulacion.

* Elresultado no presenta una gran variacion en relacién al estudio del afio 2013 65
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6. Regulacion de Medios

¢Cree usted que alguna entidad regula actualmente la radio y television?

Opinién respecto a quien REGULA laradio y
television

1 1 1 1 1 1 1 1
Ministerio de Transportes ! ! ! ! ! ! ! !
> ransp y 6.5% | 7.2% | 56% 11.8% 7.5% ! 7.1% ! 51% | 5.3% | 8.7% | 4.4% | 6.0% ' 8.2% ' 59% ' 4.8% ' 50.2%
Comunicaciones ! i i i i i i i
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
El gobierno / estado | 5.0% | 53% | 45% | 0.4%  53% i 6.7% | 41% | 3.1% | 53% | 4.6% | 50% ' 50% | 45% ' 6.0% | 0.8%
1 1 1 1 1 1 1 1
Los propios medios de o E 0 0 o o i o i o i 9 i o i o i 9 0 o 0 E o
comunicacion 4.0% i 3.9% @ 42% @ 21% @ 2.8% i 4.5% i 4.7% i 3.6% i 4.4% i 3.6% i 55% 3.1% 3.3%  4.4% i 15.7%
I 1 1 1 1 1 1 I
El consejo Consultivo de Radio y o i i i i i i i i o
Televisién (CONCORTV) 1.7% 1 15% | 1.8% | 43% | 25% ! 1.9% ! 1.1% ! 0.5% ! 2.0% ! 1.3% ! 1.9% ! 1.5% | 1.5% | 1.6% || 15.1%
E E E E E E E E
. 1 1 1 1 1 1 1 1
Indecopi 1.6% { 15% @ 1.7%  1.7% @ 1.8% ! 1.9% | 1.3% | 1.1% | 1.8% | 1.3% | 1.2% « 1.2%  2.9%  05% | 9.4%
i : : : : E E i
. . A 1 1 1 1 1 1 1 1
Sociedad Nacional de Radioy TV | 1.2% | 16% | 0.7% | 8.4%  2.0% i 1.0% i 0.7% | 0.0% | 1.9% | 0.5% | 2.2%  0.8% ' 1.0% | 0.1% | -
i H H H H H H i
1 1 1 1 1 1 1 1
Anda | 1.0% | 13%  05% 0.7% 23% ! 1.0% | 0.4% | 0.5% ! 1.2% | 0.8% ! 0.9% 12% 1.1% 05% '@ 1.4%
1 1 1 1 1 1 1 1
I 1 1 1 1 1 1 I
1 1 1 1 1 1 1 1
No estd regulado 60.6% | 60.5% = 60.8%  60.2% 59.1% ! 56.2% ! 64.3% ! 66.4% ! 54.7% | 66.5% | 57.5%  61.0%  60.7% 68.2% | -
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
NS/NR 13.5% | 124%  15.1%  6.6% 12.8%)14.1% 13.4% | 14.8% | 14.2% | 12.7% | 14.7% 13.8% 13.0% 10.3% | 1.2%
1 1 1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* De manera espontanea, el 60,6% de los entrevistados indicaron que la radio y televisién no estan reguladas por ninguna entidad.

* Este resultado difiere del estudio realizado el afio 2013, donde los entrevistados indicaron que el Ministerio de Transporte era la entidad que

regulaba los medios antes mencionados. 66
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Lima
Consulting

En cuanto a la mencidn apoyada, los entrevistados consideran que el Ministerio de Transportes y Comunicaciones es el organismo que regula
la radio y la television en el Peru

Opinién respecto a quien REGULA laradio y
television
- Respuesta de manera Apoyada -

Ministerio de Transportes y Comunicaciones 33.3%
El consejo con?ggi&/ggs;\e;;ﬁo y television 18.8%
Los propios medios de comunicacién 18.5%
Indecopi 8.5%
Ministerio de Educaciéon 7.8%

El Gobierno / Estado 0.8%

Anda 0.1%

Ninguno 3.7%
NS/NR 8.2%
Base 1: 9266 .
Base 2: 9266 Base 1:
Base 2:

Nivel Socioeconémico

Rango de Edad

18-
29

31.5%

19.8%

17.8%

8.6%

7.8%

1.2%

0.1%

4.1%

8.8%

36.0%

17.4%

19.6%

8.5%

7.8%

0.2%

0.0%

3.2%

7.3%

43.3%

26.1%

15.8%

4.8%

2.5%

0.3%

0.0%

2.8%

4.3%

36.3% 1 35.4% 1 29.7% i 28.9% 137.5% : 29.1% | : 31.3%

23.7%119.2% 117.1% 1 13.1% 1 19.9% 1 17.7% 1 25.8%

15.0%

6.5%

4.7%

0.0%

0.0%

5.3%

8.1%

18.1%

8.3%

7.0%

1.2%

0.2%

3.4%

6.9%

19.9%

22.0%

9.2% | 11.6%

10.1%

1.0%

0.0%

3.0%

9.8%

10.4%

0.1%

0.0%

4.2%

9.5%

15.1%

9.5%

6.9%

0.7%

0.1%

4.2%

5.8%

1 1

1 1

1 1

1 1

1 1

1 1

i i
122.0% | 21.9%
b

: :

| 7.6% | 6.1%
1 1

i i

| 8.7% | 6.5%
i i

i i

1 0.8% | 0.6%
i i

1 1

1 0.0% | 0.2%
: :

: :

| 3.2% | 1.8%
i i

1 1

1 1

i

1

10.6% i 5.2%
1

36.7%

16.6%

18.7%

8.1%

7.4%

1.0%

0.0%

3.9%

7.4%

31.6%

17.8%

16.7%

11.0%

9.0%

0.7%

0.0%

3.8%

9.3%

33.6%

7.1%

12.8%

11.1%

9.5%

0.5%

0.0%

8.5%

16.4%

radio y television.
* EI18,8% menciond al CONCORTV.

* EI18,5% indicaron que los propios medios de comunicacion .

* El 33,3% de los entrevistados indicaron, de manera apoyada, que el Ministerio de Transportes y Comunicaciones es la entidad que regula la
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6. Regulacion de Medios

La mayoria de los entrevistados dividen su opinién, un 38,9% indica que deberia ser el estado a través de un organismo dependiente del poder
ejecutivo, mientras que el 32,5% menciona que deberia ser un organismo independiente, integrado por el estado, los medios y los usuarios

Opinién respecto a quienes DEBERIAN
controlar laradio y television Rango de Edad

El estado los deberia regular a través de un organismo

: : : : :
! (" 0 o o % | % | % | o 0, 0 0, [\ 0p !
tependionte del poder ejecutive 38.9% | 365%  425% 18.7% 30.7/oi39.54:543.9@543.24,539.14538.8/0535.7@ 39.3% 40.4% 44.0% i 40.0%
o o i i i i i i i :
Un organisimo independiante integrado por el estado, 32.5% | 35.0% | 28.8% |57.0% 47.4%!30.6% ! 25.6% ! 26.0% | 34.9% | 30.0% | 33.6% 32.9%  31.2% 30.6% ! 28.8%
los medios y los usuarios se deberia encargar de... * ! ! ! ! ! ! ! i .
1 1 1 1 1 1 1 1
. E . ’ 1 1 1 1 i i i i
Los mismos canales o emisoras radiales deberian 1 1 1 1 i i i
ragularse < minguna particinacin del extado 24.6% | 24.4%  24.9% 184% 18.0% 255% | 27.1% | 27.0%22.1% | 27.1% 27.0% 24.3% 24.0% 20.2% . 25.1%
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
No deberia existir ninguna regulacion en los medios [l 2.8% | 31% | 24% | 56%  3.3% ! 3.3% ! 2.0% ! 2.2% | 3.1% | 2.6% ! 3.1% | 2.6% @ 2.8%  3.0% | 2.7%
E — ——— N S i
1 1 1 1 1 1 1
El ministerio de Transporte | 0.1% | 01%  02%  00% 0.1% | 0.1% | 0.2% | 0.0% | 0.2% | 0.0% | 0.0%  0.1%  01% 05% | -
: ' ' ' ' ' ' ;
. 1 1 1 1 1 1 1 1
Indecopi | 0.1% | 0.1% | 0.1% | 0.3% ' 0.1% ! 0.0% | 0.0% | 0.4% | 0.0% ! 0.1% ! 0.0% ' 0.2% ' 0.1%  0.0% | | -
E B l
. T 1
El usuario / El piblico | 0.1% | 01%  0.0%  0.0% 0.1% ! 0.2% | 0.0% | 0.0% | 0.0% ! 0.1% | 0.0% 0.2% 0.0% 00% | -
| R R |
Los periodistas | 0.1% H H H ! ! ! ! i
1% | 0.1% . 0.0% : 0.0% : 0.0% | 0.0% | 0.2% ; 0.0% | 0.0% ; 0.1% | 0.2% . 0.0% . 0.0% | 0.0% . | -
1 1 1 1 1 1 1
: | NN T DO DO T |
NS/NR | 0.6% | 0.5% @ 0.6%  0.0% 0.0% ! 0.6% | 0.6% | 1.1% | 0.4% | 0.7% | 0.3% = 0.2% 0.9% 13% | 0.3%
1 1 1 1 1 1 1 :
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:
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6. Regulacion de Medios Consulting

Conocimiento de que existe un horario
familiar donde se prohibe la violencia y los

contenidos inadecuados

45- | 65a
“---n--“mm 64 | md ==

i :
51.3% ! 55.9%  58.5% | 54.2%  43.7% | = 56.4%

556%.500%:425%.586%

Sl 57.9% 50.7% | 80.0% @ 66.1%

NO 42.1% 49.3%  20.0% ' 33.9% ! 44.4% i 50.0% | 57.5% 1 41.4% 1 48.7% i 44.1% ' 41.5% ' 45.8% | 56.3% ' | 43.6%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Conocimiento de los derechos del usuario de
radio y television para quejarse ante el mismo
medio de comunicacion

Nivel Socioeconémico Rango de Edad TOTAL

1
: mas

i i i
Sl 50.5% 44.4%  58.2% 56.4%!49.6%!43.2% 40.5%!51.8% 44.2% | 49.5% @ 48.8% ' 49.0% ' 38.9% 37.8%
1
1
1
1

NO 49.5% | 55.6% | 41.8%  43.6% | 50.4% | 56.8% 50.5% | 51.2% | 51.0% ; 61.1% ' | 62.2%

59.5% ! 48.2% ! 55.8%

Base 1: 9266
Base 2: 9266
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6. Regulacion de Medios Consulting

e o s e 7

Opinion respecto a la exhibicion en la television

Los entrevistados indicaron que pueden mostrarse, solo después de las 10 pm y con advertencia, |las escenas de violencia
Y nunca deberia mostrarse en television escenas sexuales sugeridas y fuertes

Opinién respecto a la exhibicion en
la televisién de ... [

Pueden mostrarse:
- Medicién 2015 -

. . A cualquier hora sin advertencia
Escenas de violencia

A cualquier hora pero con advertencia

Escenas sexuales que se sugiere M Solo después de las 10 PM y con advertencia

B Nunca deberian mostrarse en television

Escenas sexuales fuertes m NS/NR

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Pueden mostrarse:
- Medicién 2013 -

41% A cualquier hora sin advertencia

I

Escenas de violencia

A cualquier hora pero con advertencia

Escenas sexuales que se sugieren 41%

H Solo después de las 10 PM y con advertencia

Escenas sexuales fuertes 50% B Nunca deberian mostrarse en televisién

||

Base: 8435
70
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¢Cudl es su posicion respecto a la exhibicion en la TELEVISION de los siguientes casos?

Escenas de violencia

Pueden mostrarse a cualquier hora sin

advertencia

Pueden mostrarse a cualquier hora pero

con advertencia

Pueden mostrarse solo después de las 10

P.M. y con advertencia

Nunca deberian mostrarse en television

NS/NR

Base 1: 9266
Base 2: 9266

60.0%

31.1%

Base 1:
Base 2:

0.4%

6.4%

65.5%

27.7%

0.0%

1.1%

10.5%

52.1%

36.2%

0.2%

0.4%

7.1%

68.4%

23.9%

0.2%

Nivel Socioeconomico

0.5%

5.5%

67.5%

26.5%

0.0%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

0.6%

8.2%

59.8%

31.5%

0.0%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

0.9%

10.0%

56.4%

32.6%

0.1%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

0.8%

7.5%

56.6%

34.8%

0.3%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

1.0%

9.3%

64.9%

24.8%

0.0%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

0.4%

6.9%

55.2%

37.4%

0.1%

]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

1.1%

11.5%

61.2%

26.2%

0.0%

0.5%

7.0%

64.2%

28.3%

0.0%

Rango de Edad

0.6%

6.3%

59.0%

34.1%

0.0%

TOTAL

B 2013
mas

0.3% 0.1%

6.1% 4.5%
46.9% = 54.6%
46.3% ' 40.7%

0.4% =

El 60,0% considera que las escenas de violencia pueden mostrarse solo después de las 10 de la noche y con advertencia.

El 31,1% indica que no deberian mostrarse en television
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e o s LY 4

Opinion respecto a la exhibicion en la television

¢Cudl es su posicion respecto a la exhibicion en la TELEVISION de los siguientes casos?

Escenas sexuales que se
sugieren

1
45- 1 65a
“---n--“-m 64 | mis 2018

Pueden mostrarse a cualquier hora sin

i i i i i i
advertencia 0.3% 0.3% 02%  0.0% 0.3% | 03% ! 0.2% ! 0.2% | 0.3% | 02% ' 0.4%  02% 03% 00%  0.2%
: : : : : :
Pueden mostrarse a cualquier hora pero o i i i i i i
0,
o advertencia 1.5% 1.2% 20% | 21% | 11% | 1.0% | 2.2% | 1.7% | 2.0% | 1.0% | 2.3% | 11% | 14% & 0.4% 3.4%
: : : : : :
Pueden mostrarse solo después de las 10 o i i i i i i
P.M. y con advertencia 46.5% 52.0% = 38.5%  63.4% 53.0% | 47.5% | 40.0% | 44.1% | 53.8% | 39.2% | 52.9% 48.4% 43.0% 30.7% = 55.7%
i i i i i i
A A
. . e 1 1 1 1 1 1
Nunca deberian mostrarse en television 51.7% 46.6% | 59.2% | 34.4% | 45.5% | 51.2% | 57.6% | 53.7% | 43.9% | 59.6% | 44.4% | 50.2% | 55.3% | 68.7% = 40.7%
: : : : : :
I
1 1 1 1 1 1
NS/NR | 0.0% 0.0% 01%  0.2%  00% | 0.0% | 0.0% | 0.2% | 0.0% | 0.1% | 0.0%  0.0%  01%  0.2% -
1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* El 46,5% de los entrevistados consideran que las escenas sexuales que se sugieren pueden mostrarse solo después de las 10 pm y con
advertencia

* EI51,7% de los encuestados indicaron que nunca deberian mostrarse este tipo de escenas en la television 72
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Opinion respecto a la exhibicion en la television

¢Cudl es su posicidn respecto a la exhibicién en la TELEVISION de los siguientes casos?

Escenas sexuales fuertes

1
45- 1 65a
“---n--“-m 64 | mis 2018

Pueden mostrarse a cualquier hora sin

advertencia 0.2% 0.1% 0.0% @ 0.3% ; 0.2% ; 0.0% ; 0.1% ; 0.3% ; 0.0% ; 0.1% @ 0.2% = 0.2% = 0.0% 0.1%
Pueden mostrarse a cualquier hora pero
con advertencia 0.2% 0.4% 0.1% ' 0.1% ' 0.4% ' 0.2% ' 0.5% ' 0.3% ! 0.2% ! 0.4% ' 0.3% ' 0.0% ;| 0.2% 1.9%

Pueden mostrarse solo después de las 10
P.M. y con advertencia

Nunca deberian mostrarse en television

71.5% g5 | 78.7% | 80.3% ! 69.3% ! 68.9% | 76.4% | 68.6% | 65.5% 65.9% | 72.8% | 73.3%  79.6% | = 49.6%

1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
| | | | | |

33.1% 20.7%  19.5% 30.3% | 30.6% | 23.4% | 30.6% | 33.8% | 22.2% | 33.6% 26.6% 26.4% 19.9% = 48.5%
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
! ! ! ! | 77.5% |
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

NS/NR 0.0% 0.2% 0.2% = 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.3% | 0.0% | 0.1% | 0.0% = 0.0% ' 0.0% = 0.3% -
Base 1: 9266 Base 1
Base 2: 9266 Base 2:

* EI71,5% de los entrevistados consideran que nunca deberian mostrarse en television escenas sexuales fuertes

* EI28,0% menciona que pueden mostrarse solo después de las 10 pm y con advertencia 73




6. Regulacion de Medios

Opinion respecto a la emision en la radio

“¥Lima
Consulting

Los entrevistados consideran que nunca deberian emitirse en la radio palabras soeces o insultos asi como frases de connotacién sexual o de

doble sentido

Opinién respecto a la emision en la

radio de ...

Palabras soeces o insultos

Frases de connotaciéon sexual o de
doble sentido

Palabras soeces o insultos

Frases de connotacién sexual o de
doble sentido

I

& 62%
0.

/l

66%

Pueden emitirse:
- Medicién 2015 -

M A cualquier hora sin advertencia
A cualquier hora pero con advertencia
M Solo después de las 10 PM y con advertencia
® Nunca deberian emitirse en la radio
H NS/NR

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Pueden emitirse:
- Medicién 2013 -

M A cualquier hora sin advertencia
A cualquier hora pero con advertencia
H Solo después de las 10 PM y con advertencia

B Nunca deberian emitirse en la radio

Base: 8435
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6. Regulacion de Medios Consulting
Opinion respecto a la emision en la radio

¢Cudl es su posicion respecto a la emision en la RADIO de los siguientes casos?

Palabras soeces o insultos

Nivel Socioeconémico Rango de Edad TOTAL

i 65
Lima 18-29 j o2 2013
: mas

Pueden emitirse a cualquier hora sin
0.8% ' 0.3% ' 0.1%  0.2% 0.3%

advertencia 0.1% 0.9% 0.4% @ 0.1%

0.4% | 0.5% ; 0.7% ; 0.4% ; 0.4%

Pueden emitirse a cualquier hora

0,
pero con advertencia 6.3% ' 3.2% ' 3.1% | 1.5% 3.7%

2.8% 5.7% 21% 1 29% 1 3.8% ! 49% ! 42% ' 51% ! 2.8%

Pueden emitirse solo después de las

10 p.m. y con advertencia 38.9% 36.8% 26.5% 23.0% = 45.7%

Nunca deberian emitirse en la radio 62.3% | g1.4% 63.7% | 67.7% | 65.8%

1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
i i i i i
35.8% = 29.6%  29.6% 31.2% i 33.2% | 33.2% | 37.0% | 39.1% | 27.4%
1 1 1 1 1
I I I I I
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1

62.6% | 61.4% | 58.0% | 55.3% | 69.4% | 54.0% | 59.6% | 70.3% ' 75.2% | 50.3%
NS/NR 0.0% 01%  02%  00% ! 0.1% ' 0.0% | 0.1% | 0.1% ! 0.1% ! 0.1% 0.0% 0.1% 0.2% -
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* La mayoria de los entrevistados, compuestos por el 62,3%, consideran que nunca deberian emitirse en la radio palabras soeces o
insultos

* EI33,2% considera que pueden emitirse solo después de las 10 pm y con advertencia 75
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Opinion respecto a la emision en la radio

¢Cudl es su posicion respecto a la emision en la RADIO de los siguientes casos?

Frases de connotacién sexual
o de doble sentido

1
45- 1 65a
“---n--“-m 64 | mis 2018

Pueden emitirse a cualquier hora sin
0.2% ' 0.3% ' 0.0%  0.1% 0.2%

advertencia 0.1% 0.3% 0.0% = 0.4% ; 0.1% ; 0.2% ; 0.1% ; 0.2% ; 0.1%

Pueden emitirse a cualquier hora

0,
pero con advertencia 3.8% ' 1.9% ' 1.2% ! 1.4% 3.6%

2.1% 2.4% 15% | 1.5% ' 25% ' 2.6% ! 1.9% ' 2.7% | 1.8%

Pueden emitirse solo después de las

10 p.m. y con advertencia 38.3% ' 33.3%  26.4% 20.2% | 43.4%

Nunca deberian emitirse en la radio

65.9%  61.6% 72.2% 1 57.6% ' 63.0% i1 64.7% 1 70.7% i 65.0% i 58.9% i 72.9% i 57.6% ' 64.5% | 72.2% : 78.2% 52.8%

NS/NR

0.0% 0.1% 0.2% = 0.0%

0.1% ; 0.0% ; 0.1% ; 0.1% ; 0.0% ; 0.1% 0.0% = 0.1% = 0.2% =

1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
| | | | |
36.2% 25.0%  40.7% 35.0% | 32.6% | 26.5% | 32.9% | 38.1% | 25.2%
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI61,9% de los entrevistados indican que nunca deberian emitirse en la radio frases de connotacién sexual o de doble sentido

* EI31,6% menciona que pueden emitirse solo después de las 10 pm y con advertencia

76
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6. Regulacion de Medios Consulting
Opinion respecto a la emision en la radio

El 48,0% de los entrevistados opina que ver noticias de delitos contra las personas sirve para estar informados, un 39,5% indica que sirve para
prevenir que no le pase a uno, el 34,9% menciona que sirve para conocer lo que pasa y la realidad, mientras un 30,0% indica que sirve para
enseiiarle a los hijos lo que les puede pasar

Opinién sobre para que sirve ver
noticias de delitos contra las
personas

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

i
Estar informados _ 48.0% | 48.5% 47.4% | 53.3% @ 46.6%

49.2% | 48.9%

47.3% | 44.7% | 50.5% ' 53.9%

i i i i
1 1 1 1
1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1 1
: S
| TR DU S

Prevenir que no le pase a uno _ 39.5% 40.6% 37.9% | 42.9% | 46.7% | 38.3% 1 39.8% | 39.2% | 39.8% ; 40.8% | 41.2% ' 38.1% : 34.0% 49.4%
i i i i i
: b 0

Conocerlo que pasa, conocer a - 34.9% 325% = 385%  21.5% 30.2% ! 36.7% 136.7% | 34.5% | 35.4% | 37.4% 35.0% 32.7% 33.0%  38.4%
| I
~ .. 1 1 1 1 1

Ense”ar'esgzzh'g;?q“e les - 30.0% 28.5% | 32.1% | 10.5% | 23.4% ! 31.7% 1 34.9% ! 27.0% ! 32.9% | 25.9% | 32.9% | 32.6% | 26.8% | 29.1%
Pt : : : : :
: b 0

No sirve, es puro morbo . 10.2% 10.7% 95%  18.5% 17.1%; 8.6% i 5.0% 511.9%5 8.5% i 8.9%  10.5%  10.3% ' 12.8% 6.7%
H H H H H
: : : : : :
NS/NR | 0.0% 0.0% 0.0% | 0.0% & 0.0% ! ; ; ; | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% -

| 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:
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LY 4

Opinion respecto a diferentes temas que se exhiben en television

El 47,7% de los entrevistados mencionan que el hecho delictivo o violento que mas ha llamado su atencion es la violencia (contra nifios,
mujeres, adultos mayores)
El 24,8% mencionan a los adolescentes que cometen delitos

Noticia o hecho delictivo violento
gue mas ha llamado la atencién

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

1
45- | 65a
““-n-n--n - m 0T

Violencia (contra nifios, H H H H H H

) 47.7% 48.7% = 46.3%  55.7% 53.8% ! 45.6% | 44.6% | 49.6% ! 45.0% ! 50.3% ! 45.7% | 48.0% | 50.0% | 47.2% .| *30.2%
mujeres, adultos mayores) i i i i i i
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

Adolescentes que cometen - 24.8% 2520 | 24.4% | 20.5%  23.2% | 26.9% ! 26.4% ! 19.5% | 27.7% | 22.0% | 25.6% | 24.1% | 25.1% | 24.0% = 32.5%
delitos i i i i i i
: : : : : :

Abuso sexual - 12.9% 120% = 143%  89% 10.3% | 14.5% | 13.3% | 12.2% | 11.8% | 14.1% | 13.2% 14.1% 11.3% 125% = 22.5%
H H H H H H
IR U D O B

Accidentes en general . 10.5% 9.9% 11.4% | 10.3% | 8.8% ! 9.2% ! 12.3% | 12.5% ! 11.1% ! 9.9% | 11.5% | 10.4% | 9.3% | 11.1% . **4.,5%
E E E E E E
: : : : : :

Prostitucién I 2.3% 2.2% 25%  3.6% 16% | 23% | 2.2% ! 3.1% | 2.8% | 1.9% | 25% 18% @ 22% 35% **%¥10,2%
H H H H H H
| TR DU U D

NS/NR | 0.2% 0.1% 0.3% | 05% ! 0.4% ! 0.0% ! 0.1% ! 0.2% ! 0.1% ! 0.2% ! 0.3% . 0.1% ' 0.0% | 0.4% -

| i i i i i i

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* Violencia contra nifios
** Accidentes donde se muestran a los nifios
*%* Prostitucion infantil
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LY 4

Opinion respecto a diferentes temas que se exhiben en television

La mayoria de los entrevistados, compuesta por el 68,5%, opina que los personajes de la TV y del Espectdculo son las personas o grupos
sociales que aparecen favorecidos en la television
El 34,7% mencionan a los partidos politicos y el 26,0% a las autoridades del gobierno

Opinién sobre las personas o grupos sociales que
son o aparecen FAVORECIDOS en la television

Nivel Socioeconémico Rango de Edad TOTAL

1
Lima 18-29 S e 2013
64 1 mas

68.5% 7L15%  64.0% 72.6% 72.1% | 67.4% | 71.2% | 59.9% | 65.0% | 71.9% | 75.2% 70.4% 62.9% 56.9% = 61.4%

Personajes de la tv /del espectaculo

i i i
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
: : : : : :
Partidos politicos - 34.7% 32.0% | 38.7% | 26.7% | 31.7% ! 34.5% ! 38.7% ! 33.2% | 36.2% | 33.3% | 30.4% | 34.3% | 38.4% | 39.7% | . 39.8%
i i i i i i
: : : : : :
Autoridades del gobierno - 26.0% 20.2% 34.5% 31.4% 25.6% | 24.2% | 25.4% i 31.2% | 26.6% | 25.5% | 23.5% 23.9% 29.7% 30.9% & 26.9%
H H H H H H
] ] ] ] ] ]
Empresarios - 20.6% 18.2% | 24.1% | 28.0%  24.1% | 20.4% ! 18.8% ! 18.6% ! 21.8% | 19.5% ! 17.7% | 20.3%  23.1% ' 24.0% | 19.1%
: : : : : :
. . i i i i i i
Futbolistas / deportistas . 15.1% 15.3% ' 14.9% ' 5.2%  12.9% ! 15.5% | 16.9% | 16.2% | 15.4% | 14.9% | 16.2% ' 13.9% ' 14.1%  18.3% 15.9%
i i i i i i
: : : : : :
Ninguno  0.1% 01% | 0.1% | 0.0% 0.0% ! 0.0% ! 0.2% ! 0.1% ! 0.0% | 0.1% ! 0.0% | 0.0% 0.2% ' 0.0% -
: : : : : :
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
NS/NR l 0.5% 05% = 04%  17% 06% | 0.3% | 01% | 1.0% | 02% | 0.7% | 0.4%  05% 03%  13%  0.1%
1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:
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LY 4

Opinion respecto a diferentes temas que se exhiben en television

La mayoria de entrevistados, compuesta por el 55,5%, opina que los nifios aparecen perjudicados en la television.
En segundo lugar mencionan a las mujeres con un 41,2% , con porcentajes muy cercanos se encuentran los indigenas, adultos mayores y
homosexuales

Opinién sobre las personas o grupos sociales que
son o aparecen PERJUDICADOS en la televisiéon

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

1
: mas
i i i i i i
Nifios _5.5% 51.9%  60.8%  67.6% 54.4% | 50.2% | 58.8% ! 60.8% | 55.5% | 55.6% | 53.3% 55.2% 58.4% 56.1%
: : : : : :
. : : : : : :
Mujeres _ 41.2% 37.3% | 46.9% | 35.0%  42.5% | 37.6% ! 46.0% | 41.0% | 40.7% | 41.7% | 39.1%  39.9% | 43.4% . 45.8% | 34.6%
! ! ! ! ! !
: : : : : :
Indigenas - 31.1% 32.8% | 28.5% ' 29.2% ' 36.8% i 28.4% i 30.5% ! 32.6% ! 33.3% i 28.9% ! 33.0% ' 30.0% ' 31.4% ' 28.1% 27.0%
: : : : : :
] ] ] ] ] ]
Adultos mayores - 29.2% 26.9% | 32.6% | 17.7%  27.8% | 27.1% ! 33.2% | 31.9% | 28.9% | 29.6% ! 24.4% | 28.7%  31.5%  39.3% = 21.3%
: : : : : :
: : : : : :
Homosexuales - 23.0% 25.0%  20.1%  14.6% 23.1% | 26.3% | 20.5% | 21.8% | 23.9% | 22.1% | 25.4% 24.0% 20.8% 18.4% = 23.5%
: : : : : :
: : : : : :
Ninguno l 0.3% 04% | 02% | 0.0%  0.4% | 0.2% | 0.3% ! 0.5% | 0.5% | 0.1% ! 0.4% | 0.3%  0.2% & 0.1% -
: : : : : :
: : : : : :
NS/NR I 0.4% 0.4%  05%  16% 04% | 02% | 0.2% | 0.9% | 0.3% | 05% | 0.4% 02% 05% 07% 0.4%
1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:
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7. Radio y Television Estatal

Frecuencia con la que ven

TV Pert

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

45- | 65a
64 i mas

i i i i
Todos los dias 135% 13.2% 6.8%  13.5% ! 15.7% | 10.5% | 14.8% | 15.2% | 11.5% | 9.7% 12.3% 16.9% 18.4% = 15.1%
1 1 1 1 1 1
| P E
e 1 1 1 1 1 1
Algunos dias a la semana 40.9% | 39.3% | 43.4% | 30.0% ' 37.9% | 43.3% | 44.5% | 34.3% | 42.6% | 39.2% | 39.4% | 42.2% ' 42.0%  39.0% | 43.9%
R — — i
i i i i i i
Algunas veces al mes 22.5% 15.0%  27.3% 22.2% | 19.1% ! 18.4% | 16.7% | 20.9% : 18.0% | 18.6% 20.9% 19.3% 17.7% = 18.2%
B N e
Nunca 26.3% 248%  285% 35.9% 26.4% | 21.9% | 26.7% | 34.2% | 21.3% | 313% | 32.3% 24.6% 218% 24.9% = 22.8%
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* EI40,9% de los entrevistados ve algunos dias a la semana la seial de TV Peru
* EI26,3% indica que nunca lo ve

* Un 19,4% menciona lo ve algunas veces

* El13,3% de los encuestados indican que ven el canal estatal todos los dias 82
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7. Radio y Television Estatal

Frecuencia con la que escuchan

Radio Nacional

Nivel Socioeconémico Rango de Edad
45- | 65a
64 i mas
Todos los dias 2.5% 25% | 2.6% . 07% @ 1.9% ! 36% ! 2.0% ! 2.3% ! 2.8% ! 23% ! 1.5% . 2.7% . 3.2% & 3.4% 3.6%
Algunos dias a la semana 10.0% 8.5% | 12.3% | 6.1% | 8.5% | 10.9% | 11.2% | 8.7% ! 11.2% | 8.9% | 8.6% . 9.8% . 10.8% ' 13.2% = 16.5%

Algunas veces al mes 8.7% 8.6% & 8.8% & 50% & 52% | 10.4% i 7.9% ! 10.9% | 9.5% | 7.8% | 8.0% ' 9.4% ' 8.0% ' 9.9% ' 10.1%

0,
Nunca 78.8% | 50506 | 76.3% | 88.1% | 84.4% | 7520 | 78.9% | 78.1% | 76.5% | 81.0% | 81.9% ' 78.1%  78.0% | 73.5% = 69.8%
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* Casila totalidad de los entrevistados (78,8% ) mencionaron que nunca escuchan la sefial de Radio Nacional, no se aprecian diferencias
significativas por segmentos
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7. Radio y Television Estatal

Calificacion de la programacion de
TV Peru

Calificacion .
. 45- | 65a
1

Promedio: 3.8
Muy buena | 11.3% | 10.5% . 5.0%  11.0% ! 11.6% ! 9.6% ! 14.0% ! 11.0% ! 11.0% ! 18.3% . 9.5% = 6.8% ' 6.6% 4.8%
B Muy buena ! ! ! ! ! ! ! :
| Buena 56.9% | 54.4% | 68.0%  60.0% | 56.1% | 55.4% i 47.7% | 53.2% | 59.1% | 54.3% | 59.5% ' 53.9% ' 55.0% | 62.9%
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
M Buena
Regular 30.1%  33.6%  26.5% 27.0% 1 31.1% 1 32.9% 1 37.1% i 33.8% i 28.9% i 26.2% ' 29.8% ' 36.9% ' 36.6% 30.9%
m Regular i ! i i i i i i
1
' Mala 14% | 1.1% | 0.5% | 1.8% | 1.1% ! 1.5% | 1.1% | 1.5% | 1.0% | 0.8% . 0.9% . 1.9% | 1.8% L 1.0%
1 1 1 1 1 1 1
Mala
= Muy mala 31.5% Muy mala 02% | 0.3%  0.0% ' 0.1% | 0.1% | 0.7% | 0.1% | 0.5% | 0.1% | 0.4% '@ 0.2% ' 0.4% = 0.0% 0.4%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
B NS/NR 976 i i i i i i i
0.3% | NSINR 00% | 0.1% ' 0.0% ' 0.1% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 0.0% ' 0.1% ' 0.0% . 0.0%
* 1 1 1 1 1 1 1
0.0% i | | | | | |

Base 1: 6670
Base 2: 6829

* EI 55,9% de las personas que sintonizan canal 7, califican la programacidén como buena; se observa que esta respuesta tiene mayores porcentajes
en el NSE Ay B; no se aprecian variaciones significativas entre los rangos de edad.

* EI31,5% califica la programacién como regular
84

* El promedio general que se obtiene es de 3.8 (Buena)
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7. Radio y Television Estatal

Calificacion de la programacion de
Radio Nacional

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

. 45- | 65a
1

Promedio: 3.7
Muy buena = 6.8% = 6.3%  15.0% 9.5% | 52% | 7.1% | 5.8% | 5.7% | 7.7% | 92% = 6.5%  5.5% = 3.8% 5.0%
B Muy buena | | | | | | | :
| Buena 58.0% | 54.4% | 42.7% | 62.7% | 56.0% | 54.4% | 57.8% | 57.2% | 55.3% | 56.0% | 54.8%  54.7%  64.1% ' | 64.5%
1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1
B Buena
Regular  34.2%  37.9% 42.3% 26.3% : 37.0% | 38.1% | 35.6% | 35.9% ! 35.8% | 34.2% 36.4% 38.9% 31.9% | 29.3%
= Regular , , , , , , , ,
i i i i i i i i
| Mala 0.9% | 0.8% | 0.0% | 05% | 15% | 0.2% | 0.6% | 0.7% | 1.0% | 0.4% | 19% | 0.4% | 01% i 0.8%
1 1 1 1 1 1 1
Mala
= Muy mala 35.9% Muy mala ~ 0.0% = 0.3%  0.0% 0.0% | 0.2% | 0.1% | 0.3% | 0.3% | 0.0% | 0.1% 0.2% 0.2% 0.0% 0.3%
i
1
W NS/NR NS/NR 0.0% | 04% | 0.0% & 1.0% | 0.0% | 0.1% | 0.0% | 0.1% | 0.2% | 0.0% ' 0.3% . 0.2% | 0.0% ' | 0.1%
1
1
1

Base 1: 2084
Base 2: 1968

* El 56,4% de las personas que escuchan Radio Nacional, califican la programaciéon como buena; se observa que esta respuesta tiene mayores
porcentajesen losNSEB, C, Dy E.
* EI35,9% calificala programaciéon como regular

* El promedio general que se obtiene es de 3.7 (Buena) 85
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Nivel de acuerdo o desacuerdo con distintas frases respecto a TV Peru

Para los que ven TV Peru

Es un canal que recoge todas las voces del Peru

Tiene programas de calidad, entretenidos
e informativos

Es veraz e independiente

Me entero de lo que sucede en mi ciudad

Es un vocero del gobierno de turno

Es un canal que recoge todas las voces del Peru

Tiene programas de calidad, entretenidos
e informativos

Es veraz e independiente

Me entero de lo que sucede en mi ciudad

Es un vocero del gobierno de turno

O
f

13.2%

7.5%

69% T o
79% 12%  pen
46% Y

65% L 5o

57% 12% Y

54%

61%

54%

53%

34%

=

a0 1%
15% [P
10%
0.9%
10%
0.3%
SRR 0.9%

Nivel de Acuerdo o Desacuerdo
- Medicién 2015 -

Totalmente en desacuerdo
M En desacuerdo
B De acuerdo
B Totalmente de acuerdo

W NS/NR

Base 1: 6670
Base 2: 6829

Nivel de Acuerdo o Desacuerdo
- Medicién 2013 -

Totalmente en desacuerdo
M En desacuerdo
M De acuerdo
B Totalmente de acuerdo

BH NS/NR

Base: 6709 36
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7. Radio y Television Estatal

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta Ud. con las siguientes frases respecto a TV Peru?

Es un canal que recoge todas

las voces del Peru

Promedio: 2.8 Rango de Edad

| 65a
i mas

i i i i i i
Totalmente en desacuerdo | 1.4% 11% = 1.9%  1.2% 1.1% | 1.6% ! 1.1% | 1.7% | 15% | 1.2% ' 1.5% @ 1.4% 12% 1.5% 2.2%
1 1 1 1 1 1
! ! ! ! ! !
1 1 1 1 1 1
En desacuerdo 21.2% 19.7% | 23.5% | 29.0% | 28.3% | 20.4% | 19.1% | 16.6% | 23.1% | 19.1% | 17.9% | 21.6% | 24.2% | 21.0% ;| 28.4%
i i i i i i
| | | | | |
De acuerdo 68.9% 71.8% 64.5% 66.0% 61.3% | 70.7% | 68.7% | 75.1% | 67.2% | 70.8% | 70.6% 68.1% 67.0% 71.6% = 53.5%
i i i i i i
R DU U T B
Totalmente de acuerdo 7.9% 71% | 9.0% | 1.3% | 82% ! 7.0% ! 10.4% ! 6.2% | 7.6% ! 8.2% | 9.6% | 8.2% | 6.6% | 5.6% 15.8%
! ! ! ! ! !
: : : : : :
NS/NR | 0.6% 04% = 11%  25% 12% | 03% | 0.7% | 0.4% | 0.6% | 0.6% | 0.3% 0.7% 10% 03% 0.1%
1 1 1 1 1 1
Base 1: 6670 Base 1:
Base 2: 6829 Base 2:

* EI68,9% de los entrevistados, que ven TV Perl, se encuentran de acuerdo con la frase “Es un canal que recoge todas las voces del Perd”

* EI21,2% se encuentra en desacuerdo 87
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7. Radio y Television Estatal

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta Ud. con las siguientes frases respecto a TV Peru?

Tiene programas de calidad,

entretenidos e informativos

Promedio: 3.0 angoderdsa | toma

45- i 65a
64 ! mas

Totalmente en desacuerdo 0.4% 05% @ 02% ' 0.1% | 0.6% | 0.5% | 0.3% | 0.4% | 0.4% | 0.3% ' 0.2% ' 0.7% '@ 0.7% 0.6%

En desacuerdo 9.6% | 7.5% | 15.8% 11.9% | 8.0% ! 8.3% ! 6.2% | 9.5% | 7.9% ! 59% . 9.6%  9.9% ' 11.0% = 24.3%

De acuerdo

78.6% 81.0% « 74.9%  74.7% 78.4% 1 81.0% i 74.8% i 81.2% i 77.8% i 79.5% 1 79.7%  79.2% ' 77.6% @ 76.5% 60.5%

Totalmente de acuerdo 8.7% & 16.6% @ 4.4% & 9.4% ! 10.4% ! 15.9% ! 12.2% | 11.8% | 11.8% ! 13.8%  10.8% ' 11.0% | 11.7% | 14.5%

NS/NR

0.4% 0.5% « 5.0% ' 0.1% : 0.1% : 0.5% : 0.1% : 0.4% : 0.4% : 0.3%  0.2% « 0.8% ' 0.1% 0.1%

Base 1: 6670 Base 1:
Base 2: 6829 Base 2:

* EI78,6% de los entrevistados, que ven TV Perl, se encuentran de acuerdo con la frase “Tiene programas de calidad, entretenidos e informativos”
* EI8,8% se encuentra en desacuerdo

* Un 11,8% se encuentra totalmente de acuerdo
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7. Radio y Television Estatal

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta Ud. con las siguientes frases respecto a TV Peru?

Es veraz e independiente

Promedio: 2.5 Rango de Edad

1
m-n-n--nm : Gs’a e
: mas

Totalmente en desacuerdo 4.3% 4.1% 36% @ 45% ! 28% ! 6.6% ! 2.7% ! 48% ! 35% ! 29% @ 44% @ 51% @ 4.6% 13.2%

45.0% @ 46.5% | 42.8% | 58.5% | 50.7% | 41.9% ; 44.2% | 45.0% | 48.2% | 41.4% | 38.2% | 46.6% | 48.4% . 49.4% 41.4%

En desacuerdo
De acuerdo

Totalmente de acuerdo 2.7% 42% | 05% | 2.7% | 1.9% | 55% | 42% | 3.2% | 3.4% | 4.7% | 2.8% | 3.0% | 1.8% 10.5%

NS/NR 1.4% 1.8% @ 21% @ 1.8% @ 1.4% 0.9%

0.7% 3.6% « 0.8% @ 1.6%

1.5% 1 2.5% 1 1.9%

1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
| e 006 | 41206 | 46906 | 4230 | 20.4% |
45.6% 45.8%  45.4% 36.5% 40.5% | 51.9% | 41.2% | 46.2% | 42.3% | 49.4% | 52.4% 44.1% 41.6% 42.7% = 33.9%
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
i i i i 1 2.3% |
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1

Base 1: 6670 Base 1:
Base 2: 6829 Base 2:

* EI45,6% de los entrevistados, que ven TV Peru, se encuentran de acuerdo con la frase “Es veraz e Independiente”

* EI45,0% se encuentra en desacuerdo con esta frase 89




Lima
Consulting

7. Radio y Television Estatal

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta Ud. con las siguientes frases respecto a TV Peru?

Me entero de lo que sucede

en mi ciudad

45- | 65a
64 i mas

Totalmente en desacuerdo 0.6% 4.6% 1.9% @ 3.0% ! 1.8% ! 2.1% ! 25% ! 25% ! 1.8% ! 3.0% @ 19% @ 1.9% @1.3% 7.5%

18.1% | 40.8% | 44.9%  33.6% | 23.8% ! 25.3% | 27.9% | 29.4% | 24.5% ! 25.0% | 28.6%  29.8% ' 21.8% = 29.9%

27.1%

En desacuerdo

75.6% @ 49.6% 52.7%  60.3% 1 68.4% 1 65.1% i 66.2% 1 63.4% i 67.4% i 65.4% 63.9%  63.3% . 73.8% 52.7%

De acuerdo 65.3%
Totalmente de acuerdo 5.6% | 47% | 0.2% @ 2.7% | 5.8% ! 7.3% | 3.4% | 4.4% | 6.1% | 6.5% | 5.1% | 4.9% & 2.9% 9.6%
NS/NR 01% = 0.3%  0.3% 05% | 0.1% | 0.2% | 0.1% | 0.2% ! 0.2% ! 0.0% @ 05%  0.1%  01% = 0.3%
Base 1: 6670 Base 1:
Base 2: 6829 Base 2:

El 65,3% de los entrevistados, que ven TV Perd, se encuentran de acuerdo con la frase “Me entero de lo que sucede en mi ciudad”
90

* EI27,1% se encuentra en desacuerdo con esta frase
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7. Radio y Television Estatal

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta Ud. con las siguientes frases respecto a TV Peru?

Es un vocero del gobierno de

turno

Promedio: 2.8 Rango de Edad

| 65a
i mas

i i i i i i
Totalmente en desacuerdo 13% = 2.0%  0.6% 2.3% | 1.2% ! 1.6% | 2.2% | 1.7% | 15% ! 2.5% @ 1.8% 0.8% = 0.9% 4.6%
1 1 1 1 1 1
! ! ! ! ! !
1 1 1 1 1 1
En desacuerdo 27.2% 30.5% | 22.1% | 31.5% | 24.3% | 28.1% ! 26.0% | 29.7% | 25.3% | 29.3% ! 30.8% | 26.0% | 25.5% | 25.3% | 18.1%
i i i i i i
| | | | | |
De acuerdo 57.5% 54.6% 61.9% 59.3% 59.1% | 55.9% i 59.2% | 55.8% | 58.8% | 56.0% | 54.1% 58.4% 59.2% 59.3% = 53.7%
i i i i i i
AU SO S S T
Totalmente de acuerdo 12.6% | 11.0% | 8.4% | 13.6% ! 13.1% ! 10.6% | 10.3% ! 12.9% ! 10.9% ! 10.6% | 12.1% | 12.6% | 13.5% || 22.7%
! ! ! ! ! !
: : : : : :
NS/NR 11% = 29%  02% 0.7% | 1.7% | 2.6% | 2.0% | 1.4% | 2.3% i 21%  17% 19% 1.0% 0.9%
1 1 1 1 1 1

Base 1: 6670 Base 1:
Base 2: 6829 Base 2:

* EI57,5% de los entrevistados, que ven TV Perq, se encuentran de acuerdo con la frase “Es un vocero del gobierno de turno”
* ElI27,2% se encuentra en desacuerdo con esta frase

* Un 12,0% se encuentra totalmente de acuerdo
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8. Radio y Television Local

¢Con qué frecuencia ve Ud. Television de su Localidad/Ciudad?

Frecuencia de consumo de

television

100% - Frecuencia Nivel Socioeconémico Rango de Edad
con la que ven
80% -
M Todos los dias 85.3% = 26.9%  71.9% 68.2% ; 67.5% ; 56.3% ; 44.6% | 60.2% | 62.6% | 57.9% | 62.5% @ 64.4%  61.1%
1 1 1 1 1 1 1
60% - {M Algunos dias alasemana | 12.7% | 36.8% | 12.7% | 16.7% | 20.0% | 27.8% | 28.4% | 23.8% | 21.2% | 24.6% | 22.4% | 20.7% | 21.3% | 13.8%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
1 Algunas veces al mes 0.9% 125%  2.2% @ 5.1% i1 5.0% 1 4.9% 110.5% 1 57% 1 56% 1 7.0% @ 5.0% @ 5.0% @ 4.9% 4.6%
40% -
i i i i i i i
| Nunca 12% | 23.8% 132% 10.0% | 7.5% | 11.0% | 16.5% | 10.3% | 10.5% | 10.4% ' 10.1% ' 9.9%  12.6% 2.9%
1 1 1 1 1 1 1
20% -
10.4%
0% -
Base 1: 9266
Base 2: 9266

* El 61,4% de los entrevistados indican que ven television, de su Localidad/Ciudad/Regidn, todos los dias; el porcentaje mas alto se presenta en el
NSE A, no se aprecia diferencias significativas por género y rango de edad

* El22,5% ve television algunos dias a la semana

* ElI10,4% manifiestan que nunca ven televisidn 92
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8. Radio y Television Local

¢Con qué frecuencia escucha Ud. Radio de su Localidad/Ciudad?

Frecuencia de consumo de

Radio

100% - Frecuencia Nivel Socioeconémico Rango de Edad
con la que escuchan
80% -
B Todos los dias 61.6% 28.9% 54.3%  51.1% ; 49.7% ; 46.3% ; 43.1% ; 49.2% ; 47.3% ; 44.9% ' 51.0%  50.7%  44.1%
1 1 1 1 1 1 1
60% - 'M Algunos dias a lasemana | 17.4% | 30.5% | 12.4% | 16.1% | 23.0% | 26.7% | 25.3% | 22.7% | 22.9% | 24.9% | 21.8% | 22.5% | 20.2% | | 15.3%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
1 Algunas veces al mes 4.0% 88%  46% 58% i 6.4% 1 54% 1 65% i 7.1% 1 4.9% 1 7.4% 4.7% @ 4.8% & 8.6% 4.8%
40% -
i i i i i i i
i Nunca 16.9% 31.7%  28.7% : 26.9% i 20.9% i 21.5% i 25.1% i 21.0% i 25.0% i 22.9% : 22.5% : 22.0% | 27.1% 13.4%
1 1 1 1 1 1 1
20% -
23.0%
0% -
Base 1: 9266
Base 2: 9266

* El 48,3% de los entrevistados escuchan radio de su Localidad/Ciudad/Region, todos los dias; no se aprecia diferencias significativas en los
segmentos
* EI22,8% escucha radio algunos dias a la semana.

* Adiferencia de la TV, el 23,0% manifiesta que nunca escuchan radio de su localidad/ciudad 93
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8. Radio y Television Local

¢Queé tan satisfecho o insatisfecho se encuentra usted con...?

Nivel de satisfaccién con los

canales de TV de su ciudad

Promedio: 2.2 Nivel Socioeconémico Rango de Edad

Calificacion

sat:\;l]ye)::ho 12.0% 7.9% 27.7% 232% ; 7.4% ; 6.8% ; 6.1% ;11.0% ; 10.1% ; 10.0% ' 11.6% : 9.7% ' 11.4% 3.1%

B Muy satisfecho

Satisfecho 58.3% 53.4% 1 64.5% ! 62.3% ! 53.8% ! 56.6% ! 54.6% ! 58.6% ! 54.6% ! 59.3% | 55.3% ; 56.8% | 51.9% 59.8%

| Satisfecho

1 Poco satisfecho

I.Doco 29.2% 36.7% 7.7%  14.3% 1 37.6% 1 35.5% 1 37.4% 1 29.6% 1 34.0% 1 29.5% « 31.8%  32.6% @ 36.3% 32.6%
Nada satisfecho satisfecho
1 1 1 1 1 1 1
B NS/NR i Nada i i i i i i
H . 0.5% 1.9% 0.1% ! 0.2% | 1.1% | 1.1% | 1.8% | 0.7% | 1.4% | 1.2% | 1.3% | 0.8% : 0.3% 4.5%
1 satisfecho i i i i i i
10.6% NS/NR 0.0% 0.0% 0.1%  0.0% i 0.0% : 0.0% : 0.0% : 0.0% : 0.0% i 0.0% @ 0.0% @ 0.0% @ 0.0% -
0.090
Base 1: 7463
Base 2: 8300

= Solo el 1,0% se encuentra muy satisfecho con los canales de televisién de su ciudad

= E|31,8% de los entrevistados se encuentran satisfechos

= E|56,6% se encuentra poco satisfecho, sobretodo los NSEC,Dy E

= EI10,6% se encuentra nada satisfecho, no se aprecia diferencias significativas entre los segmentos

= El promedio general que se obtiene es de 2.2 (Poco satisfechos) 94
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8. Radio y Television Local

¢Qué tan satisfecho o insatisfecho se encuentra usted con...?

Nivel de satisfacciéon con las

emisoras de Radio de su ciudad

Nivel Socioeconémico Rango de Edad
Promedio: 2.6 Calificacion

Muy

I [] [] [] [] [] []
1 1 1 1 1 1 1
| e 1.2% 37% | 24%  2.1% | 1.6% | 2.7% | 2.0% | 2.1% | 2.2% | 2.3% 2.7% 11% 23% | 3.4%
i satisfecho ! ! ! ! ! I
1 1 1 1 1 1 1
: : : : : : :
® Muy satisfecho | Satisfecho = 29.3% 42.6% | 26.6% 37.4% | 34.5% | 33.6% | 32.5% | 36.0% | 32.2% | 34.1% | 32.1% | 36.6%  34.5% ' = 71.4%
1 1 1 1 1 1 1
M Satisfecho i i E E i i i
1 1 1 1 1 1 1
¥ Poco satisfecho i satlibsc;g?:ho 66.2% 50.3%  70.9% 55.9% | 60.3% | 60.8% | 62.6% | 58.8% | 62.1% | 60.4% 60.6% 60.3% 60.3% = 23.7%
1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1
Nada satisfecho i i i i i i i
H Nada 0 0, 0, 0 | 0 i 0 i 0, i 0, i 0 i 0 0 0, 0, 0,
mNS/NR | satisfecho 3.2% 3.3% | 0.0% @ 45% | 3.4% | 2.9% | 2.9% | 3.1% | 3.4% | 32% = 4.6% & 2.1% & 21% 1.5%
i i i i i i i
: : : : : : :
| NSINR 0.1% 0.0%  0.1% 0.0% | 0.2% | 0.0% ! 0.0% | 0.1% | 0.0% | 0.0% 0.0%  0.0% 0.8% =
1 1 1 1 1 1 1

0-190

Base 1: 6696
Base 2: 7136

= El 3,3% de los entrevistados se encuentran muy satisfechos con las emisoras de radio de su ciudad

= A diferencia de la televisidn, el 60,4% se encuentra satisfecho con las emisoras de radio, no se aprecia diferencias significativas entre los segmentos
= El34,1% se encuentra poco satisfecho, no se evidencia diferencias significativas en los segmentos

= Solo el 2,1% no se encuentra satisfecho con las emisoras

» El promedio general que se obtiene es de 2.6 (Satisfechos) 95
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o [ 4 Ll o
9. Television Digital Terrestre (TDT)
¢Cual de los siguientes tipos de televisores tiene en su hogar, que funcionan?
* Tipo de televisor que tienen
en el hogar
m Nivel Socioeconémico Rango de Edad
: mas
i i i i i i
Televisor tradicional (pantalla cuadrada) 62.2%  55.9% @ 71.3%  32.3%  42.4% | 58.3% | 77.2% | 74.7% | 59.9% | 64.5% ! 56.4% 62.4% 64.7%  72.7%
i i i i i i
1 1 1 1 1 1
Televisor pantalla plana rectangular o o o o i i o i i 0 i 9 i o 9 o 0
delgada (LCD, Plasma, Led) que no es 3D 46.8% 52.9% | 38.1% | 95.9% | 76.5% { 518% | 20.0% | 20.0% | 49.9% | 43.8% | 50.9% | 46.5% | 45.7% | 39.0%
i i i i i i
1 1 1 1 1 1
Televisor 3D (Led, LCD) /4K | 4.2% 51% = 2.8% 382% 83% | 29% | 0.3% | 0.4% | 4.9% | 3.4% | 54%  3.9% 3.8% 22%
E E E E E E
1 1 1 1 1 1
Ninguno | 1.2% 1.2% 12% | 0.0% ' 0.0% i 0.3% | 0.9% | 6.0% | 13% | 1.2% | 0.8% = 1.0% | 17% & 2.1%
i i i i i i
i i i i i i
NS/NR | 1.3% 21% = 01% = 0.0% = 4.6% | 0.6% | 0.0% | 17% | 1.2% | 13% | 1.6% 0.7% = 1.6% 1.0%
1 1 1 1 1 1

Base 1: 9266 Base 1:
Base 2: 9266 Base 2:

* No se evalué en la medicién del 2013

= El62,2% de los entrevistados aun cuentan con televisores CRT (de tubos) ; sobre todo losNSEC, Dy E

= El 46,8% cuentan con televisores LCD, Plasma o Led; se observa que los NSE Ay B indican, en su mayoria, tener estos equipos.
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9. Televisidn Digital Terrestre (TDT)

¢Ha escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre?

Conocimiento de Television Digital
Terrestre

Conocimiento

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

DT as- |
SR ﬂﬂ-ﬂﬂﬂﬂm “ “
i i i i i

SI 25.7% 12.2%  35.1% 24.8% I 21.6% I 18.6% I 9.8% | 25.6% I 14.8% I 21.3% @ 20.8% @ 19.7% @ 16.3% 25.3%
1 1 1 1 1

1 1
74.4%585.2%578.7% 79.2% | 80.3% ' 83.7% | . 74.7%

1 1 1
NO 74.3% 87.8% | 64.9% 75.2%578.4%581.4%590.2%

Base 1: 9266
Base 2: 9266

= El 79.8% de los entrevistados no han escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre
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9. Televisidn Digital Terrestre (TDT)

¢Ha escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre?

Lo que entienden por Television
Digital Terrestre

Nivel Socioeconémico Rango de Edad

m
i
: 45- |
Lima C 6 | . 2013
1

1 1 1 1 1 1
36.3% | 31.09% = 44.0% @ 33.0% 31.7% | 36.3% | 37.8% | 39.6% | 37.1% | 35.5% | 40.0% 335% 37.0% 31.8% = 40.5%

Es ver la TV abierta con una mejora

de la calidad de audio y video
1 1 1 1

El ver la TV por cable con un

1 1
1 1 1 1 1 1
R
decodificador 31.0% 34.1% | 26.6% | 31.8%  40.5% ! 33.2% ! 24.1% ! 27.9% ! 31.6% ! 30.5% ! 31.7% | 30.1% | 31.6% | 30.2% | = 25.1%
i i i i i i
1 1 1 1 1 1
Es ver television con los TVs LCD/ i i i i H H
Plasma/Led 22.9%  25.3% 11.2% | 17.2% | 21.9% ! 31.2% | 26.0% ! 23.2% | 24.7% | 22.3%  27.4%  20.7% ' 26.3% , | 35.3%
! ! ! ! ! !
: : : : : :
El ver television por Internet 10.2% | 15.3% | 12.7% ' 11.0% ! 13.1% ! 11.9% | 12.1% | 11.3% | 13.2% | 14.8% 12.3% 11.0% = 8.0% 7.8%
1 1 1 1 1 1
: : : : : :
1 1 1 1 1 1
NS/NR 184% | 89% | 83% | 89% | 46% 83% 9.9% 17.8% 6.1%
1 1 1 1 1

10.3% = 6.2%  12.6% 10.8%i 7.2%
1

Base 1: 9266
Base 2: 9266

Base 1:
Base 2:

* El 36,3% de los entrevistados manifiestan que entienden por Television Digital Terrestre a ver la TV Abierta con una mejora de la
calidad de audio y video.

* EI31,0% entiende que es ver TV por cable con un decodificador.
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9. Televisidn Digital Terrestre (TDT)

¢Qué beneficios espera tener con la Television Digital Terrestre?

Beneficios que esperan tener con la
TDT Nivel Socioeconémico Rango de Edad TOTAL

1
: 45- |
1

55.2% | 55.2% 9 i i i i i
. 2%  55.1%  57.8% 54.2% i 57.1% i 54.9% i 51.2% i 55.4% i 54.9%

Mejorar la calidad de audio y video 4.3%  54.7% | 55.2% 58.9% | | 70.6%

Ver mis programas favoritos a la

9.9% | 51% |125% @ 9.8% ! 6.3% ! 8.0% ! 8.6% ! 8.1% ! 7.8% ! 4.8% | 7.9% | 8.9% ' 14.6% 5.2%

NS/NR

1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
i i i i i
1 1 1 1 1
hora que quiera 23.5% | 194% | 9.6%  23.2% | 23.0% | 20.1% | 23.9% | 21.0% | 22.6% | 21.9% ' 21.4% 21.4%  23.7% 16.9%
i i i i i
1 1 1
Tener mas canales de television i i i i i
nacional 16.9% & 26.4% | 10.4% | 14.4% | 20.4% | 24.5% | 25.3% | 20.8% ! 20.8% | 21.4% | 20.9%  20.7% ' 19.3% . 15.0%
i i i i i
1 1 1 1 1
Poder interactuar y tener internet i i i i i
. ) 10.4% | 12.8% | 13.5% ! 13.3% ! 12.6% ! 9.8% ! 8.7% ! 11.6% ! 11.2% ! 14.4% | 12.3% | 9.2% | 5.4% 7.6%
en mi televisor ! ! ! ! !
| | | | |
1 1 1 1 1
Ninguno 0.0% ' 07% ' 0.8% ' 0.4% ! 0.3% i 0.1% | 0.2% i 0.1% | 0.4% ! 0.1% ' 0.3% = 0.4% | 0.4% -
| | | | |
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1

Base 1: 9266

Base 2; 9266 Base 1.

Base 2:

* La mayoria de los entrevistados esperan que con el TDT se logre, “mejorar la calidad de audio y video” (55,2%), no se observa diferencias
significativas en los segmentos

* Un grupo con menor porcentaje espera, “Ver mis programas favoritos a la hora que quiera” (21,8%); los NSE que esperan este beneficio son el B, C
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10. Conclusiones y Sugerencias

‘ Conclusiones ‘

Tenencia y Uso de Medios

La Cocina (99,1%), el televisor (98,5%), el celular (93,2%) y la radio (92,0%); son los equipos que tienen mayor
presencia en los hogares peruanos; no se presenta diferencias significativas por segmentos, rango de edad o
ciudades; los resultados son similares a la anterior medicion.

La presencia de internet en los hogares aumenta de 41.8% (estudio 2013) a 42,7%, la mayor penetracidon se da en
la ciudad de Lima (48,5%), en los NSE A y B.

El nivel de penetraciéon de los celulares es alto (93,2%), el celular multimedia cuenta con una participacidon
importante (49,9%), sobre todo en los NSE A, B y C; las ciudades donde hay mayor presencia de estos equipos son:
Lima (54,6%), Chimbote (58,8%), Arequipa (50,4%), Huanuco (54,8%), Moquegua (61,9%) y Tacna (65,8%).

El celular bdsico aun mantiene una presencia considerable (58,9%), sobre todo en los niveles socioeconémicos D y
E; las ciudades donde hay mayor presencia de estos equipos son: Huaraz (55,4%), Arequipa (60,1%), Ayacucho
(83,0%), Cajamarca (69,5%), Cusco (63,5%), Ica (59,5%), Huancayo (63,3%), Trujillo (55,5%), Chiclayo (76,9%), Piura
(60,3%), Puno (71,9%), Juliaca (73,9%), Tarapoto (59,8%), Tumbes (65,9%) y Pucallpa (60,6%).

La penetracion del servicio de Television por Cable o Satelital subié en 2,2 puntos porcentuales, en relacidon al
estudio realizado el 2013, el NSE donde hubo mayor crecimiento es el E y las ciudades donde se incrementd el uso
de este servicio son: Iquitos (60,3%) , Huaraz (42,9%), Arequipa (53,4%), Hudnuco (51,4%), Piura (45,6%) vy
Pucallpa (50,0%).
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‘ Conclusiones ‘

Tenencia y Uso de Medios

El 92,2% cuenta con el servicio de cable y el 7,3% tiene el servicio de televisidn satelital.

Para ambas mediciones las principales razones por las que tienen el servicio de television por cable o satelital son:
VAR {4

“para acceder a mayor variedad de programas”, “para recibir o captar mejor los canales de senal abierta” , “para
tener mds opciones de entretenimiento” y “porque estdn insatisfechos con la television abierta”.

La television sigue siendo el medio mas consumido en el pais, el promedio de horas, de lunes a domingo, que se
dedican a ver este medio es de 4 a mas.

Las ciudades con mayor consumo de televisién de lunes a viernes son: Chiclayo (4,5 hrs promedio), Chimbote (3,7
hrs promedio), Ica y Tumbes (3,6 hrs promedio).

Las ciudades con mayor consumo de televisidon los fines de semana son: Chiclayo (4,3 hrs promedio), Chimbote
(3,9 hrs promedio) Tacna e Ica (3,8 hrs promedio) y Cajamarca (3,7 hrs promedio).

Los programas televisivos mas vistos a nivel nacional son: Al Fondo Hay Sitio (19,4%), Esto es Guerra (15,9%),
América Noticias Edicion Central (14,7%), América Noticias - Primera Edicion (14,0%); cabe mencionar, que todos
estos programas pertenecen a la misma casa televisiva.

En cuanto a la radio, el promedio de horas que las personas dedican a este medio, de lunes a domingo, es 3; se
observa una mayor presencia en los NSE D y E. Cabe destacar, que hay un porcentaje que no acostumbra consumir
radio (18.7% de lunes a viernes y 27,0% fines de semana).
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‘ Conclusiones ‘

Tenencia y Uso de Medios

® Las ciudades con mayor consumo de radio de lunes a viernes son : Chiclayo (4,1 hrs promedio), Arequipa (3,5 hrs
promedio), Lima y Tacna (3,3 hrs promedio).

® Las ciudades con mayor consumo de radio los sdbados y domingos son: Chiclayo (3,8 hrs promedio), Cusco, Puno y
Juliaca (3,4 hrs promedio).

® Los tipos de programas mas escuchados en radio son: Musica (85,3%), Noticieros (51,0%).

® Los entrevistados dedican, en promedio, 3 horas de lunes a domingo, para navegar por internet, se aprecia que el
consumo de este medio es alto en los niveles A y B; las actividades que mas realizan son visitar las redes sociales
(73,1%), buscar informacién académica (61,5%) y chatear (37,3%).

Control de Consumo de Television en el Hogar

® Respecto a las formas de control sobre el tiempo o tipo de programas que los niflos ven en television, se
considerd en ambas mediciones el que sdlo ven hasta cierta hora y esta es en su mayorias hasta las 09:00 pm.

® Los programas que acostumbran a ver en familia son los infantiles, este resultado difiere de la medicién anterior
donde los programas que acostumbraban a ver en familia eran los de entretenimiento.
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‘ Conclusiones ‘

Control de Consumo de Television en el Hogar

® Para ambas mediciones los entrevistados mencionan que acostumbran a comentar con los nifios sobre los
programas que ven en familia

Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios

® Respecto al medio con el que mads se entretienen tanto en el afio 2015 como en el 2013 se considera a la TV
abierta.

® Respecto al medio con el que mas se puede acceder a temas educativos se considera al internet, los resultados
son similares al estudio anterior.

® Para ambas mediciones la TV Abierta es el medio con el que mejor se informan.
® Respecto al medio mds veraz se considera a la radio, en el afio 2013 la TV abierta fue mejor considerada.

® Respecto al medio mds cercano a la vida cotidiana se considera la TV abierta y radio, en el aifio 2013 la TV abierta
fue mejor considerada.

® Respecto al medio que recoge diversas opiniones (mas plural) se considera la radio, en el afio 2013 la TV abierta
fue mejor considerada.

® Respecto al medio mds neutral (no se vende) se considera a la radio. En el afio 2013 el mas considerado fue la TV
abierta.
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‘ Conclusiones ‘

Evaluacion y Grado de Satisfaccion con los Medios

® Para ambas mediciones se considera a la TV abierta como el medio més sensacionalista (amarillista).

® Respecto al medio que seguira vigente en 20 afios no existe una marcada diferencia entre el internet, la TV abierta
y la radio. En el 2013, la TV abierta fue la mejor considerada.

® Respecto a la exhibicion en la television, los entrevistados sugieren que "las escenas de violencia" deberian
mostrarse solo después de las 10 pm y con advertencia. Las "escenas sexuales sugeridas y fuertes" nunca
deberian mostrarse en television.

® Respecto a la emisidn en la radio se considera que las "palabras soeces o insultos" o las "frases de connotacion
sexual o de doble sentido" nunca deberian emitirse.

® Se considera que la televisidon peruana muestra de manera negativa al adulto mayor, a los nifios y a la mujer.

® Respecto a los noticieros de la televisién peruana se encuentran de acuerdo con que "pasan muchas noticias de
Lima", "no se profundiza (investiga)", es "manejado por autoridades politicas", es "manejado por intereses
empresariales"”, "se aprovecha del dolor humano" y es un "programa de entretenimiento, policial y no de
informacién". Muestran un ligero desacuerdo con que es un medio que "informa adecuadamente”.
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‘ Conclusiones ‘

Radio y Television Local

® El consumo de television local / regional es diaria y la mayoria se encuentra poco satisfecha con los canales de TV,
en el ano 2013 la mayoria se encontraba satisfecho.

® Las ciudades que consumen con mayor frecuencia televisién local / regional son: Lima (85,3%), Pucallpa (62,6%),
Huaraz (68,5%) y Tarapoto (62,5%).

® El consumo de radio local / regional es diaria y la mayoria se encuentra satisfecha con las emisoras de radio.

® Las ciudades que consumen con mayor frecuencia radio local /regional son: Lima (61,6%), Huaraz (59,6%),
Arequipa (53,4%), Juliaca (48,8%) y Puno (44,7%).

Television Digital Terrestre

® La mayoria no ha escuchado hablar sobre la television digital terrestre (TDT) y consideran que el principal
beneficio es "mejorar la calidad de audio y video".



