CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television
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Radio y TV en cifras

estaciones
470 805 598
Titulares comercial educativa

2666 3415 863

Titulares comercial educativa

3 comunitarias

Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTYV 2016

TOTAL

39

estatales

estaciones

92

estatales




AYACUCHO

Radio y TV en cifras

estaciones
Titulares comercial educativa |  estatales
estaciones |
Titulares comercial  educativa estatales

Fuente: Estadisticas de la Radio y Television | MTC - CONCORTYV 2016
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CONSUMO RADIAL Y TELEVISIVO

2015

Estudio realizado por Lima Consulting a pedido del CONCORTV.

Periodo de campo: Lima (mayo y junio de 2015), Provincia (junio y julio de 2015).

Universo: hombres y mujeres de 18 afios a mas, de los niveles socioecondmicos A, B, C, Dy E, de ambos sexos,
residentes en las 21 ciudades investigadas.

La muestra investigada a nivel nacional fue de 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y aproximadamente 407
en cada una de las 20 ciudades restantes).




Consumo de medios de comunicacion (L-V)

98% 81% 75% 51%
ve TV escucha radio lee diarios navega por Internet
03:24 03:12 01:30 03:00

+ sensacionalista - educativo + educativo
(63%) (77%) (33%)

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.
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Consumo de medios de comunicacion (L-V)

97% 94% 76% 22%
ve TV escucha radio lee diarios navega por Internet
03:18 03:00 01:00 02:18

+ sensacionalista + cercano + educativo
(73%) (69%) (16%)

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.




TOTAL

Presencia de contenidos inadecuados

A
78% Violencia 17%
63% Palabras groseras 17%
62% Situaciones de mal ejemplo 14%
57% Discriminacion 14%
50% Contenido sexual 13%

Contenido para adultos en Horario
7%

40% Familiar

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.
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Presencia de contenidos inadecuados

-

18% Situaciones de mal ejemplo 3%

oa

o2

e

o
Familiar

| siuscones demalcemio

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.
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La noticia en la television

Areas tematicas

Politica 27%

Policiales 21% B Accidentes 8%

Grupos favorecidos y desfavorecidos

Intelectuales 82% Adultos mayores 85%

Personajes de TV 68% Parlamentarios 84%

Faltas a la ética periodistica recurrente

» Uso de personas naturales como informantes 33%

» Apelacion a la emocionalidad 32%
» Imdgenes violentas o contenido para adultos  27%
= Trato victimizante 25%

Fuente: Andlisis comparativo de principales noticiarios de Lima. Muestra: Principales noticiarios a nivel de Lima. Se
analizaron 10 emisiones de cada noticiario de la television de sefial abierta de Lima. (AD REM - CONCORTV | 2014)




Opinion sobre noticiarios de la TV

“Pasan muchas noticias de Lima”

82% (92%)

“Se aprovechan del dolor humano”

81% (98%)

9,

W

>4

“Son programas de entretenimiento, policial y no de

informacion” 71% (98%)
- (Porcentajes Ayacucho)

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Lima y Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.
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¢CoOmo muestra la television a...?

O
@ o @
.

74.2% 74% 73.7%

5

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Limay Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.




Radio y Television
para NiNos y adolescentes

9.814 personas. Ninos de 7 a 11 anos y adolescentes de 12 a 16 anos de

20 ciudades del Peru (2014- CONCORTV | AD REM)
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Actividades realizadas (lunes — viernes)

0 Q G

100% 100% 72% 70% 67%

Ver television Estudiar Jugar Navegar por Escuchar radio
/ir a clases internet




"Veo muchas imagenes violentas en
los noticieros de la TV"

88% (94%)

. (Porcentajes Ayacucho)



TOTAL

¢, Te han puesto reglas o condiciones para ver TV?

32% Hastalas 09 PM
30% Hastalas 10 PM

Ver TV luego de terminar las tareas 80% ¢Ves television despues de
las 10 PM?

Ver TV hasta cierta hora 24%

Ver TV cierta cantidad de horas 20% N 46%

Ver solo ciertos programas 16% Avects 43%

Ver solo ciertos canales 3% Siempre 11%




Mis programas
favoritos son...

Esto es Guerra 50% 46%
Al fondo hay sitio 36% 44%

Combate 299% 25%
La paisana Jacinta 79, 1%

. (Porcentajes Ayacucho)



EXITO = GANANCIA
SATISFACCION DEL PUBLICO = AUDIENCIA, TIRAJE




Interés Publico

Rectamente
obtenida

Honor, buena
reputacion,
Imagen, privacidad

Responsabilidad en la

Preparacion y elaboracion




AYACUCHO

Radio y television local

ve TV local todos
12% ,
los dias

insatisfecho

76%

insatisfecho

escucha radio local
)
todos los dias

Fuente: Estudio sobre consumo radial y televisivo 2015. Muestra: 9.266 personas (1.121 en Limay Callao y
aproximadamente 407 en cada una de las 20 ciudades restantes). Lima Consulting | CONCORTV.




Ley 28278
Ley de Radio y Television

D.S. 05-2005
Reglamento




LEY

Horario de
Codigo de ética Proteccién Familiar

(6:00 a 22:00)

30% Programacion
Nacional

CONCORTY



TOTAL

Cumplimiento del Cédigo de Etica

Presentaron Cédigo

17%

No presentaron Cédigo /
Se acogieron al Cédigo
del MTC

83%

Sancion impuesta Por incumplir disposiciones
01 i — e Etie 10.1 UIT

del Cédigo de Etica

por el MTC

Fuente: Estadisticas de la Radio y Televisién | MTC - CONCORTV 2016
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Cumplimiento del Cédigo de Etica

Presentaron Cédigo

11%

No presentaron
Caodigo / Se
acogieron al

Cadigo del MTC

89%

Fuente: Estadisticas de la Radio y Televisién | MTC - CONCORTV 2016



CO - REGULACION

- Ante el propio medio

- Solucion inmediata (15 dias), sin costo, eficaz

Prueba recae en el titular (LA NOCHE ES MIA, FRESAS)

.- 63 quejas recibidas por la SNRTV (2006 - 2014) y 5 por
el MTC (2004 — 2014)




Cumplimiento del Cédigo de Etica

Principios y finalidad.

Clasificacion de programas.

Franjas horarias

Produccion nacional.

Mecanismos para brindar informacion programacion.

Mecanismos para la solucion de quejas o comunicaciones
del publico, aplicacién del Codigo de Etica y/o ejercicio del
derecho de rectificacion.



CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

www.concortv.gob.pe

Siguenos en:

/concortv @concortv



