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Estudio a ninos y adolescentes
sobre la radio y televisidon

)(rellanoma rketing

investigacion | consultoria

A pedido del
(- CONCORTV

5.851 nifios y adolescentes de 7 a 16 anos de 12 ciudades del Peru: Lima Metropolitana (Lima y
Callao), Trujillo, Piura, Chiclayo, Ica, Cajamarca, Huancayo, Arequipa, Cuzco, Puno, lquitos y Pucallpa.

Margen de error: £ 1.28% (total), £2.94% (Lima), £4.72% (otras ciudades).

Periodo de campo: del 16 de julio al 7 de setiembre de 2010.
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Penetracién TV: 100% Penetracién Radio: 93%

DORMITORIOS _ 66% DORMITORIOS _ 37%

COCINA i 5% COCINA . 10%

0,
COMEDOR | 1% COMEDOR | 1%

Base: 5806 Base: 5321
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Actividades cotidianas

de lunes a viernes sabados
(2007: 96%) : (2007: 78%)
VEOTELEVISION [98% VEOTELEVISION |93
VOY AL COLEGIO | 98% REALIZO MIS TAREAS DEL COLEGIO [ 65%
REALIZOMISTAREAS DEL COLEGIO | 9a% JUEGO CON MIS AMIGOS | 61% :

APOYO EN LOS QUEHACERESDEL ]
L 55% APOYO EN LOS QUEHACERES DEL
7 HOGAR 0

ESCUCHORADIO | 54%

ESCUCHO RADIO | 51% '
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Horas de consumo

Television

®LUNESA VIERNES W SABADOS ® PROMEDIO

03:17

03:10

03:02
02:50 (2007: 02:56 horas)

NINOS ADOLESCENTES TOTAL
Radio
m LUNES A VIERNES mSABADOS m PROMEDIO
. 02:14 02:07
01:55 01:49 01:53 01:43 01:47 (2007: 01:39 horas)

NINOS ADOLESCENTES TOTAL
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TV abierta vs. TV pagada

Penetracién de la TV pagada Preferencia por la TV pagada

80%

64.62% 78.33%

53.68%

29.78%

Total Lima Otras ciudades Total Lima Otras ciudades
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éTu consumo de TV disminuyd por las
nuevas tecnologias?

3%

Muy de acuerdo
De acuerdo

En desacuerdo
Muy en desacuerdo

—_—

-3%

-3% _3%

Total Nifos Adolescentes
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¢Quién decide lo que ves en TV?

® YO MISMO B MIS PADRES & MIS HERMANOS B OTROS

87% (2007: 67%) 84% 90%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES

éCon quién ves television?

= MIS HERMANOS m MIS PADRES uSOLO ® OTROS FAMILIARES

8% 80% 55%

49% 459 (2007: 21%)

TOTAL NINOS ADOLESCENTES
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¢Qué tipos de programas de TV ves en familia?

m PELICULAS = NOTICIEROS m DIBUJOS ANIMADOS ® MINISERIES ® SERIES ® TELENOVELAS = PROGRAMAS INFANTILES

79%

67%

56% 55% 52% 53%

39%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES
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¢Con qué frecuencia sueles comentar lo que ves en TV?

B NUNCA m CASI NUNCA u A VECES m CASI SIEMPRE m SIEMPRE

48%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES

éCon quién sueles comentar lo que ves en TV?

B AMIGOS B MIS PADRES & MIS HERMANOS B OTROS FAMILIARES

45% 44%
37%  36%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES
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é¢Qué tipos de programas escuchas en radio?

m NOTICIEROS = MUSICA
u PROGRAMAS DE CONCURSOS PARA ESCOLARES B RELATO DE CUENTOS
97% 96% 98%

20%

16%

6% 6% 6% 5% 4%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES

éCon quién escuchas radio?

mSOLO B MIS PADRES W MIS HERMANOS m OTROS FAMILIARES u AMIGOS

73%

60% 57%

42% 41%

37% 35% (2007:50%)

3% 2%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES
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¢Con qué frecuencia sueles comentar lo que escuchas en radio?

B NUNCA m CASI NUNCA u A VECES m CAS| SIEMPRE m SIEMPRE

44% 44% 43%

TOTAL NINOS ADOLESCENTES
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Existencia de control parental TV

Existencia de control parental radio

%

579% (2007: 54%)
45%

15% 19% 12%
Total Nifios Adolescentes Total Nifios Adolescentes

Reglas o condiciones para ver television

® PUEDES VER TV LUEGO DE TERMINAR TUS TAREAS

B PUEDES VER TV HASTA CIERTA HORA

& PUEDES VER TV CIERTA CANTIDAD DE HORAS

m PUEDES VER TV EN COMPARNIA DE OTROS FAMILIARES

80%

74% (2007: 63%) 66%
(1]

18%  15%

-1%

ADOLESCENTES

11% 59

1% 1%

TOTAL NINOS
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Gusto o disgusto por los programas de TV

© Me gusta  m Me gusta mucho Ni me gusta ni me disgusta = Me disgusta B Me disgusta mucho
—- |
=4 -17
. _—Ce——

© Me gusta B Me gusta mucho Ni me gusta ni me disgusta = Me disgusta B Me disgusta mucho

Gusto o disgusto por los programas de radio

10 8
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Programas de TV mas vistos

71%
71%
71%

AL FONDO HAY SITIO

HABACILAR

EL CHAVO DEL OCHO

LOS SIMPSONS

M Total

AMERICA KIDS m Nifos

u Adolescentes
LOS EXITOSOS GOMEZ
MAGALY TV

AMERICA NOTICIAS

MAR DE AMORES
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Emisoras de radio mas escuchadas

MODA

OKEY

LA MEGA

ONDA CERO

B Total
STUDIO 92 ® Nifos

& Adolescentes
RITMO

ROMANTICA

LA CARIBENA

NUEVA Q

RADIO
PROGRAMAS
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Calificacion de los programas para nifios y adolescentes (de 0 a 20)

20 -
19 -
18 -
17 - M Lima
16 - 155153 154
15 -
14 -
13 -
12 -
11 -
10 -

14.5 14.9 146 MW Otras ciudades
u Total

Calficacion TV Calificacion radio
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Opinidn sobre géneros televisivos (adolescentes) (de 0 a 20)

Noticiarios Series/Miniseries

Violentos
Discriminatorios

Escandalosos

u Total H Total

it dindadis Contenidos sexuales m Otras ciudades

Utiles para la vida

cotidiana HLima

ELima

Dicen la verdad Mensaje positivo
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Opinidn sobre géneros radiales (adolescentes) (de 0 a 20)

Noticiarios Entretenimiento

Escandalosos Escandalosos

Contenidos sexuales Discriminatorios

i Total u Total

m Otras ciudades m Otras ciudades

Utiles para la vida

cotidiana HLima Divertidos

ELima

Dicen la verdad Sano entretenimiento
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Medios en la escuela

Penetracion de TV en las escuelas

62%

56% o
>3% 47%
] I I l
Total Lima Otras ciudades Nifos Adolescentes

Uso del televisor

B PARA VER PROGRAMAS PELICULAS EDUCATIVAS

B PARA VER DURANTE EL RECREO PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO
& NO LO UTILIZAN

B PARA VER NOTICIAS

91% 91% 90%

7% 4% 4% 7% 4% 4% 7% 4% 4%

TOTAL

LIMA PROVINCIAS
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Existencia de una educacion en medios
en la escuela

Adolescentes 39%

Total 38%
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Television local

éVes television de tu ciudad?

67%
63% 63%
53% . 52% 60% 56% - 62% 57% 57%
0
46% 49% 48%
S & ¥ oé‘ %\\ & é\\ﬁ* \@ N Qo & & &
v oy e < &?' Q\o?‘ ~ 0\‘;,

RS

86% 83% o

¥ o 79% 81% 83%
s ° 72% 72% 75%

I ] ] I I73% I I ] I I I I

Grado de satisfaccion con la television de tu ciudad
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Conclusiones

e TV vs. Actividades fisicas y recreativas.
* No existe un gran control parental.
e Desconexion entre padres e hijos en el consumo de TV.

* Los ninos y adolescentes se encuentran muy expuestos a los
noticieros.

e La radio es una acompanante de otras actividades y no una actividad
en si misma.



