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Estudio de los programas de noticias en televisién abierta
de las principales ciudades del Peru

Resultados generales de Lima, Provincias y Canal 7

Presentacion

El objetivo del presente documento es resaltar los principales resultados obtenidos del estudio de
noticieros de las principales ciudades del Peru realizado por Ad-Rem a pedido del Consejo Consultivo
de Radio y Television (CONCORTV). El estudio ha comprendido el andlisis de los 28 noticieros
principales de las ciudades de Lima, Piura, Chiclayo, Cajamarca, Trujillo, Huancayo, Arequipa, Cusco e

Iquitos entre los meses de febrero y mayo de 2008.
El disefio del estudio fue realizado tomando como referencia el estudio elaborado por el Consejo
Nacional de Television de Chile (CNTV) denominado "Barometro de Calidad, Noticiarios Centrales de
TV Abierta".
Los resultados se han separado en tres ejes centrales:

e los noticieros de Lima (Lunes a Viernes)

e los noticieros de provincias

e El noticiero de TV Peru (canal estatal)

El CONCORTV
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Resultados:
Ambito de la Noticia
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Formato de notas

M Informativabreve  ® Informativacon desarrollo & Otros

78.5%

35.2% 33.0%
19.4%
1.1% 1.2% 2.1%

Lima Provincias Canal 7




%

CONCORTV &
Consejo Consultivo de Radio y Television € Imagen
Areas tematicas
100%
90% — 19.3% |
28.2%
31.9%
80%
L Otros
70% .
ki Educacion
i Cienciay Tecnologia
60%
i Arte y Cultura
L1 Tragedias / Accidentes/
50% catastrofes naturales
i Politica
40% H Deportes
M Problematicas sociales
30% M Problematica del ciudadano
H Policiales
20%
10%
0%
Lima Provincias Canal 7




£ CONCORTV “=%....

Consejo Consultivo de Radio y Televisién e Imagen

Actores sociales
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Recursos de produccion: despliegue en terreno
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Recursos de produccion: presencia de
entrevistados y expertos
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Recursos de produccion: analisis de los
comentaristas
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Recursos de produccion: manejo de conductores
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Recursos de produccion: animaciones,
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Etica periodistica

M Se detectd mal tratamiento H No se detecté mal tratamiento
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Ftica periodistica: se detectd mal tratamiento
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Duracion promedio de tandas comerciales
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Proporcion entre la duracién de las noticias y el
tiempo destinado a comerciales

M Tiempo de Noticias  ® Tiempo de comerciales

1l

Lima Provincias Canal 7




