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El disefio del estudio fue realizado tomando como referencia el estudio elaborado por el
Consejo Nacional de Television de Chile (CNTV) denominado "La televisién y los nifios en Chile:

percepciones desde la audiencia infantil".




INTRODUCCION

El presente informe contiene el Resumen Ejecutivo de los resultados del
Estudio sobre Consumo Infantil de Radio y Television, realizado entre
ninos de 7 a 14 anos residentes de las ciudades de Lima Metropolitana,
Arequipa, Huancayo, Iquitos y Piura pertenecientes a todos los estratos
socioecondmicos y que a su vez cuentan en su hogar con radio y

television.

La investigacién tuvo por finalidad conocer el comportamiento de los
ninos frente a la radio y television; el efecto que producen en su
comportamiento, su uso como instrumento educativo, la regulacion que
existe en casa para su consumo, y conocer el perfil socio - sico -

demografico del universo de nifios objeto de investigacion.

Estamos convencidos que la informacién ofrecida en este reporte
permitird a ustedes conocer mejor el grado de influencia que ejercen
estos medios en los nifios; y cual es el comportamiento y actitud de
éstos frente a la programacién actual tanto del medio radial como

televisivo.

CIA. PERUANA DE ESTUDIOS DE MERCADOS Y OPINION PUBLICA S.A.C.



OBJETIVOS DEL ESTUDIO

ACTIVIDADES QUE REALIZAN LOS NINOS DURANTE LA SEMANA
v ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, DE LUNES A VIERNES
v ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, EL DIA SABADO
v ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, EL DIA DOMINGO
v COMPARATIVO DE LAS ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS DURANTE LA SEMANA

HABITOS DE LOS NINOS FRENTE A LA RADIO
v HABITOS DE LOS NINOS RESPECTO AL MEDIO RADIAL POR DIAS DE LA SEMANA

RAZONES POR LA QUE LOS NINOS NO ACOSTUMBRAN ESCUCHAR RADIO DE LUNES A VIERNES
FRECUENCIA CON LA QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN ESCUCHAR RADIO DE LUNES A VIERNES
HORARIO EN QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN ESCUCHAR RADIO SEGUN DIA DE LA SEMANA
NIVEL DE CONSUMO DE RADIO A NIVEL DE NINOS, SEGUN DIAS DE LA SEMANA: HORAS QUE
ESCUCHAN RADIO
EMISORAS RADIALES O PROGRAMAS MAS ESCUCHADOS POR LOS NINOS, DE LUNES A VIERNES
v RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UNA EMISORA O PROGRAMA RADIAL, PROGRAMAS
PREFERIDOS DE LUNES A VIERNES
EMISORAS RADIALES O PROGRAMAS MAS ESCUCHADOS POR LOS NINOS, EL DIA SABADO
RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UNA EMISORA O PROGRAMA RADIAL, PROGRAMAS
PREFERIDOS EL DIA SABADO
EMISORAS RADIALES O PROGRAMAS MAS ESCUCHADOS POR LOS NINOS, EL DIA DOMINGO
RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UNA EMISORA O PROGRAMA RADIAL, PROGRAMAS
PREFERIDOS EL DIA DOMINGO
PERSONA QUE ELIGE LA EMISORA DE RADIO QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN ESCUCHAR
ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA RADIO
PERSONA CON LA QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN ESCUCHAR RADIO
ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LO QUE ESCUCHAN EN LA RADIO
ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA PUBLICIDAD QUE SE TRANSMITE POR RADIO
INCLINACION DE LOS NINOS A CONSUMIR PRODUCTOS MOTIVADO POR LA PUBLICIDAD QUE
ESCUCHO POR RADIO
IMPACTO EMOCIONAL PRODUCIDO POR ALGUN PROGRAMA RADIAL
EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES QUE HAN PRODUCIDO EN LOS NINOS ALGUN IMPACTO
EMOCIONAL
REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS EN CASA A LOS NINOS PARA ESCUCHAR RADIO
EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES PROHIBIDOS A LOS NINOS
EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES PROHIBIDOS A LOS NINOS, SEGUN RAZONES DE PROHIBICION
FRECUENCIA CON LA QUE LOS NINOS ESCUCHAN LAS EMISORAS O LOS PROGRAMAS RADIALES
PROHIBIDOS
v PERSONA CON LA QUE ACOSTUMBRA ESCUCHAR LOS PROGRAMAS O EMISORAS RADIALES

PROHIBIDOS
v EMISORA RADIAL DONDE EL NINO ESCUCHO EL PROGRAMA RECOMENDADO POR SUS PADRES O

ALGUNA PERSONA MAYOR
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PROGRAMA RADIAL ESCUCHADO POR LOS NINOS POR RECOMENDACION DE SUS PADRES O ALGUNA
PERSONA MAYOR

EMISORA RADIAL QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA ESCUCHADO POR HERMANOS O AMIGOS
PROGRAMA RADIAL QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA ESCUCHADO POR HERMANOS O AMIGOS
EMISORA RADIAL QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A SUS HERMANOS O AMIGOS

PROGRAMA RADIAL QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A SUS HERMANOS O AMIGOS

PERSONAJE DE LA RADIO DE MAYOR SIMPATIA PARA LOS NINOS

ASPECTOS QUE LE AGRADAN DEL PERSONAJE DE LA RADIO DE MAYOR SIMPATIA PARA LOS NINOS
PERSONAJE DE LA RADIO AL QUE LE GUSTARIA PARECERSE

ASPECTOS QUE LE AGRADAN DEL PERSONAJE DE LA RADIO AL QUE LOS NINOS LES GUSTARIA
PARECERSE

PERSONA CON LA QUE EL NINO COMENTA O CONVERSA SOBRE LOS PROGRAMAS DE RADIO QUE
CONSIDERA VIOLENTOS O PERJUDICIALES PARA ELLOS

NIVEL DE INTERES DE LOS NINOS EN ESCUCHAR NOTICIAS POR LA RADIO

PROGRAMAS SUGERIDOS POR LOS NINOS PARA QUE SE EMITAN EN LA RADIO

PRESENCIA DE LA RADIO EN LA ENSENANZA ESCOLAR

TAREAS O TEMAS DEL COLEGIO PREPARADOS CON LA AYUDA DE EMISORAS O PROGRAMAS
RADIALES

FORMA COMO LLEGO EL NINO A UTILIZAR LAS EMISORAS O LOS PROGRAMAS RADIALES PARA
PREPARAR TAREAS O REALIZAR TEMAS DEL COLEGIO

LOS PROFESORES Y LA PRESENCIA DE LA RADIO EN LA ENSENANZA ESCOLAR

HABITOS DE LOS NINOS FRENTE A LA TELEVISION

v
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HABITOS DE LOS NINOS RESPECTO AL MEDIO TELEVISIVO POR DIAS DE LA SEMANA

RAZONES POR LA QUE LOS NINOS NO ACOSTUMBRAN VER TELEVISION DE LUNES A VIERNES
FRECUENCIA CON LA QUE LOS NINOS VEN TELEVISION DE LUNES A VIERNES

HORARIO EN QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN VER TELEVISION SEGUN DIA DE LA SEMANA

NIVEL DE CONSUMO DE TELEVISION A NIVEL DE NINOS, SEGUN DIAS DE LA SEMANA: HORAS QUE
ven television

CANALES DE TELEVISION O PROGRAMAS MAS VISTOS POR LOS NINOS, DE LUNES A VIERNES
RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UN CANAL O PROGRAMA DE TELEVISION,
PROGRAMAS PREFERIDOS DE LUNES A VIERNES

CANALES DE TELEVISION O PROGRAMAS MAS VISTOS POR LOS NINOS, EL DIA SABADO
RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UN CANAL O PROGRAMA DE TELEVISION,
PROGRAMAS PREFERIDOS EL DIA SABADO

CANALES DE TELEVISION O PROGRAMAS MAS VISTOS POR LOS NINOS, EL DIA DOMINGO
RAZONES POR LAS QUE LOS NINOS PREFIEREN UN CANAL O PROGRAMA DE TELEVISION,
PROGRAMAS PREFERIDOS EL DIA DOMINGO

PERSONA QUE ELIGE EL CANAL DE TELEVISION QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN VER

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA TELEVISION

PERSONA CON LA QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN VER TELEVISION

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LO QUE VEN EN TELEVISION: ACOSTUMBRA COMENTAR SOBRE
LO QUE VE EN LA TELEVISION

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA PUBLICIDAD QUE SE TRANSMITE POR TELEVISION
INCLINACION DE LOS NINOS A CONSUMIR PRODUCTOS MOTIVADO POR LA PUBLICIDAD QUE VIO
POR TELEVISION

IMPACTO EMOCIONAL PRODUCIDO POR ALGUN PROGRAMA TELEVISIVO
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CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION QUE HAN PRODUCIDO EN LOS NINOS ALGUN IMPACTO
EMOCIONAL

REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS EN CASA A LOS NINOS PARA VER TELEVISION

CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION PROHIBIDOS A LOS NINOS

PROGRAMAS O CANALES DE TELEVISION PROHIBIDOS

FRECUENCIA CON LA QUE LOS NINOS VEN CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION PROHIBIDOS
PERSONA CON LA QUE EL NINO ACOSTUMBRA VER LOS CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION
PROHIBIDOS

HORARIO LIMITE IMPUESTO PARA VER TELEVISION EN LA NOCHE

CANAL DE TELEVISION DONDE EL NINO VIO EL PROGRAMA RECOMENDADO POR SUS PADRES O
ALGUNA PERSONA MAYOR

PROGRAMAS DE TELEVISION VISTO POR LOS NINOS POR RECOMENDACION DE SUS PADRES O
ALGUNA PERSONA MAYOR

CANAL DE TELEVISION QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA VISTO POR SUS HERMANOS O
AMIGOS

PROGRAMA DE TELEVISION QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA VISTO POR SUS HERMANOS O
AMIGOS

CANAL DE TELEVISION QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A SUS HERMANOS O AMIGOS
PROGRAMA DE TELEVISION QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A SUS HERMANOS O AMIGOS
PERSONAJE DE LA TELEVISION DE MAYOR SIMPATIA PARA LOS NINOS

ASPECTOS QUE LE AGRADAN DEL PERSONAJE DE LA TELEVISION DE MAYOR SIMPATIA PARA LOS
NINOS

PERSONAJE DE LA TELEVISION AL QUE LOS NINOS QUISIERAN PARECERSE

ASPECTOS QUE LE AGRADAN DEL PERSONAJE DE LA TELEVISION AL QUE LOS NINOS QUISIERAN
PARECERSE

PERSONA CON LA QUE EL NINO COMENTA O CONVERSA SOBRE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION
QUE CONSIDERA VIOLENTOS O PERJUDICIALES PARA ELLOS

NIVEL DE INTERES DE LOS NINOS EN VER NOTICIEROS EN LA TELEVISION

NIVEL DE INTERES DE LOS NINOS EN VER NOVELAS EN LA TELEVISION

PROGRAMAS SUGERIDOS POR LOS NINOS PARA QUE SE EMITAN EN LA TELEVISION

PRESENCIA DE LA TELEVISION EN LA ENSENANZA ESCOLAR

TAREAS O TEMAS DEL COLEGIO PREPARADOS CON LA AYUDA DE CANALES O PROGRAMAS DE
TELEVISION

FORMA COMO LLEGO EL NINO A UTILIZAR LOS CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION PARA
PREPARAR TAREAS O REALIZAR TEMAS DEL COLEGIO

LOS PROFESORES Y LA PRESENCIA DE LA TELEVISION EN LA ENSENANZA ESCOLAR

PENETRACION Y USO DE MEDIOS ELECTRONICOS EN EL HOGAR DEL NINO
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR DEL NINO

NUMERO DE TELEVISORES EN EL HOGAR

LUGAR DONDE ESTAN UBICADOS LOS TELEVISORES

NUMERO DE RADIOS O EQUIPOS DE SONIDO QUE HAY EN EL HOGAR

LUGAR DONDE ESTAN UBICADAS LAS RADIOS O EQUIPOS DE SONIDO

TENENCIA DE OTROS ARTEFACTOS

USO DE TECNOLOGIAS POR EL NINO

NIVEL DE CONSUMO AL DIA DE COMPUTADORA, INTERNET Y VIDEO JUEGOS AL DIA A NIVEL DE
NINOS



PERFIL SOCIO-DEMOGRAFICO DEL NINO
v" ACERCA DE SUS ESTUDIOS
v" ACERCA DEL COLEGIO DONDE ESTUDIA
v TRABAJA O NO
v ACERCA DEL NINO Y SU HOGAR

PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO
v HOBBIES / PASATIEMPOS QUE PRACTICA
v DEPORTES QUE PRACTICA
4 EQUIPO DE FUTBOL PROFESIONAL DEL CUAL ES SIMPATIZANTE O HINCHA



METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

UNIVERSO A INVESTIGAR

Nifios entre 7 y 14 anos de edad

Nifios de 7 a 14

CIUDAD HOGARES oS
LIMA METROPOLITANA (39 DISTRITOS) 1,871,690 1,137,275
AREQUIPA 192,316 119,578
IQUITOS 66,100 78,262
PIURA 78,701 62,879
HUANCAYO 70,842 58,126
TOTAL 2,279,649 1,456,120

FUENTE: CENSO INEI 2005 ACTUALIZADO AL 2007
ELABORACION: DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA

AMBITO GEOGRAFICO DE LA INVESTIGACION

Lima Metropolitana Incluye los 39 distritos de Lima y la provincia del Callao
donde predomine la poblacion de todos los estratos
socioeconémicos

Provincias Las ciudades de Arequipa, Iquitos, Huancayo y Piura.

TIPO DE INVESTIGACION

Concluyente de tipo cuali-cuantitativo

TIPO DE MUESTREO

Probabilistico y Estratificado por ciudad

NIVEL DE INFERENCIA

Ciudad

Género

Rango de edad

Estrato socioeconémico
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TECNICA PARA LA RECOLECCION DE INFORMACION

Entrevista personal, con la utilizacién de una encuesta filtro para ubicar los hogares que
tengan TV y Radio y a su vez, nifios entre 7 y 14 afios, a quienes se les aplicd un
cuestionario estructurado y pre-codificado en el hogar del entrevistado

METODO UTILIZADO PARA LA CLASIFICACION DE LOS NIVELES
SOCIOECONOMICOS

Para la estratificacién socioecondmica utilizamos dos fuentes: Una, la de APOYO, para la
determinacion de los niveles socioecondmicos de Lima Metropolitana (incluye Callao),
donde hemos considerado la siguiente estratificacion: alto (A), medio (B), bajo superior
(C), bajo inferior (D) y bajo marginal (E).

Para las ciudades del interior del pais consideradas, donde no se cuenta con esta
informacién, hemos realizado la estratificacion socioecondémica a partir de la base de
datos INEI 2005, fuente que recoge informacion individualizada para el total de viviendas
de las ciudades del pais, de variables a partir de las cuales es posible definir los niveles
socioeconomicos, entre ellas: condicion de la vivienda, nivel de instruccion del jefe del
hogar, hacinamiento y otras.

Para estas ciudades del interior la estratificacion socio-econdmica la tenemos identificada
en tres estratos: Alto/ Medio (A/B), Bajo superior (C), Bajo inferior/ Bajo Marginal (D/E).

Las variables que intervienen para la calificacion del nivel socioecondmico son:
Instruccién del Jefe de familia

Ocupacioén del Jefe de familia

Tenencia de servicio doméstico

Tenencia de bienes: refrigeradora y lavadora

N° personas que habitan en la vivienda

N© de bafios en la vivienda

Material predominante en el piso de la vivienda

ANSANENENENENEN

MARCOS MUESTRALES:

CPI cuenta con los marcos muestrales mas completos y actualizados del medio para el
disefio de las muestras estadisticas, tanto para Lima como para las ciudades del interior
del pais.

Marco muestral Lima

a) El marco muestral CPI 2007 tiene como base un listado de 1°777,292 viviendas
elegibles en los 39 distritos de Lima Metropolitana, segin el CENSO INEI 2005.

b) En el marco muestral CPI, estas viviendas han sido agrupadas en conglomerados
(UPMs) de 80 viviendas cada uno, en promedio. Este marco muestral garantiza una
optima dispersion del area geografica considerada para el estudio y una mayor
homogeneidad de las UPMs en lo que respecta a niveles socioecondmicos y cantidad
de viviendas, lo que se traduce en una menor varianza estadistica.

c) Las UPMs se han generado y ordenado de acuerdo a su continuidad geografica
dentro de cada uno de los distritos, y se han diferenciado en dos niveles
socioeconomicos: AB (alto/medio) y CDE (bajo superior, bajo inferior y marginal. En
total el Marco Muestral CPI tiene computadas 22,116 UPM en los 39 distritos de Lima
Metropolitana donde por lo general realizamos los estudios Ad-hoc.



d) Una ventaja de nuestro marco muestral es que, para cada UPM se ha generado una
base de datos de viviendas, lo que permite seleccionar aleatoriamente dentro de la
UPM la muestra de viviendas a encuestar.

De esta manera hemos pasado de las manzanas de vivienda como unidades primarias de
muestreo (UPM) a los conglomerados de viviendas, cuya ventaja como ya lo sefialamos
es tener mayor homogeneidad de viviendas.

Marco muestral para las ciudades del interior del pais

a) El marco muestral CPI 2007 tiene como base un listado de viviendas elegibles en
los distritos que componen las 4 ciudades del interior del pais, segin el CENSO INEI
2005.

b) Para estas ciudades el marco muestral se ha confeccionado siguiendo los mismos
criterios que para Lima, es decir, las viviendas de cada ciudad han sido agrupadas en
conglomerados de 80 viviendas cada uno, en promedio.

c) Por otro lado se ha generado para cada UPM la base de datos de viviendas a fin de
aplicar el sistema de muestreo de la misma manera que en Lima.

MUESTRA ESTADISTICA

CIUDAD LIS MAERRGRFCI)“RDE
ESTADISTICA ——— o
+ %
Lima Metropolitana 450 4,71
Arequipa 200 7,10
Iquitos 200 7,10
Piura 200 7,10

Huancayo 200 7,10
TOTAL INVESTIGADO 1,250 2,83

MARGEN DE ERROR SEGUN VARIABLES

MARGEN DE
MUESTRA
VARIABLE ESTADISTICA ERROR
+ %

NSE

Alto / medio 250 6,32

Bajo superior 365 5,23

Bajo inferior y marginal 635 3,97
Género

Nifios 633 3,97

Nifas 617 4,03
Edad

7 a 10 afos 618 4,03

11 a 14 afhos 632 3,97
Audiencia

Radio 887 3,36

Television 1,235 2,85




En el cdlculo del margen de error se asume en ambos casos un nivel de confianza del
95%, la maxima dispersién en los resultados (p/gq=1) y una seleccidon totalmente
probabilistica de los entrevistados, realizada mediante un muestreo aleatorio simple.

SELECCION DE LA MUESTRA

Los marcos muestrales CPI estan acondicionados en un Software que contiene la base de
datos de UPM vy viviendas actualizados al 2005, lo que permite seleccionar
aleatoriamente tanto las unidades primarias de muestreo como las viviendas de la
muestra estadistica.

Primera etapa:
Mediante una seleccidn sistematica con probabilidad proporcional a su tamano, se eligen
la cantidad de UPM’s que le corresponde a cada distrito segun su peso poblacional.

Segunda etapa:

Mediante una seleccidn aleatoria simple se elige una vivienda en cada UPM de la muestra
a partir del listado de viviendas completo de la UPM. Esta vivienda es el punto de
arranque a partir del cual, mediante el sistema de seleccidn sistematica, el encuestador
selecciona la vivienda.

Tercera etapa:
En la vivienda seleccionada en la etapa anterior que cuentan con mas de un hogar se
procede a seleccionar uno de ellos aleatoriamente utilizando la tabla Kish.

Cuarta etapa:
Dentro del hogar seleccionado para la muestra se elige a la persona a quién se le aplicara
la encuesta.

PROCEDIMIENTO EMPLEADO EN EL DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

1. Elaboracion de los instrumentos a utilizar para realizar la encuesta
(cuestionario)

a) Elaboracién del cuestionario preliminar

b) Revisién del cuestionario preliminar con el cliente.
c) Realizacion de la prueba piloto

d) Reajuste final del cuestionario, de ser necesario.
e) Aprobacién del cuestionario por parte del cliente

2. Seleccién y capacitacion del personal de campo: encuestadores y
supervisores

La seleccion y capacitacion del personal de campo (encuestadores, supervisores y
revisores de encuestas) estd a cargo de los Directores de Campo estables de nuestra
empresa, quienes, para el caso de la investigacion en provincias, viajan desde Lima a
las respectivas ciudades a dirigir todas las actividades de campo.

El personal de campo (encuestadores y supervisores) reldne los siguientes requisitos:

- Personal con total disponibilidad de tiempo

- Personal con estudios superiores con experiencia en el manejo de diferentes
encuestas que desarrollamos a nivel nacional.

-10 -



- Personal responsable, amable, simpatico, de facilidad de palabra y buen
desenvolvimiento capaces de entablar una relacion fluida con los entrevistados,
para encuestarlos con eficacia y escucharles cuidadosamente.

- El personal es capacitado a fin de que pueda situar, identificar, contactar,
saludar, evaluar e interrogar, ademas de como debe registrar las respuestas y
como debe finalizar la entrevista.

Los supervisores reunen los mismos requisitos de los encuestadores, pero
adicionalmente es personal que cuenta con experiencia como encuestadores. Son
personal estable de nuestra empresa, lo cual garantiza una O6ptima calidad del
trabajo de campo.

La capacitacion comprende una etapa tedrica y una practica. En la etapa tedrica se
explica detalladamente el manejo del cuestionario: la forma como debe seleccionarse
a las personas por encuestar, asi como la forma en que se deben llenar los informes
de campo.

En la capacitacién practica, cada encuestador/a realiza dos encuestas de prueba de
acuerdo a las instrucciones impartidas. Estas encuestas no forman parte del proceso
del estudio y se realizan con el propdsito de capacitar al personal de campo, previo a
su seleccidn.

Trabajo de campo (realizaciéon de encuestas)

Para la realizacién del trabajo de campo se toma en cuenta toda la experiencia que
hemos acumulado en la realizacién de estudios.

En la fase de trabajo de campo propiamente dicha sélo toman parte aquellos
encuestadores que fueron capacitados y que realizaron adecuadamente sus
entrevistas de prueba.

Las encuestas se realizan de acuerdo a las instrucciones impartidas aplicando el
cuestionario y los instrumentos disefiados para este fin.

En esta fase, se realizan dos etapas importantes para asegurar la calidad de la
informacién que se recoge en campo:

a. Control y revisién de la calidad de las encuestas realizadas.
Esta etapa comprende el control del trabajo de los encuestadores, que consiste
en chequear permanentemente que cumplan con las indicaciones dadas para la
seleccion de la muestra y la correcta aplicacion de la encuesta.

b. Supervision (Control de calidad de campo)
Paralelo al trabajo de campo un equipo de supervisores de nuestra empresa
supervisa mediante reentrevistas y de manera coincidental, minimo un 30% de

las encuestas realizadas por cada uno de los encuestadores.

Este indice de supervisién garantiza la efectividad de una de las etapas mas
delicadas de un estudio, como es el trabajo de campo.
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4. Control de calidad previo al procesamiento de la informacion

a.

Programa de Control de Calidad Ex post (Critica y edicién)

Paralelamente al desarrollo de las encuestas, el director de campo y personal
con experiencia realiza un control de calidad del 100 % de los cuestionarios
encuestados. Este personal verifica el correcto llenado y la consistencia légica en
las respuestas de cada cuestionario, detectando omisiones y/o errores
sistematicos.

Este control nos permite detectar aquellas encuestas que deben descartarse
porque no cumplen los estandares de calidad y aquellas con observaciones que
ameritan ser enviadas a supervision de campo, es decir, volver a contactar al
entrevistado para absolver las dudas.

Codificacion

Luego de que cada encuesta es revisada en su totalidad, las preguntas abiertas
son codificadas, para lo cual previamente se elaboran las respectivas tablas de
codigos. Para ello se procede a hacer un tabulado de un 25% de los
cuestionarios debidamente diligenciados.

En esta etapa se tiene especial cuidado de que las tablas de cédigos sean fiel
reflejo de las respuestas encontradas en los cuestionarios.

En simultaneo, el responsable de control de calidad del estudio, realiza una
verificacion de la codificacion efectuada por los codificadores con la finalidad de
evitar criterios diferentes o errores al momento de asignarle el cédigo respectivo.

Esta tarea es asignada a personal con formacion universitaria y con experiencia
en la realizacion de encuestas y en la codificacion.
Digitacién (Ingreso de los datos)

Luego de la codificacion de las encuestas, éstas son entregadas al area de
computo para su respectiva digitacion, donde se ingresa la informacion
contenida en los cuestionarios previamente codificados.

Para esta etapa de digitacion se elabora un programa ad-hoc que contenga
reglas de consistencia, con la finalidad de evitar el ingreso de cuestionarios con
algun problema de consistencia.

Adicionalmente, se realiza la validacion de la informacién digitada, re-digitando
el 20% de las encuestas digitadas.

Esta labor es realizada por personal con experiencia en informatica y en la
digitacién de encuestas.

De esta manera las encuestas pasan al procesamiento luego de un riguroso control
de calidad.
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5.

Procesamiento y presentacion de resultados

Esta etapa considerara un plan de tabulaciones, el que permitird el analisis y
construccién de indicadores finales.

En la mayoria de casos el analisis de informacion de los resultados de la aplicacion se
basa en un analisis descriptivo que consiste en tabular (frecuencias) las variables,
para conocer las incidencias de cada segmento investigado.

El analisis descriptivo, para medir el grado y la direccion de la relaciéon entre dos o

mas variables, se basa en los siguientes analisis:

v Tablas cruzadas que relacionen dos o mas variables.

v Analisis de correlacién simple y parcial entre dos variables, considerando el tipo
de variable que se contard. De ser variables categdricas, se utilizara el
estadistico Chi Cuadrado, para medir el grado de asociacion entre las variables
consideradas.

v" Andlisis de correlacion multiple para medir la asociacién de las variables en
forma conjunta.

FECHA DE RECOLECCION DE INFORMACION

El trabajo de campo (encuestas y supervision) se realizé entre el 13 de septiembre y
el 20 de Octubre del presente ano.
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ANALISIS DE LOS
RESULTADOS
DE LA

INVESTIGACION
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA INFORMACION

1. ACTIVIDADES QUE REALIZAN LOS NINOS DURANTE LA SEMANA

v

Los nifios dedican buena parte de su tiempo a ver television, accién que de
lunes a viernes, realizan casi tan igual como ir al colegio. En promedio, le
dedican de lunes a viernes, un poco mas de tres horas diarias a esta actividad,
disminuyendo el consumo en el fin de semana. El momento del dia cuando mas
television ven los nifios es en las noches, mientras que el consumo de radio es

pareja durante la mafana y por las tardes.

Los fines de semana, los nifios se dedican, ademas de ver televisidn, a jugar y

ayudar en casa en los quehaceres domésticos.

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS DE LUNES A VIERNES

95.8 98.9
100.0+
90.01
80.01 71.9
70.0 58.2
60.01
50.01
40.0/ 30.1
30.07 17.5 14.7
20.01 7973 g6
10.01 4
\/io(elevis\én‘ Estuvo ‘ Escuché ‘ Ir al colegio ‘Ayudé encasa‘ Jugé/saliéa‘ Estudio/ ‘ Practico ‘ Fueauna ‘Fueaunac(o‘
haciendo la  radio/ misica enlos jugar/se  revisésus  deportes  cabinade religioso
tarea quehaceres ~ entretuvo con  cuadernos Internet
domésticos amigos  (solo o con
amigos)
ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS EL DiA SABADO
100.09
90.0{f 78.3
80.0+
70.0+
50.8
60.07
50.0 36.4 327
32.7 .
40.01
30.0 172 .
20.0 7.4 6.5 - 1.9
10.0 =
Vio television  Estuvo Escucho Iral colegio Ayudéen Jugd/ sali6a Estudio/ Practico Fueauna Fueaunacto
haciendo la radio/ musica casaenlos  jugar/se reviso sus deportes cabinade religioso
tarea quehaceres entretuvo con cuadernos Internet
domésticos amigos (solo o con
amigos)

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS EL DIA DOMINGO

100.04
90.01
80.07 66.1
70.01
60.0 42.6
50.01 32.6
40.01 248 285
30.01 15.8 14.5
.7
20.0 0 6.6 9
1.
10.0+
&=
0.0 T T T T T T T T T T
Vio television Estuvo Escuchd Ir al colegio  Ayud6 encasa Jugo/ salié a Estudio/ Practico Fueauna Fueaunacto
haciendo la  radio/ misica enlos jugar / se revisé sus deportes cabinade religioso
tarea quehaceres entretuvo con  cuadernos Internet
domésticos amigos (solo o con
amigos)
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2. CONSUMO DE RADIO Y TELEVISION

v" En concordancia con las actividades que los nifilos mencionan realizar durante el

dia, hay mas audiencia de television que de radio. Este consumo se da, en el
caso de la televisién, principalmente de Lunes a viernes y por las noches.
Mientras que el consumo de radio es parejo durante la semana, tanto por la
mafiana como por la tarde.
El consumo de televisidon en Lima y en las ciudades del interior investigadas
presentan un comportamiento similar al consolidado total, no sucediendo lo
mismo en el consumo de radio, pues se aprecia que el consumo de radio de
Lunes a Sabado por la noche, en las ciudades del interior es mayor al de Lima y
al consolidado total.

RADIO TELEVISION
% %

DE LUNES A VIERNES

En la mafiana 53.0 27.5

En la tarde 51.9 65.4

En la noche 27.2 86.7
DiA SABADO

En la mafiana 53.5 42.6

En la tarde 52.4 57.6

En la noche 17.6 72.0
DiA DOMINGO

En la mafiana 48.8 35.5

En la tarde 43.0 45.4

En la noche 19.7 65.0

Total: Aplica mas de una respuesta

v" El consumo de television es superior al de la radio, los nifios pasan, de lunes a
viernes, 3 horas diarias frente a la tv, y poco mas de 2 horas los fines de
semana. Mientras que el consumo de radio es cerca de hora y media diaria
durante la semana, consumo mas estable, a diferencia de la television.

03:21- 03:06
02:521 2:42
"] i24
8 02:24 02:06 02:06
3
c . 1:48
E o155 01é42
£ 1:3
] 1:25
g .
5 01:261
T
00:57
00:28
00:00 ‘ ‘ = ‘ ‘
RADIO TELEVISION TVSENAL TV POR CABLE
TOTAL ABIERTA
O DE LUNES A VIERNES B SABADO B DOMINGO
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v" Los niflos recuerdan con mayor detalle los programas de televisidn que son sus
preferidos, destacando las peliculas, principalmente las de accién o guerra,
Néctar en el cielo, preferido por la historia y las canciones, Recargados de risa,
preferido por lo gracioso e imitaciones, y Asi es la vida, preferido por lo
gracioso y entretenido.

TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS
NINOS DE LUNES A VIERNES NINOS EL DfA SABADO

.0+

| . . . . . Recargados Peliculas en Complices al El especial America kids

Nectar en el Asies laVida Los Simpson  America Habacilar de Risa general Rescate  del humor  (America)
cielo Noticias (America) (America)

TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS NINOS EL
DIA DOMINGO

45.0

35.0

25.0

15.0

5.0
" Peliculasen  Santo Complices  Padrinos Cuarto
general Convento al Rescate magicos poder
(America)  (America) (America)

En la radio, los ninos recuerdan mas el nombre de la emisora, antes que el
nombre del programa que acostumbra escuchar. La emisora con mayor indice
de preferencia por los nifios en la semana es Moda, emisora escuchada por la
musica reggaeton y variada que transmite. La segunda emisora en preferencia,
es Okey, con indice de audiencia mucho menor que Moda, pero preferida por
las mismas razones mencionadas para ella.

TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR
LOS NINOS DE LUNES A VIERNES LOS NINOS EL DiA SABADO
445 43.3
45.0- 45.0
40.04 40.04
35.04 35.04
24.8 26.1
30.04 30.04
25.04 25.04
20.04 20.04
9.8
15.0 15.04 8.6
5.8
4.7 B

10.0+ 10.04 52 4.4 a.4

5.0 5.04

0. T T T T 7 0.

Moda Okey La Mega RPP Dos patas Moda Okey La Mega Top FM Ritmo Studio 92
arriba Romantica

TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR LOS
NINOS EL DiA DOMINGO

45.04
40.04
35.04
30.04
25.04
20.04
15.04
10.04

5.0

0.0

Moda Okey La Mega La Karibefia Top FM
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En la mayoria de los casos es el nifio el que decide qué programa, canal o
emisora ver o escuchar, es decir, el nifio, decide por si mismo sobre lo que
desea ver, 67% o escuchar, 55%, a pesar de que en el 80% de los casos el
nino se encuentra acompanado cuando ve televisidon o escucha radio.

El comportamiento del nifio mientras ve televisién es diferente que cuando
escucha radio, el 58% de los niflos acostumbra cambiar de canal cuando ve
television, indice que disminuye, cuando escuchan radio, pues el 47% cambia
de emisora. El tiempo que le dedican a ver televisidén o escuchar radio no es
exclusivo, el 45% de los nifos solo se dedican a ver television el resto realiza
otras actividades; el 18% de los nifios sblo se dedica a escuchar radio el 82%
restante realiza otras actividades. En ambos casos, las actividades que
acostumbran realizar en simultaneo, son “hacer tareas” y las “labores del
hogar”.

Es sorprendente ver que la gran mayoria de los nifios “realiza sus tareas”
mientras consume television o radio, la interrogante que se presenta, sin
respuesta, es conocer a cual de las dos actividades el nifio le presta mayor
atencion, al medio o a las tareas, lo que es un hecho es que el nifio no se
encuentra totalmente concentrado cuando realiza sus tareas escolares.

En cuanto a la publicidad comercial que se transmite tanto por radio como por
television, en ambos casos mas de la mitad de los nifios se queda en el canal o
emisora cuando ésta se transmite, prestando algo de atencién a los
comerciales.

La influencia que la publicidad tiene en la accidon de compra del nifio es mayor
en la televisién, 40% que en la radio, 17%.

PRODUCTOS QUE HAN COMPRADO O HAN DESEADO
COMPRAR MONTIVADOS POR LA PUBLICIDAD QUE
VIERON POR TELEVISION

Chocolate

Galletas grandes

Dulces

Video juegos

Mufiecas Barbie

Celular

Ropa

Juguetes

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que
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PRODUCTOS QUE LOS NINOS HAN COMPRADO O
HAN DESEADO COMPRAR MOTIVADOS POR LA
PUBLICIDAD QUE ESCUCHO POR RADIO

Libros 4.6
Gaseosa / Coca Cola 5.0
Juguetes 5.3
Bicicleta | 5.6
MP3/ Diskman / Radio Walkman || J 91
Ropa"_ 10.6
Celular7I ‘ P 12.3
coss |l J 12.3

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que

La television, mas que la radio son considerados por los nifios como medios
que les genera alegria y les ensefia cosas buenas, ademas de ayudar al nifio
aportarse mejor o hacerlo sentir triste o apenado. Los indices de impacto
emocional negativo es bajo, mas en la radio que en la televisién, no llegando a
superar el 5% en ambos casos.

RADIO TELEVISION
% %
Emisoras o Programas de radio que...
Hi | nifi inti |
izo que <’a nifio se sintiera alegre o contento cuando 62.4 71.7
lo escucho
Le ensend o le ha ensefiado al nifio cosas utiles o 26.7 42.6
buenas
Ayudo al nifio a portarse mejor 19.0 22.2
Hizo sentir al nifio triste o apenado 14.6 27.7
Hizo sentir al nifio muy molesto o con célera 5.3 12.6
Ensefié al nifio cosas que no son buenas para él 3.4 3.9
Llevo al nifio insultar a algun familiar o amigo 0.9 2.4
Ensefid al nifio cosas que le hicieron portarse mal 0.5 2.3
Llevé al nifio a golpear o pegar a algun familiar o
. g9olp peg 9 0.3 3.1
amigo
Total: Aplica mas de una respuesta

En la televisidon, los programas que hacen sentir al nifio contento son Asi es la
vida, Habacilar, Los Simpson y dibujos animados. Los que les ensefian cosas
utiles son, la serie musical educativa Hi-5, los noticieros, los programas del
mundo de los animales, y Art Atack (arte). El programa de lucha libre
Smackdown es el mas mencionado como influencia negativa por los nifios.

En la radio, son los programas de Moda los que influyen positivamente sobre
los nifios, ademas de “Los que mas saben” y “Mi novela favorita” de RPP y los
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noticieros. Con indices menores al 1% son también mencionados algunos
programas de Moda y Studio 92 como de influencia negativa.

En cuanto a las reglas o prohibiciones impuestas en casa a los nifios, entre la
radio y la televisidn, es en la television donde a los nifios se les impone mas
reglas, el 54% de los nifios tiene reglas o condiciones para ver television,
principalmente hacer las tareas primero. Al 26% de los nifios se le ha prohibido
ver algun programa de tv, principalmente el canal Venus, novelas vy
Smackdown.

Al 55% de los nifos se le permite ver television fuera del horario protegido
para menores, un 30% de ellos tiene como horario limite impuesto para ver
television las 22 horas, y el 33% las 23 horas, resaltando un 14% de nifios que
no tienen restriccién de horario para ver television.

REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS A LOS NINOS PARA
VER TELEVISION

Hacer las tareas _ 63.4

1 17.8

Hacer sus deberes en la casa

Solo ver television en horas determinadas
Estudiar

No ver novelas/ peliculas para adultos/ erdticas

Que no cambie mucho de canales

Solo puede ver hasta las 21.00 o0 22.00 hrs

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que vio (420)

REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS A LOS NINOS PARA
ESCUCHAR RADIO

Hacer las tareas _ 57.9

Hacer sus deberes en la casa 25.9

Escuchar a bajo volumen

No abusar mucho de la radio

Estudiar

Solo escuchar determinados dias de la semana

Que no escuche muchas horas

BASE: Total de entrevistados que le han impuesto algun tipo de regla o condiciones para escuchar

En la radio al 22% se le ha impuesto una regla o condicion para escuchar radio,
y al igual que la tv, deben hacer las tareas primero. Sélo a un 3% se le ha
prohibido escuchar alguna emisora o programa radial.
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v A menos de la tercera parte de los nifios se le ha recomendado ver o escuchar
algun programa, en la television al 28% se le recomendd ver América TV y TV
Pert principalmente, y en la radio al 21% se le recomendd escuchar RPP
principalmente.

v Un 17% de los nifios vetan programas de television, principalmente el canal
Venus, las telenovelas y smackdown y un 6% hace lo propio con programas de
radio, principalmente “dos patas arriba” y “la jaula” ambos de Moda.

Cerca del 40% de los niflos recomendaria a hermanos y amigos ver o escuchar
algun programa.

CANAL DE TELEVISION QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN
SEA VISTO POR SUS HERMANOS O AMIGOS

América Television
Frecuencia Latinai
Discovery Kidsi
Animal Planeti
Tv Perui

Disney Channel

Discovery Channel

AT.V.

Red Global

BASE: Total de entrevistados que recomendarian algun programa de television (404)

EMISORA RADIAL QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA
ESCUCHADO POR HERMANOS O AMIGOS

Moda _ 39.9

RPP % 19.4

Okey
Studio 92

La Mega

Planeta 3.2

Felicidad

BASE: Total de entrevistados que recomendarian algun programa radial (294)

Tan solo un 6% de nifios recomienda que se emitan en television programas
educativos, mientras que éste indice disminuye al 4% en el caso de la radio. El
programa que los nifios sugieren se emita en television es un programa de
juegos y dibujos, 9%, y en la radio, un programa con canciones de diferente
género musical, 10%.
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3.

El 57% de los nifos simpatizan con algun personaje de la televisidon, Raul
Romero es el mas mencionado, 8,1%. El 39% de los nifios simpatiza con algun
personaje de la radio, siendo Marcy la mas popular, 6,8%.

En la radio, un alto porcentaje de nifios no tiene interés en parecerse a algun
personaje de este medio, 17%. En el caso de la television, este indice es del
35%, el personaje mas mencionado e Goku, 1,8%.

Existe mayor interés en los nifios en ver noticieros por televisién, 33% que en
ver novelas, 24%. En la radio, el indice por escuchar noticias es menor que en
la television, 24%.

La television es utilizada por el 20% de los niflos para preparar alguna tarea o
conocer algun tema estudiado en el colegio, a pesar de que el 30% de los nifios
manifiesta que sus profesores les recomendaron algun canal para desarrollar
alguna tarea. En la radio los indices son mucho menores, sdlo el 10% de los
nifios utilizaron este medio para realizar tareas escolares, y al 24% de los nifios
sus profesores le recomendaron utilizar este medio.

Los canales de televisién mas utilizados son Animal Planet, TV Peru y Discovery
Chanel. En la radio, RPP con sus programas Mi novela Favorita, y Los que mas
saben.

PENETRACION Y USO DE MEDIOS ELECTRONICOS EN EL HOGAR DEL NINO

v En promedio en los hogares de los nifos hay dos aparatos de television,

ubicados principalmente en la sala, 65% y en el dormitorio de los padres, 62%.
Considerando solo los aparatos de radio que estan al alcance de los nifios, hay
en promedio 1,5 aparatos de radio o equipos de sonido en el hogar del nifio,
ubicados principalmente en la sala, 71,8%

La tenencia de otros medios electrénicos es como sigue:

TOTAL

TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL

INTERIOR

% % %

Tienen...
Reproductor de DVD 77.3 79.6 68.7
Teléfono fijo 57.1 61.7 39.3
Video juegos 34.4 36.8 25.3
Computadora 29.1 30.2 25.1
Internet 15.1 16.9 8.2
Filmadora 13.6 15.0 8.1

v Méas del 90% de los nifios saben utilizar los medios electrénicos que tiene en

casa, como la computadora, 97%, video juegos, 94%, Internet, 94%,
Reproductor de DVD, 84% vy filmadoras, 60%.
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v

Los nifios pasan al dia frente a los medios electrénicos que hay en su hogar,
buena parte de su tiempo, tal como se aprecia en el siguiente cuadro.

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL
INTERIOR AREQUIPA | HUANCAYO | IQUITOS PIURA
Television (2:56) (3:06) || (2:24) | (2:33) (1:57) (2:24) (2:30)
Internet (1:41) (1:43) || (1:28) | (1:19) (1:51) (1:58) (1:28)
Radio (1:39) (1:37) || (1:45) | (2:00) (1:34) (1:35) (1:41)
Computadora (1:33) (1:34) || (1:27) | (1:24) (1:15) (1:50) (1:45)
Video juegos (1:16) (1:17) || (1:11) | (1:11) (1:15) (1:19) (1:04)

4. PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DEL NINO

v

El 99% de los nifios, en cuyos hogares hay televisién y radio, esta estudiando
en el colegio, principalmente en el turno diurno, 77% y en colegios del estado,
62%.

Cerca del 50% de los colegios donde estudian los nifios, cuenta con por lo
menos un aparato de radio y televisién.

4. PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO

v

El 77% de los ninos tiene algin hobbie o pasatiempo, entre los mas
mencionados estan el hacer deportes, 30%, escuchar musica, 14%, ver
television, 12%, chatear, 10%.

La practica deportiva es una actividad de alto consumo entre los nifios, pues el
82% practica algun deporte, entre los deportes que practican se menciona en
primer lugar al mas popular de los deportes en nuestro pais, el futbol, 55% vy el
voley, 36%.
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RESUMEN ESTADISTICO
DE LOS RESULTADOS
DE LA INVESTIGACION



ACTIVIDADES QUE REALIZAN LOS
NINOS DURANTE LA SEMANA



Cuadro Nro. 1

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS

- Comparativo segun dia de la semana -

b;’::;é SABADO DOMINGO
% % %
Vio television 95.8 78.3 66.1
Estuvo haciendo la tarea 71.9 32.7 24.8
Escuché radio/ musica 58.2 36.4 28.5
Ir al colegio 98.9 7.4 1.9
Ayudoé en casa en los quehaceres domésticos 17.5 32.7 32.6
Jugd/ salié a jugar / se entretuvo con amigos 30.1 50.8 42.6
Estudid/ revisé sus cuadernos (solo o con amigos) 14.7 6.5 6.6
Practicé deportes 7.9 17.2 15.8
Fue a una cabina de Internet 7.3 11.4 9.7
Fue a un acto religioso 0.6 1.9 14.5

Total : Aplica mas de una respuesta

MUESTRA ESTADISTICA : Total entrevistas realizadas (1250)

* No se incluyen las actividades basicas realizadas por los nifios como dormir, comer, asearse



Cuadro Nro. 1

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, EN LA MANANA

- Comparativo segun dia de la semana -

LUNES A

VIERNES SABADO DOMINGO

% % %
Ir al colegio 64.7 6.2 1.2
Ver television 17.0 28.3 23.9
Ayudar en casa en los quehaceres domésticos 12.1 27.1 26.7
Salir a jugar / entretenerse con amigos 5.9 15.3 14.0
Hacer la tarea 13.1 12.0 6.7
Escuchar radio/ musica 7.5 6.7 5.9
Fue a un acto religioso 0.6 1.9 14.5
Practicar deportes 1.0 6.4 5.7
Estudiar/ revisar cuadernos (solo o con amigos) 4.8 4.0 2.1
Limpié/ ordend su cuarto 2.2 4.0 2.5
Visitar a sus familiares 0.5 3.8 4.0
Cuidar a un familiar 1.9 2.9 2.0
Salir a pasear 0.4 2.9 3.2
Dormir / descansar 0.3 1.6 3.2
Ir a una cabina de Internet 0.4 1.9 1.5
Otras actividades 6.2 25.5 25.1
No opina 0.4 3.0 1.2

Total : Aplica mas de una respuesta

MUESTRA ESTADISTICA : Total entrevistas realizadas (1250)

* No se incluyen las actividades basicas realizadas por los nifios como dormir, comer, asearse



Cuadro Nro. 1

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, EN LA TARDE

- Comparativo segun dia de la semana -

b;’:::é SABADO DOMINGO
% % %
Ver television 40.0 39.0 28.1
Hacer la tarea 43.2 15.4 12.7
Salir a jugar / entretenerse con amigos 18.0 27.3 22.3
Practicar deportes 5.9 9.8 9.5
Ir al colegio 21.3 1.2 0.7
Escuchar radio/ musica 8.3 8.1 3.8
Ayudar en casa en los quehaceres domésticos 5.4 5.6 5.8
Dormir / descansar 6.4 4.4 5.2
Ir a una cabina de Internet 2.6 5.8 4.8
Estudiar/ revisar cuadernos (solo o con amigos) 7.4 1.7 2.3
Salir a pasear 1.1 3.0 6.9
Visitar a sus familiares 1.5 3.6 5.4
Cuidar a un familiar 1.9 3.2 4.1
Salir con sus padres 0.9 2.4 5.6
Jugar nintendo/ play station 1.2 2.0 1.4
Ir al parque a jugar 0.5 1.8 2.2
Jugar en la computadora 1.4 1.9 0.9
Otras actividades 9.7 22.5 26.1
No opina 0.2 1.7 1.4

Total : Aplica mas de una respuesta

MUESTRA ESTADISTICA : Total entrevistas realizadas (1250)

* No se incluyen las actividades basicas realizadas por los nifios como dormir, comer, asearse



Cuadro Nro. 1

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS, EN LA NOCHE

- Comparativo segun dia de la semana -

LUNES A

e SABADO DOMINGO
% % %
Ver televisién 70.4 56.2 45.6
Hacer la tarea 15.6 5.3 5.4
Salir a jugar / entretenerse con amigos 6.2 8.2 6.3
Escuchar radio/ musica 5.7 3.8 3.4
Ir a una cabina de Internet 4.2 3.7 3.4
Ver DVD/ videos 0.9 3.2 3.4
Estudiar/ revisar cuadernos (solo o con amigos) 2.5 0.8 2.2
Salir a pasear 1.1 1.8 1.7
Ir a fiestas / reuniones 1.2 2.8 0.4
Visitar a sus familiares 1.5 1.8 0.9
Cuidar a un familiar 1.7 0.8 1.4
Jugar en la computadora 1.6 1.3 0.9
Salir con sus padres 1.0 1.2 1.5
Conversar con sus padres/ su familia 0.3 1.6 1.5
Practicar deportes 1.0 1.0 0.5
Otras actividades 10.9 10.6 14.6
No opina 1.0 2.0 3.0

Total : Aplica mas de una respuesta

MUESTRA ESTADISTICA : Total entrevistas realizadas (1250)

* No se incluyen las actividades basicas realizadas por los nifios como dormir, comer, asearse



ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS DE LUNES A
VIERNES

95.8 98.9

4
f T T T T T T T T T T
Vio television Estuvo Escuché Ir al colegio  Ayudd en Jugd/ salid a  Estudio/ Practico Fue auna Fue a un acto
haciendo la radio/ musica casa enlos  jugar/se revis6 sus deportes cabina de religioso
tarea quehaceres entretuvo con cuadernos Internet
domésticos amigos (solo o con
amigos)

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS EL DIA SABADO

78.3

T T T T
Ayudé en  Jugd/ salié a Estudio/ Practicé Fue auna Fue a un acto

T
Vio television Estuvo Escuché Ir al colegio

haciendo la radio/ musica casa enlos  jugar/se revisé sus deportes cabina de religioso
tarea quehaceres entretuvo con cuadernos Internet
domésticos amigos (solo o con
amigos)

ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS NINOS EL DIA DOMINGO

66.1

T T T T T T T T T T
Vio television Estuvo Escuchd radio/ Ir al colegio Ayud6 en casa Jugd/ salié a Estudid/ revisd Practico Fue a una Fue a un acto

haciendo la musica en los jugar / se sus cuadernos deportes cabina de religioso
tarea quehaceres  entretuvo con  (solo o con Internet

domésticos amigos amigos)




HABITOS DE LOS NINOS FRENTE A LA
RADIO Y TELEVISION



Cuadro Nro. 2

HABITOS DE LOS NINOS FRENTE A LA RADIO Y TELEVISION SEGUN DIAS
DE LA SEMANA

- Aundiencia dentro y fuera del hogar -

RADIO TELEVISION
% %
AUDIENCIA DE LUNES A VIERNES 58.2 95.8
AUDIENCIA DIA SABADO 36.4 78.3
AUDIENCIA DIA DOMINGO 28.5 66.1

Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que tienen en su hogar radio y television (1250) (1250)




RAZONES POR LA QUE LOS NINOS NO TIENEN CONTACTO

Realiza sus tareas/
estudia

No le llama la atencion

Prefiere ver television

No le gusta la musica

CON LA RADIO DE LUNES A VIERNES

9.7

l 23.0
= 33.0

BASE: Total de entrevistados que no acostumbran escuchar radio de Lunes a Viernes (487)

RAZONES POR LA QUE LOS NINOS NO TIENEN CONTACTO
CON LA TELEVISION DE LUNES A VIERNES

Realiza otras
labores/actividades

No le llama la atencion

Sus padres/ tutores le
prohiben que vea
television

No tiene tiempo

Realiza sus tareas/
estudia

BASE: Total de entrevistados que no acostumbran ver television de Lunes a Viernes (73)




Cuadro Nro. 3

HORARIO EN QUE LOS N;NOS’TIENEN CONTACTO CON LOS MEDIOS
SEGUN DIA DE LA SEMANA

- Aundiencia dentro y fuera del hogar -

- Sobre la base de nifios que tienen contacto con el medio -

RADIO TELEVISION
% %
DE LUNES A VIERNES
En la mafana 53.0 27.5
En la tarde 51.9 65.4
En la noche 27.2 86.7
DiA SABADO
En la mafana 53.5 42.6
En la tarde 52.4 57.6
En la noche 17.6 72.0
DiA DOMINGO
En la mafana 48.8 35.5
En la tarde 43.0 45.4
En la noche 19.7 65.0
Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




Cuadro Nro. 4

FRECUENCIA CON QUE LOS NINOS TIENEN CONTACTO CON LOS MEDIOS
DE LUNES A VIERNES

- Aundiencia dentro y fuera del hogar -

- Sobre la base de nifios que tienen contacto con el medio -

TELEVISION = o) byvrsiON
RADIO DE SENAL POR CABLE
ABIERTA

% % %
Todos los dias / casi todos lo dias 50.7 75.7 36.0
2 a 3 veces por semana 19.8 12.7 5.8
1 vez por semana 5.2 1.9 1.4
De vez en cuando 24.3 5.3 3.4
No tiene contacto con el medio 0.0 4.4 43.2

Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto
con el medio por lo menos algun dia de la semana (887) (1235) (1235)




Cuadro Nro. 5

NIVEL INFANTIL DE CONSUMO DE RADIO Y TELEVISION, HORAS QUE
TIENEN CONTACTO CON LOS MEDIOS

- Aundiencia dentro y fuera del hogar -

- Sobre la base de nifios que tienen contacto con el medio -

DE LUNES A VIERNES

Menos de 1 hora

Entre 1y 2 horas

Entre 2 y 3 horas

Entre 3 y 4 horas

Entre 4 y 5 horas

Mas de 5 horas

No tiene contacto con el medio

Promedio de horas de consumo al dia

SABADO

Menos de 1 hora

Entre 1 y 2 horas

Entre 2 y 3 horas

Entre 3 y 4 horas

Entre 4 y 5 horas

Mas de 5 horas

No tiene contacto con el medio

Promedio de horas de consumo al dia

DOMINGO

Menos de 1 hora

Entre 1y 2 horas

Entre 2 y 3 horas

Entre 3 y 4 horas

Entre 4 y 5 horas

Mas de 5 horas

No tiene contacto con el medio

Promedio de horas de consumo al dia

MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto
con el medio por lo menos algun dia de la semana

RADIO  DESERAL  TELEVISION
ABIERTA
% % %
24.4 16.4 7.6
47.8 39.5 18.2
15.3 21.5 10.8
7.4 9.7 5.3
2.8 4.6 4.3
2.3 3.8 0.6
0.0 4.5 53.2
(1:42) (2:06) (2:06)
28.1 10.7 6.7
51.9 40.0 17.6
13.5 22.4 10.4
5.1 8.4 3.4
1.0 4.0 2.8
0.4 2.2 1.9
0.0 12.3 57.2
(1:30) (2:06) (2:06)
32.1 14.4 5.8
51.9 41.3 19.0
10.2 20.7 8.3
3.4 5.4 3.7
1.2 1.7 1.8
1.2 1.3 2.0
0.0 15.2 59.4
(1:25) (1:48) (2:06)
(887) (1235) (1235)




TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR
LOS NINOS DE LUNES A VIERNES

44.5

Moda

La Mega RPP Dos patas

arriba

TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR
LOS NINOS EL DIA SABADO

43.3

T T T T
La Mega Top FM Ritmo
Romantica

f
Moda Okey Studio 92

41.4

TOP CINCO DE EMISORAS O PROGRAMAS ESCUCHADOS POR LOS
NINOS EL DIA SABADO

15.5

9.9
“ 3.7 3.6

Moda Okey

La Mega La Karibefia Top FM

TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS NINOS
DE LUNES A VIERNES

22.6 21.4
13.3
11.6 11.3
Nectar en el Asi es la Vida Los Simpson America Habacilar
cielo Noticias (America)

TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS
NINOS EL DIA SABADO

Recargados Peliculas en Complices al El especial America kids
de Risa general Rescate del humor  (America)
(America)

24.9

TOP CINCO DE CANALES O PROGRAMAS VISTOS POR LOS NINOS EL

DiA DOMINGO

Santo
Convento
(America)

Peliculas en
general

Complices al Padrinos

Cuarto
Rescate magicos poder
(America) (America)




Cuadro Nro. 6

PERSONA QUE ELIGE LA EMISORA O EL CANAL QUE LOS NINOS
ACOSTUMBRAN ESCUCHAR O VER

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

Normalmente, ¢quién elige la emisora o emisoras de radio que ti escuchas mas, tus 4
papas, tu solo, tus hermanos o alguna otra persona? RADIO TELEVISION
% %
Elige...
El nifio 54.6 67.4
Los Padres 21.1 21.0
Los hermanos 19.9 9.5
Otra persona 4.4 2.1
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




Cuadro Nro. 7

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA RADIO Y TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
ESCUCHA O VE UNA SOLA EMISORA/CANAL O CAMBIA DE
EMISORA/CANAL
Se queda en una sola emisora / canal 52.9 41.7
Cambia de emisora / canal 47.1 58.3
Total: 100%
SOLO ESCUCHA RADIO /VE TELEVISION O REALIZA OTRAS ACTIVIDADES

Solo escucha radio / ve television 17.7 44.8
Realiza otras actividades 82.3 55.2
Lee / estudia / hace tareas escolares 59.1 65.6
Labores del hogar (limpia, lava, plancha) 41.3 37.4

Come (desayuno, almuerzo, lonche, cena) 14.9 31.9

Aseo / cuidado personal 10.5 5.9
Conversa 7.1 14.3

Practicar deporte 3.3 3.4

Juega con sus hermanos/amigos 1.9 3.7

En Internet 1.8 1.6

Juega con sus juguetes 1.5 6.4

Otras actividades 4.8 4.2

Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo

menos algun dia de la semana (887) (1235)




Cuadro Nro. 8

PERSONA CON LA QUE LOS NINOS ACOSTUMBRAN ESCUCHAR RADIO /
VER TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Hermanos 50.3 51.5
Papa / Mama 31.1 38.5
Solo(a) 23.6 21.2
Primos 6.8 6.9
Amigos 3.2 1.5
Tios(as) 3.1 1.8
Abuelos(as) 1.9 3.1
Otras personas 1.4 1.8
Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




Cuadro Nro. 9

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LO QUE ESCUCHAN EN LA RADIO /
VEN EN LA TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Acostumbra comentar sobre lo que escucha o ve 51.9 62.6
No acostumbra comentar sobre lo que escucha o ve 48.1 37.4
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)
FRECUENCIA CON LA QUE EL NINO COMENTA O CONVERSA SOBRE LO QUE
ESCUCHA EN LA RADIO O VE EN LA TELEVISION
A veces conversa sobre lo que escucha en la radio 52.8 59.2
Sélo conversa cuando hay algun tema del cual conversar 29.3 20.5
Siempre conversa sobre lo que escucha en la radio 17.9 20.3
Total: 100%
PERSONA CON QUII’EN EL NINO COMENTA O CONVERSA SOBRE LO QUE
ESCUCHA EN LA RADIO O VE EN LA TELEVISION
Amigos 44.4 31.6
Papa/ mama 37.8 44.2
Hermanos 17.6 30.6
Primos(as) 5.4 6.7
Tios(as) 1.0 1.9
Otras personas 2.2 3.5
Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que comentan o conversan sobre lo que
escuchan en la radio o ven en la television (441) (741)




Cuadro Nro. 10

ACTITUD DE LOS NINOS FRENTE A LA PUBLICIDAD QUE SE TRANSMITE
POR RADIO Y TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Cuando se trasnmiten los comerciales...
Se queda en la emisora / canal 51.0 60.5
Cambia a otra emisora / canal 43.5 36.4
Apaga la radio / televisién 5.5 3.1
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que comentan o conversan sobre lo que
escuchan en la radio o ven en la television (887) (1235)
GRADO DE ATENCION QUE PRESTAN A LA PUBLICIDAD QUIENES SE
QUEDAN EN LA EMISORA / CANAL
PRESTANDO TOTAL atencion a los comerciales 17.5 19.2
PRESTANDO ALGO de atencidn a los comerciales 52.4 58.5
SIN prestar atencion a los comerciales 30.1 22.3
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que no cambian de emisora o canal durante
los comerciales (503) (465)




Cuadro Nro. 11

INCLINACION DE LOS NINOS A CONSUMIR PRODUCTOS MOTIVADO POR
LA PUBLICIDAD QUE ESCUCHO POR RADIO O VIO POR TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Ha comprado o deseado comprar o solicitado le compren algun producto 16.9 38.9
No ha comprado o deseado comprar o solicitado le compren algun producto 83.1 61.1
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




PRODUCTOS QUE LOS NINOS HAN COMPRADO O HAN
DESEADO COMPRAR MOTIVADOS POR LA PUBLICIDAD

QUE ESCUCHO POR RADIO

Libros 4.6
Gaseosa / Coca Colai 5.0
Juguetesi 5.3
Bicicletail J 5.6

MP3/ Diskman / Radio Walkman | I 9.1

Ropa — 10.6

Celular |l J 123

CD's = 12.3

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que escuchd (149)

PRODUCTOS QUE HAN COMPRADO O HAN DESEADO
COMPRAR MONTIVADOS POR LA PUBLICIDAD QUE

Chocolate
Galletas grandes
Dulces

Video juegos
Mufiecas Barbie
Celular

Ropa

Juguetes

VIERON POR TELEVISION

— 27.7

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que vio (420




Cuadro Nro. 12

IMPACTO EMOCIONAL PRODUCIDO PORIALGl'JN PROGRAMA RADIAL O DE
TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %

Emisoras o Programas de radio que...
Hizo que el nifio se sintiera alegre o contento cuando lo escucho 62.4 71.7
Le ensefid o le ha ensefiado al nifio cosas Utiles o buenas 26.7 42.6
Ayudo al nifio a portarse mejor 19.0 22.2
Hizo sentir al nifio triste o apenado 14.6 27.7
Hizo sentir al nifio muy molesto o con célera 5.3 12.6
Ensefd al nifio cosas que no son buenas para él 3.4 3.9
Llevd al nifio insultar a algun familiar o amigo 0.9 2.4
Ensefd al nifio cosas que le hicieron portarse mal 0.5 2.3
Llevo al nifio a golpear o pegar a algun familiar o amigo 0.3 3.1

Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES QUE HAN PRODUCIDO EN LOS
NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

Hizo que el nifio se sintiera
alegre o contento cuando lo 62.4

escucho

La jaula de Moda - 9.0
Moda - 5.7

Reguetoneando con Marcy
(Moda) - 4.7

Dos patas arriba (Moda) | 4.7

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos algun dia de la semana (887)

e aeae i o e — 26.7
nifio cosas Utiles o buenas )

Moda . 1.8

Noticias l 1.5

Los que mas saben (RPP) 1.5

Mi novela favorita (RPP) 1.5

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alaun dia de la semana (887}

Ayudd al nifio a portarse
mejor

19.0

Moda 2.1
RPP 2.0
Noticias 1.2

La jaulade Moda || 1.1

Reguetoneando con Marcy 1.0
(Moda) )

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alalin dia de la semana (887}




EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES QUE HAN PRODUCIDO EN LOS
NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

Hizo sentir al nifio triste o
apenado

14.6

Noticias 1.7

Mi novela favorita (RPP) 1.2

Corazon 1.1

Ritmo Romantica || 0.9

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos alguin dia de la semana (887)

Hizo sentir al nifio muy molesto o con cdlera
Mi novela favorita (RPP)

La jaula de Moda

Panamericana

Felicidad

RPP

Reguetoneando con Marcy

Moda

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alalin dia de la semana (887}

Ensefid al nifio cosas que no
son buenas para él

La jaula de Moda

Noticias

Los que mas saben (RPP)

Saludos (Moda)

Caidos del catre (Studio 92)

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alauin dia de la semana (887}




EMISORAS O PROGRAMAS RADIALES QUE HAN PRODUCIDO EN LOS

Llevé al nifio insultar a algin
familiar o amigo

De cara con la verdad (Moda)

Saludos (Moda)

La jaula de Moda

NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

0.9

0.3

0.3

0.2

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos alglin dia de la semana (887)

Ensefi6 al nifio cosas que le
hicieron portarse mal

0.5

Saludos (Moda) || 0.3

Mal elemento (Studio 92) | 0.1

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alaln dia de la semana (887)

Llevé al nifio a golpear o
pegar a algun familiar o amigo

Abajo los fonos

0.3

0.3

BASE: Total de entrevistados aue escucharon radio por lo menos alauin dia de la semana (887}




CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION QUE HAN PRODUCIDO EN LOS
NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

e el e e e 0 o | | 717

escuchd

Asi es la vida (América TV) ]6.5

Habacilar (América TV) 4.2

Los Simpson (varios canales) 4.2

La hora Warner (varios canales) 4.1

Néctar en el cielo (Frecuencia Latina) 2.9

El especial del humor (Frecuencia Latina) 2.6

BASE: Total de entrevistados gue vieron television por lo menos alglin dia de la semana (1,235)

42.6

Le ensefid o le ha ensefiado al
nifio cosas Utiles o buenas

HI5 (varios canales) 2.8
Noticias (varios canales) 2.4
Mundo de animales / sobre 1.9

animales (varios canales)

Art Attack 1.5
Néctar en el cielo (Frecuencia 1.3
Latina) )

La casa de Timoteo (América 1.2
TV) '

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos alain dia de la semana (1,235)

27.7

Hizo sentir al nifio triste o apenado

Peliculas en general (terror/accion/romanticas) (varios
canales)

Noticias (varios canales)
Néctar en el cielo (Frecuencia Latina)

Novela Rubi (varios canales)

BASE: Total de entrevistados gue vieron television por lo menos alglin dia de la semana (1,235)




CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION QUE HAN PRODUCIDO EN
LOS NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

ayudo al nifio a portarse
mejor

22.2

Barney y sus amigos 1.8

Lacy Town (varios canales) 1.1

La casa de Timoteo (América

~ 1.0

Noticias (varios canales) 0.9

América Kids (América TV) | 0.9

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos alguin dia de la semana (1,235)

Hizo sentir al nifio muy
molesto o con colera

12.6

Novela Rubi (varios canales)

Noticias (varios canales)

Dragon ball (América TV)

Futbol / Deporte (varios
canales)

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana (1,235)

Ensefid al nifio cosas que no h 3.9

son buenas para él
Smack Down (ATV) |] 0.6

El Santo Convento (América 0.2
TV) )

Los del Solar (Panamericana) | 0.2
Power Ranger (Jetix) | 0.2

South Park (43 MTV) | 0.2

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana (1,235)




CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISION QUE HAN PRODUCIDO EN
LOS NINOS ALGUN IMPACTO EMOCIONAL

Llevé al nifio a golpear o pegar a algin familiar o amigo i 3.1
Smack Down (ATV) |] 1.2
Power Ranger (Jetix) | 0.3

Dragon ball (América TV) | 0.2

Los del Solar (Panamericana) | 0.2

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos alguin dia de la semana (1,235)

Llevé al nifio insultar a algin 5.4
familiar o amigo '

Pasién de Gavilanes (ATV) || 0.4

El Santo Convento (América 0.4
TV) )

La gran sangre (Frecuencia 0.2
Latina) )

Dragon ball (América TV) | 0.2

Los Simpson (varios
canales) 0.2

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos alguin dia de la semana

Ensefid al nifio cosas que le 2.3
hicieron portarse mal )

Smack Down (ATV) | 0.3

Los Simpson (varios
canales) 0.3

Los del Solar
(Panamericana) 0.2

South Park (43 MTV) | 0.2

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana




Cuadro Nro. 13

REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS EN CASA A LOS NINOS PARA
ESCUCHAR RADIO O VER TELEVISION

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algin dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Le han impuesto reglas o condiciones para escuchar radio / ver television 22.3 53.8
No le han impuesto ni reglas ni condiciones para escuchar radio / ver television 77.7 46.2
Total: 100%
Le han prohibido escuchar algun programa o emisora / canal 3.1 26.3
No le han prohibido escuchar ningdn programa o emisora / canal 96.9 73.7
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS A LOS NINOS PARA
ESCUCHAR RADIO

Hacer las tareas _ 57.9

Hacer sus deberes en la casa 25.9
Escuchar a bajo volumeni 6.7
No abusar mucho de la radioi 4.2
Estudiar | 3.9
Solo escuchar determinados dias de la semanai 2.7
Que no escuche muchas horasi 2.5

BASE: Total de entrevistados que le han impuesto algun tipo de regla o condiciones para escuchar radio (206)

REGLAS O CONDICIONES IMPUESTAS A LOS NINOS PARA
VER TELEVISION

Hacer las tareas h I 63.4
Hacer sus deberes en la | % 17.8

casa

Solo ver television en
horas determinadas

10.3

Estudiar

No ver novelas/ peliculas
para adultos/ erodticas

Que no cambie mucho de
canales

Solo puede ver hasta Iasi
21.00 0 22.00 hrs

BASE: Total de entrevistados que consumieron productos motivados por la publicidad que vio (420)




EMISORAS O PROGRAMAS DE RADIO PROHIBIDOS A LOS

NINOS
31.0
Moda
- = 25.7
Musica reggeton 5
MUsica chicha l I 14.9

5 10.9
Full Reggeton
9.

BASE: Total de entrevistados que tienen prohibido escuchar alguna emisora de radio (32)

CANALES O PROGRAMAS DE TELEVISI()N PROHIBIDOS A
LOS NINOS

El canal Venus para adultos h 20.3

Novelas 16.6

Smash Down 10.4

Los Simpson

Goku

BASE: Total de entrevistados que tienen prohibido ver algin programa o canal de television (335)




HORARIO LIMITE IMPUESTO A LOS NINOS PARA VER

Las 19:00 y 20:00 horas

Las 20:00 y 21:00 horas

Las 21:00 y 22:00 horas

Las 22:00 y 23:00 horas

Las 23:00 y 24:00 horas

Mas de las 24:00 horas

No tiene hora limite

TELEVISION EN LA NOCHE

2.6
13.2
| J 208
h 32.5
8.0
1.2
12.7

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana (1,235)




Cuadro Nro. 14

PROGRAMAS, EMISORAS O CANALES RECOMENDADOS

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
RECOMENDACION HECHA POR SUS PADRES O ALGUNA PERSONA MAYOR
Le recomendaron escuchar o ver algun programa en alguna emisora o canal 20.7 27.8
No le recomendaron escuchar o ver algun programa en alguna emisora o canal 79.3 72.2
Total: 100%
RECOMENDARIAN PROGRAMAS, EMISORAS O CANALES A SUS
HERMANOS O AMIGOS
Recomendarian una emisora, canal o programa 36.1 37.0
No recomendarian una emisora, canal o programa 63.9 63.0
Total: 100%
NO RECOMENDARIAN PROGRAMAS, EMISORAS O CANALES A SUS
HERMANOS O AMIGOS
Hay emisoras, canales o programas que recomendaria que no lo escuchen o 5.6 16.8
vean ' )
No hay emisoras, canales o programas que recomendaria que no lo escuchen o 94.4 83.2
vean
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




EMISORA RADIAL DONDE EL NINO ESCUCHO EL PROGRAMA
RECOMENDADO POR SUS PADRES O ALGUNA PERSONA
MAYOR

1.
Rpph 51.3

Moda | ' 6.3

. l ' 6.2
Panamericana

4.4

La Inolvidable | '

Victoria 4.1

BASE: Total de entrevistados que le han recomendado que escuchen algin programa de radio (199)

CANALES DE TELEVISION QUE LE RECOMENDARON VER

Ameérica Television -2

Tv Peru

_ 22
% 14.6
Animal PIaneti 10.6
Discovery Channeli 10.1
Frecuencia Latinai 9.3
A.T.V.7 5.2
Discovery Kidsi 4.7
Red Globali 4.4

BASE: Total de entrevistados que le han recomendado que vean algin programa de television (309)




PROGRAMA RADIAL ESCUCHADO POR LOS NINOS POR
RECOMENDACION DE SUS PADRES O ALGUNA PERSONA
MAYOR

Noticias (varias emisoras) h 18.9

Mi novela favorita (RPP) 7.4
Los que mas saben (RPP)i 6.9
Evangelio/biblia (varias emisoras)i 4.9
Era tabu (RPP) 3.0
Programa educativos (varias emisoras)i 2.5
Programa de sorteo (RPP)i 2.5

BASE: Total de entrevistados que le han recomendado que escuchen algiin programa de radio (199)

PROGRAMAS DE ,TELEVISIC')N VISTO POR LOS NINOS POR
RECOMENDACION DE SUS PADRES O ALGUNA PERSONA
MAYOR

Dibujos animados (varios canales) h 25.5

Noticias (varios canales) 16.5

Duelo de Pasiones (America TV) 12.4

Pasion de Gavilanes (ATV)i

La Hora Warneri

Concursos (varios canales)i

Programa para nifios / Educativos (varios canales)i

Religion (varios canales)

Todos los programas de Animal Planet

BASE: Total de entrevistados que le han recomendado que vean algun programa de television (309)




EMISORA RADIAL QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA

ESCUCHADO POR HERMANOS O AMIGOS

Moda _ 39.9

- % 19.4

Okey

Studio 92

La Mega

Planeta

Felicidad

9.4

7.0

BASE: Total de entrevistados que recomendarian algiin programa radial (294)

América Television

Frecuencia Latina

Discovery Kids

Animal Planet

Tv Peru

Disney Channel

Discovery Channel

A.T.V.

Red Global

CANAL DE TELEVISION QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN

SEA VISTO POR SUS HERMANOS O AMIGOS

_ 25.0
% 20.3

9.1

7.8

7.3

7.3

5.7

5.2

5.0

BASE: Total de entrevistados que recomendarian algiin programa de televisién (404)




PROGRAMA RADIAL QUE LOS NINOS RECOMENDARIAN SEA
ESCUCHADO POR HERMANOS O AMIGOS

Dos patas arriba (Moda) 10.7

Mi novela favorita (RPP) 6.7

La jaula de Moda

Noticias (varias emisoras)

Reggetoneando con Marcy (Moda)

Caidos del catre (Studio 92)

Full reggeton (Moda)

BASE: Total de entrevistados que recomendarian algin programa radial (294)

PROGRAMA DE TELEVISION QUE LOS NINOS
RECOMENDARIAN SEA VISTO POR SUS HERMANOS O

AMIGOS
Noticias (Varios canales)i 6.5
Nectar en el cielo (Frecuencia Latina)i 5.3
Dibujos Animados (Varios canales)i 4.6
La hora Warner (Varios canales)i 4.4
Asi es la Vida (America TV)i 4.1
Todos lo programas de Animal PIaneti 3.7
Los Simpsom (Varios canales)i 3.5
Peliculas (Varios canales)i 3.0

BASE: Total de entrevistados que recomendarian alglin programa de television (404)




EMISORA RADIAL QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A
SUS HERMANOS O AMIGOS

Moda

_ 37.6
omy% 14.4
8.3
5.5
5.3
4.7
4.7

RPP

Felicidad

La N

La Mega

Pacifico

BASE: Total de entrevistados que no recomendarian ninglin programa radial (56)

CANAL DE TELEVISION QUE EL NINO NO RECOMENDARIA
A SUS HERMANOS O AMIGOS

., | — 2.

América Televisién 12.4
Frecuencia Latinai 9.8
The Film Zonei 7.9
MTVi 7.3
Panamericana Televisic’mi 6.0

BASE: Total de entrevistados que no recomendarian algin programa de television (215)




PROGRAMA RADIAL QUE EL NINO NO RECOMENDARIA A
SUS HERMANOS O AMIGOS

Dos patas arriba (Moda) 14.8

La jaula de Moda
Musica del recuerdo (Felicidad)i
Gran Show de Okeyi
Saludos (Moda)i

Nacidos en los 80 (Oxigeno)

Vértigo (Planeta)

BASE: Total de entrevistados que no recomendarian ninglin programa radial (56)

PROGRAMA DE TELEVISION QUE EL NINO NO
RECOMENDARIA A SUS HERMANOS O AMIGOS

Peliculas del canal Venus 13.6

Telenovelas (Varios 11.2
canales)

Smack Down (Varios 10.2
canales)

Los Simpsom (Varios 4.3
canales)

Programas para adultos 4.3
(Varios canales)

Dragon Ball Z (Varios 4.2
canales)

BASE: Total de entrevistados que no recomendarian algin programa de television (215)




PERSONAJE DE LA RADIO DE MAYOR SIMPATIA PARA LOS
NINOS

Marcy (Moda)

Carloncho (Moda)

Claudia Matallana (Moda)

Carlos Galdos (Studio 92)

Jonathan (Okey)

Ningun personaje

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos algun dia de la semana (887)

60.7

PERSONAJE DE LA TELEVISION DE MAYOR SIMPATIA
PARA LOS NINOS

Raul Romero

El Chavo del Ocho /
Chapulin Colorado

Jhonny Orozco

Homero Simpsom

Carlos Alvarez

Goku ( Dragon Ball )

J a2.8

Ningun personaje l

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana (1,235)




PERSONAJE DE LA RADIO AL CUAL LOS NINOS
QUISIERAN PARECERSE

Marcy (Moda)

Carloncho (Moda)

Carlos Enrique

Claudia Matallana

Chiky (Okey)

Ningun personaje

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos algun dia de la semana (887)

PERSONAJE DE LA TELEVISION AL CUAL LOS NINOS
QUISIERAN PARECERSE

Goku ( Dragon Ball Z) 1.8

Marina (novela) 0.9

Raul Romero 0.8

0.8
Ash ( Pokemon) ﬂ

Ningun personaje |

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos algun dia de la semana (1,235)




Cuadro Nro. 15

PERSONA CON LA QUE EL NINO CONVERSA O COMENTA SOBRE LOS
PROGRAMAS TRANSMITIDOS POR LA RADIO O TELEVISION QUE
CONSIDERA VIOLENTOS O PERJUDICIALES PARA ELLOS

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

Comenta o conversa sobre los programas que considera violento o perjudicial

No comenta o conversa sobre los programas que considera violento o
perjudicial

Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos algin dia
de la semana

PERSONAS CON LA QUE EL NINO CONVERSA O COMENTA SOBRE LOS
PROGRAMAS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

Papa / Mama
Amigos(as)
Hermanos(as)
Primos(as)
Abuelos(as)
Tios(as)

Otras personas

MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que comentan sobre los programas que
consideran violentos o perjudiciales

RADIO TELEVISION
% %
42.5 50.4
57.5 49.6
(887) (1235)
53.2 62.0
30.8 28.9
18.9 16.7
2.8 3.8
2.6 2.1
1.8 1.9
2.6 0.4
(402) (618)




Cuadro Nro. 16

NIVEL DE INTERES DE LOS NINOS EN ESCUCHAR O VER NOTICIAS Y
NOVELAS

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Tienen... en escuchar noticias por radio o ver noticieros por television
Mucho interés 24.5 32.5
Poco interés 30.2 35.9
Ningun interés 45.3 31.6
Total: 100%
Tienen... en ver novelas por television
Mucho interés 24.2
Poco interés 26.4
Ningun interés 49.4
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




PROGRAMAS SUGERIDOS POR LOS NINOS PARA QUE SE
EMITAN EN LA RADIO

Programa con canciones de
diferente género musical

Programa educativo

h 9.8
% 3.7
Programa para nifios 31
A ) 1.5
Programa cémico/ chistes
1.3
1.3

Programa de consejos

Programa para adolescentes

BASE: Total de entrevistados que escucharon radio por lo menos alguin dia de la semana (887)

PROGRAMAS SUGERIDOS POR LOS NIﬂpS PARA QUE SE
EMITAN EN LA TELEVISION

Juegos / dibujos h 9.3
Programa educativol I 5.8

Programa comico/ chistes 2.8
Programa musicali 2.6
Pell'culasi 2.4
Programa para niﬁosi 1.8

BASE: Total de entrevistados que vieron television por lo menos alglin dia de la semana (1,235)




Cuadro Nro. 17

PRESENCIA DE LA RADIO Y TELEVISION EN LA ENSENANZA ESCOLAR

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
Utilizaron algun programa, emisora de radio o canal de televisidon para preparar
, ) - 10.6 20.0
alguna tarea o conocer algun tema estudiado en el colegio
No utilizé programas, emisoras de radio o canales de televisién para preparar
, - - 89.4 80.0
alguna tarea o conocer algun tema estudiado en el colegio
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo
menos algun dia de la semana (887) (1235)




EMISORA O PROGRAMA RADIAL UTILIZADO PARA
PREPARAR UNA TAREA O PARA CONOCER ALGUN TEMA
ESTUDIADO EN EL COLEGIO

- h 37.2
Mi novela favorita (RPP) | I 22.5

Moda 6.2

. 5.8
Los que mas saben (RPP)

Panamericana

BASE: Total de entrevistados que utilizaron algin programa o emisora de radio para preparar alguna tarea o conocer algin
tema estudiado en el colegio (114)

CANAL O PROGRAMA DE TELEVISION UTILIZADO PARA
PREPARAR UNA TAREA O PARA CONOCER ALGUN TEMA
ESTUDIADO EN EL COLEGIO

Animal Planet _ 14.6
v perd % 116

Discovery Channel I I 10.6
Art Attacki ﬁ 5.7
Costumbres (TV PerL'J)i 3.8
National Geographic Channeli 3.6

BASE: Total de entrevistados que utilizaron algun programa o canal de televisidon para preparar alguna tarea o conocer algin
tema estudiado en el coleaio (214)




Cuadro Nro. 18

LOS PROFESORES Y LA PRESENCIA DE LA RADIO EN LA ENSENANZA

ESCOLAR

- Sobre la base de entrevistados que tuvieron contacto con el medio por lo

Tus profesores en el colegio?

Los profesores en el colegio...

Les han explicado en clase la importancia que tiene la radio en la ensefianza

Les han hablado sobre la influencia que tiene la radio en la conducta de las
personas

Les han hablado en clase sobre algin programa de radio, ya sea bien o mal

Les han recomendado algin programa de radio para desarrollar alguna tarea o
para preparar algin tema encomendado en clase

Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de entrevistados que escucharon radio por
lo menos algun dia de la semana

menos algun dia de la semana -

RADIO TELEVISION
% %
46.6 48.9
33.9 41.1
33.4 39.8
23.7 30.3
(887) (1235)




PENETR’ACI(’)N Y USO DE MEDIOS
ELECTRONICOS EN EL HOGAR DEL
NINO



Cuadro Nro. 19

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR DEL NINO

- NUMERO DE TELEVISORES EN EL HOGAR -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL

INTERIOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA

% % % % % % %

En el hogar hay...

Promedio de televisores en el hogar (2.0) (2.0) (2.0) (2.0) (2.0) (1.0) (2.0)

Promedio de radios o equipos de sonidos

en el hogar* (1.5) (1.5) (1.5) (1.7) (1.5) (1.2) (1.3)
* Solo se consideran los aparatos de radio
que estan al alcance de los nifos
encuestados

LUGAR DONDE ESTAN UBICADOS
LOS... QUE HAY EN EL HOGAR

TELEVISORES
Sala 65.2 65.1 65.3 52.9 63.7 76.4 81.3
Dormitorio padres 62.5 63.9 57.0 72.9 66.7 31.9 40.2
Dormitorio nifios 34.7 36.5 28.1 38.7 29.4 14.4 18.8
Cocina 4.4 4.1 5.6 9.5 4.1 1.6 2.7
Comedor 4.1 3.7 5.4 7.9 6.7 3.4 1.0
Dormitorio de otros familiares 9.4 11.1 2.8 2.6 3.2 2.4 3.2
Estudio / Sala de estar 3.6 3.7 3.2 4.9 3.0 1.0 1.9
En otra habitacion sin especificar 1.7 2.0 0.5 0.0 0.0 1.6 1.1
Otros lugares 2.0 2.1 2.1 2.4 0.9 1.8 3.2

RADIOS O EQUIPOS DE SONIDO

Sala 71.8 73.6 64.9 54.4 65.4 67.6 83.0
Dormitorio padres 27.5 26.5 31.3 40.2 30.0 24.6 20.8
Dormitorio nifios 22.0 22.8 18.9 27.4 16.0 13.4 9.5
Cocina 12.3 10.6 18.5 23.7 30.6 4.6 10.5
Comedor 4.3 3.1 8.9 14.4 7.0 5.2 3.1
Estudio / Sala de estar 3.8 4.3 2.0 3.1 2.1 1.0 0.5
Dormitorio de otros familiares 2.2 2.7 0.3 0.0 0.0 0.4 1.0
Taller 1.1 1.2 0.7 1.7 0.0 0.0 0.0
Otros lugares 3.5 3.7 3.5 2.6 1.6 6.7 4.6

MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que
tienen en su hogar radio y television (1250) (450) (800) (200)  (200)  (200)  (200)



Cuadro Nro. 20

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR Y USO DE TECNOLOGIAS POR EL NINO

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
Tienes en casa? [hdinsy| o || cpaoes
INTERIOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA
% % % % % % %
Tienen...
Reproductor de DVD 77.3 79.6 68.7 78.1 70.4 48.8 67.2
Teléfono fijo 57.1 61.7 39.3 35.5 47.3 40.6 38.5
Video juegos 34.4 36.8 25.3 34.2 23.1 14.2 20.1
Computadora 29.1 30.2 25.1 30.9 34.9 11.1 18.2
Internet 15.1 16.9 8.2 11.1 5.0 3.6 9.5
Filmadora 13.6 15.0 8.1 10.2 10.6 3.7 5.7
Saben utilizar...
Computadora 96.8 97.2 94.9 95.9 97.3 90.7 89.6
Video juegos 94.3 94.3 94.6 95.6 97.7 93.0 89.2
Internet 93.9 94.5 89.6 92.1 96.6 71.3 87.2
Reproductor de DVD 84.3 83.7 86.9 85.6 90.3 91.4 83.9
Filmadora 59.7 61.1 50.0 43.5 58.9 53.1 56.7
Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que (1250) (450) (800) (200) (200) (200) (200)

tienen en su hogar radio y television



Cuadro Nro. 21

NIVEL DE CONSUMO AL DiA DE RADIO, TELEVISION,
NCOMPUTADORA, INTERNET Y VIDEO JUEGOS A NIVEL DE NINOS

- Segun promedio de horas de consumo al dia -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS

TOTAL CIUDADES  TOTAL CIUDADES

INVESTIGADAS LIMA EL
INTERTOR = AREQUIPA  HUANCAYO  IQUITOS PIURA
Radio (1:39) (1:37) (1:45) (2:00) (1:34) (1:35) (1:41)
Television (2:56) (3:06) (2:24) (2:33) (1:57) (2:24) (2:30)
Computadora (1:33) (1:34) (1:27) (1:24) (1:15) (1:50) (1:45)
Internet (1:41) (1:43) (1:28) (1:19) (1:51) (1:58) (1:28)
Video juegos (1:16) (1:17) (1:11)  (1:11) (1:15) (1:19) (1:04)
Sub-Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que (1250) (450) (800) (200) (200) (200) (200)

tienen en su hogar radio y television



PERFIL SOCIO-DENMOGRAFICO DEL
NINO



Cuadro Nro. 22

PERFIL SOCIO-DEMOGRAFICO DEL NINO

- Sobre el total de nifios que estan estudiando actualmente -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL

INTERIOR AREQUIPA  HUANCAYO IQUITOS PIURA

% % % % % % %
ESTUDIA O NO
Si 98.9 98.7 99.6 100.0 100.0 99.5 98.4
No 1.1 1.3 0.4 0.0 0.0 0.5 1.6
NIVEL DE ESTUDIO
Primaria 67.4 67.2 68.2 70.4 66.5 63.3 69.7
Secundaria 32.6 32.8 31.8 29.6 33.5 36.7 30.3
GRADO QUE ESTA CURSANDO
Primaria
ler. grado 3.7 3.7 3.8 3.2 5.1 2.1 5.4
2do. grado 15.0 15.1 14.4 12.3 12.4 15.9 19.1
3er. grado 22,5 24.0 17.1 13.5 25.6 20.4 14.4
4to. grado 19.3 19.5 18.3 20.7 11.2 21.2 16.8
5to. grado 18.2 17.0 22.8 24.0 22.7 23.6 19.8
6to. grado 20.9 20.2 23.6 26.3 23.0 16.9 24.5
Secundaria
ler. grado 39.7 39.4 41.2 39.7 34.5 45.3 45.8
2do. grado 37.7 39.7 30.0 25.5 35.4 29.5 34.2
3er. grado 19.0 18.5 20.9 19.1 24.9 22.7 18.6
4to. grado 2.6 1.6 6.6 12.4 5.3 2.4 1.5
5to. grado 0.9 0.8 1.3 3.3 0.0 0.0 0.0
TURNO EN EL QUE ESTUDIA
Mafiana 76.5 76.3 77.1 90.8 63.3 69.6 68.8
Tarde 23.2 23.4 22,5 8.8 36.1 29.9 31.2
Noche 0.3 0.3 0.4 0.4 0.6 0.5 0.0
TIPO DE COLEGIO DONDE ESTUDIA
Particular 37.6 39.0 32.5 41.5 27.2 23.5 27.6
Nacional 62.4 61.0 67.5 58.5 72.8 76.5 72.4
EN EL COLEGIO HAY...
Television 53.5 52.9 56.0 55.1 48.5 56.1 64.3
Radio 49.1 48.0 53.4 53.8 44.5 55.6 58.8
ADULTO QUE USUALI\fENTE ESTA EN
CASA CUANDO EL NINO LLEGA DEL
COLEGIO
Mama 67.4 66.3 71.6 68.4 70.3 71.3 79.4
Papa 12.6 12.5 12.7 13.6 10.7 13.0 12.1
Algun otro familiar 23.3 24.7 18.1 19.6 20.0 17.5 13.8
Otra persona 4.5 4.8 3.4 4.6 1.6 3.0 2.9
Ningun adulto 4.9 5.3 3.1 4.5 2.7 2.3 1.6
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que (1241) (445) (796) (200) (200) (199) (197)

estan estudiando actualmente



Cuadro Nro. 23

PERFIL SOCIO-DEMOGRAFICO DEL NINO

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA EL
INTERIOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA
% % % % % % %
TRABAJA O NO
Trabaja 8.3 7.9 9.6 5.9 9.7 25.4 2.0
No trabaja 91.7 92.1 90.4 94.1 90.3 74.6 98.0
HORAS A LA SEMANA QUE TRABAJA (8) (8) (8) (14) (11) (4) (12)
NUMERO DE HERMANOS QUE TIENE
Ningun hermano 10.4 11.2 7.5 8.2 8.5 6.7 5.7
1 hermano 28.4 28.7 27.1 37.1 22.2 18.3 20.6
2 hermanos 26.4 25.9 28.0 27.4 30.1 26.8 28.4
3 hermanos 17.3 17.0 18.5 15.3 18.6 19.5 23.6
4 hermanos 8.7 8.6 8.9 7.2 8.1 14.2 8.3
Mas de 4 hermanos 8.8 8.6 10.0 4.8 12.5 14.5 13.4
COMPARTE O NO LA HABITACION
DONDE DUERME
Duerme solo 29.9 29.4 31.4 35.8 34.2 31.9 20.0
Comparte la habitacion 70.1 70.6 68.6 64.2 65.8 68.1 80.0
LUGAR DONDE EL NINO SE SIENTE
MAS LIBRE
En casa con su familia 39.3 39.5 38.5 32.6 36.1 44.5 46.9
Con los amigos 29.3 29.5 28.2 35.4 28.6 20.1 21.1
Solo 16.3 17.6 11.2 15.1 7.8 8.7 8.5
En el colegio 15.1 13.4 22.1 16.9 27.5 26.7 23.5
Sub-Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifi
otal e ninos que (1250) (450)  (800)  (200) (200) (200)  (200)

tienen en su hogar radio y television



PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO



Cuadro Nro. 24

PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO

- Hobbies / Pasatiempos que practica -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INNESITADAS LIMA INTDEiIiOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA
% % % % % % %
Hobbies o pasatiempos que practica 76.6 76.2 78.1 80.0 81.7 72.6 76.3
No tiene hobbies o pasatiempos 23.4 23.8 21.9 20.0 18.3 27.4 23.7
Total: 100%
Hobbies o pasatiempos que practica
Practicar deporte / ir al gimnasio 29.5 29.1 31.3 26.9 47.8 39.4 18.2
Escuchar musica 13.6 14.7 9.5 7.7 9.6 13.3 10.0
Ver television 12.4 12,7 11.4 16.0 6.6 5.1 12.0
Internet / chatear con amigos 9.9 10.4 7.7 8.8 8.1 4.2 8.0
Jugar con los amigos 7.6 8.3 4.7 9.1 0.0 0.0 3.9
Dibujar / pintar 7.0 7.5 5.2 5.8 3.9 4.3 5.9
Jugar con mufecas/casita/juguetes/carr 6.8 6.4 8.2 8.5 6.4 6.4 10.9
Bailar 6.3 5.6 9.0 9.4 6.9 8.3 10.7
Leer 5.7 5.3 6.9 9.6 6.1 6.1 2.5
Jugar Nintendo / Super nintendo / Play ¢ 4.5 4.9 3.0 3.5 1.8 3.3 2.7
Cantar 3.0 2.6 4.6 4.3 8.6 4.5 1.3
Montar bicicleta / hacer ciclismo 2.6 2.8 2.1 1.9 2.5 3.4 1.1
Jugar con la computadora 2.2 2.2 2.2 2.5 2.6 1.0 2.3
Ver peliculas 1.3 1.5 0.5 1.1 0.0 0.0 0.0
Estudiar / hacer las tareas 1.2 0.9 2.0 2.5 1.8 1.4 1.8
Tocar guitarra 1.2 1.4 0.4 0.7 0.3 0.0 0.0
Pasear 1.2 1.3 0.8 0.8 0.0 1.3 1.2
Otros hobbies o pasatiempos 12.7 12.1 17.2 16.0 15.6 16.5 22.4
Sub-Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que (976) (351) (625) (164) (164) (144) (153)

tienen un hobbie o pasatiempo



Cuadro Nro. 25

PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO

- Deportes que practica -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL
INTERIOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA
% % % % % % %
Practica deportes 82.4 82.5 82.4 85.3 83.5 80.3 77.7
No practica deportes 17.6 17.5 17.6 14.7 16.5 19.7 22.3
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que
tienen en su hogar radio y television (12>9) (450) (800) (200) (200) (200) (200)
DEPORTES QUE PRACTICA
Futbol 55.2 56.3 51.2 50.0 44.9 54.4 56.9
Voley 36.1 35.4 38.6 39.3 41.8 39.1 33.5
Basquet 9.2 8.0 13.7 18.3 21.6 6.1 3.3
Atletismo / maratén / carrera 4.7 5.1 3.3 3.2 5.3 3.6 1.3
Natacidn 2.3 2.2 2.7 4.5 0.1 2.3 1.6
Tenis 1.7 2.1 0.3 0.5 0.0 0.7 0.0
Otros deportes 4.5 4.0 6.2 6.8 7.5 3.1 7.3
Sub-Total: Aplica mas de una respuesta
MUESTRA ESTADISTICA: Total ifi
UESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que (1013) (370)  (643)  (169) (158) (162)  (154)

practican algun deporte



Cuadro Nro. 26

PERFIL PSICOGRAFICO DEL NINO

- Equipo de futbol profesional del cual es hincha o simpatizante -

TOTAL CIUDADES INVESTIGADAS
TOTAL CIUDADES TOTAL CIUDADES
INVESTIGADAS LIMA DEL
INTERIOR AREQUIPA HUANCAYO IQUITOS PIURA
% % % % % % %
Es simpatizan hinch Igan i
S simpatiza te. N cha de algin equipos 66.7 71.2 49.5 45.9 46.6 57.4 51.6
de futbol profesional
N impatizan hinch Igin
° .es simpatizante 0. cha de algu 33.3 28.8 50.5 54.1 53.4 42.6 48.4
equipos de futbol profesional
Total: 100%
MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios que
tienen en su hogar radio y television (1250) (450) (800) (200) (200) (200) (200)
EQUIPO DE FUTBOL PROFESIONAL DEL
CUAL ES SIMPATIZANTE O HINCHA
Alianza Lima 40.9 42.6 31.5 19.5 28.1 47.5 38.9
Universitario 39.5 40.7 32.9 33.9 31.1 32.1 33.1
Sporting Cristal 7.5 6.6 12.7 6.7 23.8 13.8 13.4
Sport Boys 4.1 4.8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Cienciano 3.6 2.8 8.1 13.2 9.3 4.3 2.2
Seleccién Nacional 1.4 1.1 3.1 1.0 5.4 0.0 8.1
Melgar FC 1.3 0.0 8.8 22.9 0.0 0.0 0.0
Otros equipos de futbol 1.7 1.4 2.9 2.8 2.3 2.3 4.3

Total: 100%

MUESTRA ESTADISTICA: Total de nifios son

simpatizantes o hinchas de un equipo de futbol (714) (319) (395) (91) (87) (114) (103)
profesional






