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Sobre los medios de comunicacion
y el colegio

afirman que en el
colegio les ensenaron
sobre los medios
de comunicacion.
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aseguran que no les
ensefiaron a analizar

y criticar los contenidos
de los medios de
comunicacion.
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Presencia de contenidos
inadecuados enla TV
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Influencia de la publicidad Opinién sobre los programas
enlaTV. de radio

se qggdan viendo O/ considera que los programas
800/ publicidad y compraron O de radio informan.
O o desearon comprar un
producto promocionado.

. i O/ considera que los programas
La publicidad que mas capta su O de radio entretienen.
atencion es aquella sobre comida,
ropa y teléfonos y computadoras
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Muestra 10,000 nifios, nifias y adolescentes de 7 a 17 afios, a nivel nacional. Periodo de campo
de julio a setiembre de 2024. Confiabilidad de 95% y margen de error de +/- 0.98%.
(CONCORTV / Consorcio Lévano).



