CONSUMO TELEVISIVO

Y RADIAL DE @ i “
2024  — ‘@’ —

e Consumo de medios de comunicacion ~N
(o) o 0,
@ 94% 98% m 69%
ve television — usa internet escucha radio
\ J
s Uso de plataformas digitales y redes sociales ~
98%
82% 76% 76%
690/0 . LI )
59% 41¢
° % 34%
o %
WhatsApp TikTok Facebook Podcast
Youtube Streaming Tv por Instagram

\ internet

Presencia de contenidos
inadecuados enla TV

TIPO DE PROGRAMA LENGUAJE v oLENCIA
GROSERO

Sobre los medios de comunicacion
y el colegio

PELICULAS 39% 39%
o aﬁrm:.;\n que en e~l
95 /o colegio les ensenaron TELENOVELAS 36% 31 %

sobre los r.ned-l9S Y/O SERIES
de comunicacion.

aseguran que no les COMPETENCIA CON 37% 33%

32% ensefiaron a analizar GUERREROS

y criticar los contenidos

de los medios de PROGRAMAS DE
comunicacion. CHISMES 37% 25%

NS J

X\
—— Parle \“\\‘3",,/’/ BICENTENARIO
PERU ('}/gr}lrs;ﬁgg)ortes CONCORTV uh{l: - EE—,‘ f/’:‘ﬁ PERU
y Comunicaciones ] ; ,;—rif"é' - 7/;/“‘\\‘\\:‘ 2024
el ‘441N



¢Como muestralaTVa..?

~N
J

Aparecen como victimas
50%
48%
45% 35% 329% .
29% 28% .
21%
Indigenas Mujeres Andinas  Nifios, nilasy orSonas con o @ scendientes Adultos Jovenes
discapacidad M
\ adolescentes ayores j

Opinidn sobre los noticieros de la TV

74% s 48% o T2% ey

provincias

e Control parental ™~

:Con quién sueles ’26% 63% 13% ’24%

comentar lo que
vesenlaTV?

Padres Nadie Amigos Hermanos
\
Influencia de la publicidad Opinién sobre los programas
enlaTV. de radio
se qggdan viendo O/ considera que los programas
830/ publicidad y compraron O de radio informan.
O o desearon comprar un

producto promocionado.

.. X O/ considera que los programas
La publicidad que mas capta su O de radio entretienen.

atencion es aquella sobre comida,

ropa y teléfonos y computadoras

—
N J - J

Muestra 10,000 nifios, nifias y adolescentes de 7 a 17 afios, a nivel nacional. Periodo de campo
de julio a setiembre de 2024. Confiabilidad de 95% y margen de error de +/- 0.98%.
(CONCORTV / Consorcio Lévano).



