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Objetivos Identificar las caracteristicas del consumo * Habitos de consumo de televisién y ra

0
televisivo y radial considerando: * Evaluacién de los medios locales
* Perfil de la muestra estudiada * Conocimiento del horario familiar
* Tenencia y uso de medios * Conocimiento del procedimiento de queja
» Habitos de uso de medios y actividades * Andlisis de TV Peru y Radio Nacional
\ cotidianas * Conocimiento sobre Televisién Digital Terrestre /

. 4 ~
’ Ambito Geografico | Lima y Callao, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca, Chiclayo, Chimbote, Cusco, Huanuco, Huaraz, Huancayo,
Ica, Iquitos, Madre de Dios (Puerto Maldonado), Piura, Pucallpa, Puno, Tacna, Tarapoto, Trujillo y

Tumbes.
. / \
’ Universo | Hombres y Mujeres de 18 afios a mas, de los niveles socioeconédmicos A, B, C, Dy E; del drea urbana y
rural.
- J
Tipo de Estudio [ Estudio Cuantitativo ]
Técnica [ Aplicacidn de encuestas personales en hogares ]
Cuestionario estructurado y estandarizado, que contiene los objetivos del estudio; el cual fue
Instrumento .
aprobado por el cliente
( 2\
Muestra 10 069 encuestas en total. 9465 del area urbana y 604 del area rural.
A J
4 2\
Fecha de Campo En los meses de octubre, noviembre y diciembre del 2022

- J
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Muestra ‘ ‘ Muestra, margen de error, pesos y periodo de campo para cada una de las ciudades investigadas. ’

Limay Callao

Arequipa
Ayacucho
Cajamarca
Chiclayo
Chimbote
Cusco
Huancayo
Huanuco
Huaraz
Ica
Iquitos
Piura
Pucallpa
Puno
Tacna
Tarapoto

Madre de Dios (Puerto Maldonado)

Tumbes
Trujillo

6048
605
119
127
323
236
270
232
126

76
191
241
300
205

82
180

92

49

3.46193475
1.37813212
0.27482679
0.29128440
0.74595843
0.52328160
0.61643836
0.53089245
0.28636364
0.17431193
0.43807339
0.54772727
0.68337130
0.47126437
0.18678815
0.41095890
0.20956720
0.11238532
0.14449541
1.14285714

Octubre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022

Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre-Diciembre 2022
Noviembre 2022
Octubre-Diciembre 2022
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El principal objetivo del presente estudio es identificar cuales son las caracteristicas de consumo radial y televisivo de la poblaciéon peruana. El target esta conformado
por hombres y mujeres de 18 a mas afios de edad, de los niveles socioecondmicos A, B, C, D y E, a nivel nacional. La informacién se obtuvo de manera directa en el
hogar del entrevistado con la aplicacién de un cuestionario estructurado y estandarizado, que contiene los objetivos del estudio y que fue aprobado por el cliente.

Entre los principales resultados se tiene los siguientes:

Tenencia de equipos / medios en el hogar: B Total MLima Provincia
. . . . . 8\: 8\: 8\: o \© O X X X
= A nivel nacional, el televisor es el equipo con mayor presencia en los hogares peruanos, fo)Je o) eS8 ES ,é © N = =)
seguido de la radio. Por consiguiente los medios televisivo y radial son los mas © o0 0 =
consumidos. §
= El consumo de internet es mayor en Lima que en Provincia, asi como en el area rural es o . .
menor comparado con la zona urbana. La mayoria lo utiliza para visitar redes sociales, & § E
chatear entre las actividades mds mencionadas. -
= La penetracidn de los celulares multimedia crecié 8 puntos porcentuales, en comparacion Ll
a la medicidn anterior (2019). Se observa un mayor uso de celulares multimedia en la Televisor Radio Internet  Celular Basico Celular
ciudad de Lima (94%). En el ambito rural el celular basico aun es utilizado (32%). Multimedia
Television por cable o satelital 63%

= El servicio a través del cual la mayoria de la poblacién accede a contenido audiovisual es

a televisidn por cable o satelital, seguido de la televisién tradicional de sefial abierta Television tradicional de sefial abierta... 41%
gratwta: La penetrailon dela tel.eV|5|on por suscrlpc.lon ha decrecido en compa}réuon con SlpErsTER ST SEsinG
la medicidn del afo 2019. Sin embargo, las ciudades donde este servicio se ha 33%

incrementado o mantenido son: Cajamarca, Chimbote, Hudnuco, Iquitos, Madre de Dios
y Pucallpa.

TDT Television Digital Terrestre

5%
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03:02 hrs.

02:31 hrs.

Leer Diarios Iﬁ|||

01:24 hrs.

Navegar por
Internet

289
o 23%

7% 1a%  13% 440

AMERICA-Al AMERICA-  AMERICA-  AMERICA- ATV -Magaly AMERICA-
fondo hay sitio América América América TV, lafirme  EEG/ Esto es
(noche 9pm) Noticias: Edicion  Noticias: Noticias Guerra
Central (10:30- Primera Edicion
11:30pm)  (5am-9:30am)

& -
CONCORI — §f—;: DEL PERU
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SyD

03:17 hrs.

02:36 hrs.

01:27 hrs.

03:27 hrs.

Canal con
mayor
cantidad de
programas
mas vistos

Habitos de uso de medios y actividades cotidianas:

= El tiempo insumido en ver televisidon ha decrecido, tanto de lunes a viernes como
los fines de semana. Similar situacion se observa en relacién al consumo del
medio radial.

= (Cada vez es menor el tiempo utilizado para leer diarios.

= El tiempo dedicado al consumo de internet tanto de lunes a viernes como sabado
y domingo se ha incrementado, principalmente los fines de semana.

Habitos de consumo de television y radio:

= En esta medicion destaca la preferencia por novelas y programas de tipo
informativo. Asimismo se evidencia la presencia de programas como los reality
shows, farandula y deportivos.

= América televisidon es el canal con el mayor nimero de programas mas vistos por
la poblacién entrevistada.

= En relacion al medio radial, los programas de corte musical son los preferidos, en
segundo lugar y con una marcada diferencia se ubican los noticieros.
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Evaluacidn de los medios de comunicacidon

= En la presente medicion, Internet es el medio que los entrevistados consideran como: el que
entretiene, educa, informa, el mas veraz, cercano, plural, neutral y el que seguira vigente.

= El medio percibido como el mas sensacionalista es la televisidn abierta. Este resultado es similar al
de la medicién anterior.

= Un 12% de la poblacién considera que ningun medio de comunicacion evaluada es veraz, un 11%
considera que ningun medio es plural y un 23% indica que ningun medio es neutral.

= La percepcidn positiva hacia el internet se ha incrementado, en relacién a la medicidén anterior.

= Los entrevistados indican que es poco o nada frecuente ver contenido como palabras groseras y
escenas de sexo/desnudo en la television.

= Similar situaciéon se evidencia en relacion a contenido discriminatorio o contenido para adultos en
horario familiar.

= Sin embargo, el 32% de los entrevistados indican que es frecuente ver contenidos violentos en
televisién, cabe mencionar que este resultado ha disminuido en comparacién con la medicién
anterior.

= Asimismo, mencionan que es poco o nada frecuente oir contenido inadecuado, estos resultados
se mantienen en relacién al afio 2019.

Frecuente

Poco
Frecuente

N2
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Seguira
Vigente

Violencia, Poco o
nada
frecuente
Palabras groseras, )
Escenas de sexo / oir
desnudo, Discriminacion, contenido
Palabras groseras. inadecuado
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89%
Controla
el

tiempo

Pasa mucha informacién de Lima

No profundiza/no hay investigacion
Manejado por autoridades

Manejado por intereses empresariales
Se aprovecha del dolor humano

Programa de entretenimiento, policial y
no de informacion

Informa adecuadamente

88%
Controla
tipo de

progra-
mas

1
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Evaluacion de los medios de comunicacion

La poblacién entrevistada percibe que en los noticieros pasan mucha informacién de Lima, no
profundizan o no investigan, es manejado por autoridades o por intereses empresariales. Estos
resultados se han incrementado en relacién a la medicién anterior. (2019).

La percepcidén de que los noticiarios se aprovechan del dolor humano, que son programas de
entretenimiento, policial y no de informacion, asi como que no informan adecuadamente; se ha
incrementado en mayor porcentaje en relacion al afio 2019.

Control de los padres sobre los programas de Television que consumen sus hijos menores de 14 aios:

&

La forma de control mas utilizada por los padres de familia es “ver televisidn hasta cierta hora”,
seguida de “limitar el nimero de horas que ven televisidn los menores de edad”. Los mayoria de
entrevistados mencionan que dejan ver television a los menores hasta las 9:00 pm o antes.

Asimismo el 88% indica que controla el tipo de programas que ven los nifios.
Los tipos de programas que ven en compaiiia de los menores son dibujos animados e infantiles.
Si bien los padres de familia entrevistados mencionan que tienen la costumbre de comentar con

los nifios sobre lo que estdn viendo, esta prdactica ha decrecido en relacion al resultado del afio
2019.

10
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NS/NO, 0.0% éQuién cree que lo regula?
Regulacion de medios: Si,
36.6%
— | » . 43%
= La mayoria considera que la radio y la televisién no se encuentran regulados. " 0
= Un grupo de entrevistados (43%) menciond que el Ministerio de Transporte vy w s =
, inisterio
Comunicaciones regula estos medios de comunicacién.

=  EI52% de la poblacidon entrevistada menciona conocer sobre el horario familiar.

= El 46% tiene conocimiento sobre el derecho de quejarse ante el mismo medio por
contenidos inadecuados en horario familiar. Conoce el Horario Conoce el derecho de

= Los entrevistados consideran que el movimiento LGTB/homosexuales son el grupo Familiar quejarse ante el mismo
social que aparece perjudicado en la television, seguido de indigenas y mujeres. medio por contenido
Destaca un 32% de entrevistados que menciona que ningln grupo social aparece inadecuado
perjudicado en el medio televisivo.

= La mayoria no tiene conocimiento sobre CONCORTV. Si Si

48% No 54% No

Radio y television local:

= El consumo de radio local ha disminuido considerablemente (27%), en relacion a la

medicion anterior (20}9),. . 5 Poco satisfechos Poco satisfechos
= El consumo de television local se ha incrementado (52%), en comparaciéon a los o 1 (Al con radio local
resultados de la medicién del 2019. 41% 13%
= 51% de entrevistados que mencionaron consumir televisidon local, indican estar LR T A e e T e
satisfechos. Mientras que el 86% de ciudadanos que escuchan radio local se Insatisfaccién con TV Local Insatisfaccién con Radio Local
encuentran satisfechos con ella. Programacion poco )
. . L, . Falta veracidad 7% i 38%
= Los entrevistados que no se encuentran satisfechos con la televisién local, mencionan \ala calidad de [a
. . . a 5 0 ) P 9
entre los motivos principales: falta de veracidad, mucha fardndula, falta de Mucha fardndla % informacien 21%
. s . Falta de programacion a Falta de programacion 18%
programauon cultural y educatlva, entre otros. cultural y educativa 3% cultural y educativa o
. . . Programacién poco 279% La programacion es 18%
) variada 0 mala o aburrida g
como razén prmupal Ia programacion poco variada, seguida de Ia mala calldad de la gt 20% Falta Informacién local 10% 11

informacion, falta de programacién cultural, entre otros.
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Radio y television estatal:

= Respecto a la televisidn estatal, un 26% ve algunos dias de la semana TV Peru. El 65% de entrevistados que ven el canal del estado califican la programacion
como buena o muy buena, y un 33% considera que es regular.

= Asimismo, sobre radio nacional y canal IP la mayoria nunca la escucha o ve.

= Los entrevistados que escuchan Radio Nacional califican la programacion como buena o muy buena (72%), esta percepcion se ha incrementado en relacion
a la medicién anterior.

= Los entrevistados que ven canal IP califican la programacién como buena o muy buena (79%), esta percepcién se ha incrementado en relacién a la medicion

anterior.

Television Digital Terrestre

= La mayoria, 85%, no ha escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre (TDT). Este resultado se ha incrementado en relacién a la medicién anterior.

= Aquellos que si han escuchado sobre el tema consideran que el principal beneficio es "mejorar la calidad de audio y video".

12
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100% - Post Grado 1 1%
90% - 17% Sup Univ Completa  mmmmm 17%

Hombre 80% - Sup Univ Incompleta 8%

50% 70% - Sup Técnica Completa I 12%
60% 1 Sup Técnica Incompleta Bl 5%
SO:A) | Secundaria Completa IEEEG—G——E 41%
:g;: : De 65 a mas Secundaria Incompleto I 8%
s =Ded5ab4 Primaria Completo M 6%
10% - RBEYR Primaria Incompleto ® 3%
0% - mDe 18229 Ninguno/Analfabeto | 0%

Nivel Socioecondmico Estado civil Numero de Hijos

Promedio de
Hijos: 2.3

De7al,
1%
Ninguno,
28Y%
Divorciado / NS/NR 0 De 1(()) 3
2% Viudo, 4% 0% mas, 104

Base: 10 069
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Consejo Consultivo de Radio y Television

NS/NR
0

Promedio: 4.5 No trabaja [l 7%
Amadecasa [ 20%
Jubilado 1M 5%
Estudiante [ 8%
Independiente [N 43%
Dependiente [ 18%

P.1 Tenencia de artefactos eléctricos, equipos, servicios en
Promedio de horas de trabajo al dia funcionamiento en el Hogar

De1a4 Cocina 99%

Horas Televisor 99%

0 Ao
S G RERY Celular Inteligente — Multimedia (acceso a internet, etc) 92%

NS/NR
1%

Refrigeradora 90%
Radio 86%
Internet 66%
Computadora/laptop/Tablet 58%
Lavadora 50%

Horno Microondas 36%

Mas de
8 horas
26%

DVD 30%
Base: 10 069 Teléfono fijo 19%
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P.5 Equipo o dispositivo en el que ven Television

Televisor SMART (permite el uso
de internet)

Televisor NO SMART (no permite
el uso de internet)

ﬂI'Mg,.

P.6 Equipo o dispositivo en el que escuchan la Radio

56% Radio/ autoradio 65%
Celular 14%

Televisor pantalla ancha Computadora | 2%

(Televisores antiguos)

Celular Laptop | 0%

Televisor SMART (permite el uso de 0%
0

Computadora 2% internet)

Tablet | 0%
Laptop 1% 0
Televisor NO SMART (no permite el 0%

()

Tablet | 0% uso de internet)

Equipo de sonido | 0%
Televisor de 8 pulgadas | 0%

No escucha radio 27%
Base: 10 069

No ve televisidn 3%

Base: 10 069

= E|l56% de los entrevistados ven television en televisores SMART, mientras que el 27% lo hace en televisores NO SMART. Hay un 21%
gue aun utiliza los televisores de pantalla ancha (antiguos).

= El 65% escucha el medio radial a través de una radio y solo el 14% lo hace a través de un equipo celular.

16
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P.1 Histérico
2017 m 2019 m 2022
99%  100%  99%
91% 91% 86% 8% 92%
69%  66% 69%
52%
27%

Televisor Radio Internet Celular Basico Celular Multimedia

Base: 10 069 (Smartphone)

P.1 Comparativo Lima - Provincias 2022
99% 0 99% 99%
86% e 87% 90% 86% e 8% g0
76% 0 )
0 67% 74%
52%
32%
o 17% 16% 18%
Lima Provincia Urbano Rural
BTV »_Radio B nternet Celular Basico
18

Base: 10 069
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P.3 Servicios en los que acceden a contenido audiovisual
0 Para acceder a mayor variedad de
63% v 42%
programas
0 0
41% 33% Para recibir o captar mejor los canales de 0
o . 39%
sefial abierta
0
5% Para ver variedad de canales
I
Television por Television Plataformas OTT/ TDT Television Para tener mas opciones de
cable o satelital  tradicional de Streaming Digital Terrestre entretenimiento
sefial abierta ]
Base: 10 069 gratuita Por los programas deportivos que ofrece
P.3 Tenencia en el Hogar de Televisién por Suscripcion por
cable Para ver canales internacionales
70% e
Porque estoy insatisfecho con la TV
abierta
Para ver peliculas
65%
)
63% Por los programas locales / regionales
Por los programas para los nifios
2019 2022 Para ver programas con poca publicidad 3% Base: 5 298
19

Base: 10 069 2017



DEL PERU

6:-..‘ 2021 - 2024

\

BICENTENARIO

/s
-
f_.pl' Ll
- -
= T
=

@i
“l\

W)

-

ales

7

=,

ra acceder a cé@ﬁta iovi

Nafeddca

=

y Comunicaciones

C
=
i
pr ¥
=
<

d

1/
\.'I"IF.-’
|

L]
W\
4’]‘11

L]

¢ Tedevisidn

L
oy

Consejo Consultivo de Radi

“dii\

dades

.7

=
(S}
C
pi )
00
)
(%]
c
o
O
o
=
O
(%)
>
(%]
-~
o
o
[
o

.7

P.3 Penetracion de la televisi

m 2019 W 2022
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HABITOS DE USO DE MEDIOS Y
ACTIVIDADES COTIDIANAS
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9% 99%  96%
- 86%  83% . 82%  85%
m 2019
m 2022
Base: 10 069 Ven television Escuchan radio Leer diarios Navegan por Internet
Pr°'::g‘: de 03:04 | 02:16 | 03:02 02:35 | 01:34 | 02:31 01:25 | 00:38 | 01:24 02:59 | 01:57 | 03:22

P.7b Sdbados y Domingos

95%  97%  94%

m 2017 81% 84%

m 2019

m 2022

Base: 10 069 Ven television Escuchan radio Leer diarios Navegan por Internet
Promedio de

03:19 = 03:17 02:37 - 02:36 01:27 = 01:27 03:01 - 03:27

horas——




P.7 Uso de medios semanal

Ministerio

ae lraiispunits
y Comunicaciones

96% 94%
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Consejo Consultivo de Radio y Television

M Lunes a viernes

1 Sdbados y domingos

Ven television Escuchan radio Leer diarios Navegan por Internet
L-v 03:02 02:31 01:24 03:22
s-D 03:17 02:36 01:27 03:27
Base: 10 069
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Visitar las redes sociales (T|k Tok, Facebook / Instagram /
Twitter / Linkedin)

70% 759% 711% 691% 719% 674% 69.7% 709% 759% 73.1% 66.2% 58.4%

Chatear (WhatsApp, Messenger, Skype) 69% 625% 656% 657% 76.3% 80.9% 68.0% 709% 72.0% 70.7% 67.0% 65.3%

Ver videos (youtube, vimeo) 51.4% 515% 46.4%  454% 38.8% 482% 452% 522% 47.8% 40.3% 452%

Leer noticias 29.8% 409% 342% 332% 203% 36.9% 309% 324% 34.9% 334% 36.8%

Buscar informacion académica 246% 36.4% 347% 31.0% 157% 31.9% 32.6% 421% 325% 24.7% 24.6%

Enviar o recibir correos electronicos 22.0% 36.1% 26.5% 21.9% 16.7% 26.7% 25.8% 31.1% 25.4% 21.9% 26.2%

Buscar informacion de trabajo/motivos de trabajo 18.0% 19.9% 13.4% 10.2% 4.7% 15.3% 11.3% 142% 144% 123% 10.7%

Bajar musica fotos / imagenes 33.2% 13.1% 10.4% 13.3% 102% 13.7% 11.0% 15.6% 12.6% 10.8% 7.2%

Ver peliculas y series (Nefflix, Disney+, Movistar Play,
Claro Video, Amazon Prime Video, etc.)

Yapear (Yape/Plin/Tunqui, BIM)

247% 127% 11.5% 5.9% 46% 105% 10.0% 13.3% 10.2% 8.9% 6.0%
20.5% 8.6% 8.2% 7.1% 4.5% 7.7% 8.6% 10.9% 8.6% 6.6% 3.5%

Buscar/ver informacion de cultura 5.3% 11.1% 10.0% 3.8% 2.3% 8.9% 6.8% 7.8% 6.8% 8.2% 10.3%

Escuchar musica (spotify, etc.) 9.1% 6.2% 8.0% 7.3% 5.2% 8.1% 6.5% 11.7% 6.7% 4.6% 41%

Recibir clases/ enviar tareas 6.4% 5.8% 6.0% 5.1% 5.1% 5.0% 6.4% 10.7%  5.1% 2.8% 1.4%

Buscar/ver programas de salud y nutricion 3.8% 7.5% 6.1% 3.2% 2.8% 4.0% 6.7% 3.8% 4.7% 5.9% 9.1%

Ver deportes 5.6% 7.0% 5.6% 4.2% 1.5% 8.3% 2.0% 7.0% 6.1% 3.7% 2.2%

Ver canales de TV por Internet 6.7% 7.5% 4.6% 5.0% 2.2% 5.5% 4.7% 6.1% 5.1% 4.0% 5.4%
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HABITOS DE CONSUMO DE
TELEVISION Y RADIO
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Consejo Consultivo de Radio y Televis ‘“.

P.9 Programas de TV mas vistos

0,

23%

17%
14% 13% .
1% 1% 1% 10% 10% 10% 9%
- LATINA - Latina ATV - ATV ATV - Andrea LATINA - Latina LATINA - Latina
noticias: Matinal

AMERICA-  AMERICA- ATV - Magaly
América Noticias TV, la firme EEG/ Esto es

AMERICA - AMERICA -
Deportes

Cuarto Poder noticias: Edicion Noticias
(5am - 9am)

AMERICA-Al  AMERICA -

fondo hay sitio América América
(noche 9pm)  Noticias: Edicion Noticias: Primera Guerra Central (10pm-
Central (10:30-  Edicién (5am- 11pm)
11:30pm) 9:30am)

1as

[e]
Primera Edicldn

. 25 Afpos

Base: 9 578
26
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Consejo Consultivo de Radio v Television ‘“I\;\
2017 m 2019 m 2022
0
3% 4% 3% 8% 2%
_—-—_
Politicos Farandula

Consejos de salud

Entrevistas

Musicales Noticieros Deportes

Base: 7 717




7 EVALUACION DE LOS MEDIOS
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) Consejo Consultivo de Radio y Telc«rnsnan "‘I“l!;\
¢Cual es el medio que mas... ?
P.11 Evaluacion de medios
H NS/NO Ninguno M Internet " Radio 1 TV por Cable o Satelital m TV abierta
0% 0% 0%———
i IS% IS%
2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Base: 10 069
Entretiene Educa Informa
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P.11 Evaluacién de medios

. | Ministeric
PERU | de Transpai tes
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e los medioed e N
e los medios g SQTHYAYI P

Consejo Consultivo de Radio y Television

BICENTENARIO
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:==< DEL PERU
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, . . y
¢Cual es el medio que mas... ? a
H NS/NO Ninguno M Internet I Radio B TV por Cable o Satelital W Televisidn abierta
0% g - L
it 129 o
0

2017

2019 2022

2017

2019 2022
Veraz

1%
2017

2019
Base: 10 069

2022
Cercano

Plural
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Consejo Consultivo de Radio y Tn:.lln:*-.rnsn-:m

¢Cual es el medio que mas..
P.11 Evaluacién de medios

% BICENTENARIO
— —
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—= ;= DELPERU
NSNS 2021 - 2024

S\

H NS/NO Ninguno M Internet " Radio 1 TV por Cable o Satelital m TV abierta
+
e R i
15%
23% I
2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Neutral Sensacionalista Seguira Vigente
Base: 10 069
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P.12 Evaluacion de medios

M SOLO VE STREAMING / NO VE CANALES NACIONALES

de los medios deSamuniadry

Consejo Consultivo de Radio y Television

y Comunicaciones
éCon qué frecuencia ha visto los siguientes contenidos en la television que le hayan parecido inadecua

= ﬁ‘i‘;-

L

BICENTENARIO

DEL PERU
2021 - 2024

cfd!\} es haya molestado

I MUY FRECUENTE

0

I FRECUENTE

B POCO FRECUENTE

3%

1%

B NADA FRECUENTE

*

B NS/NO

2% 0 0 0
=
2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Palabras groseras Escenas de sexo/ desnudos Violencia Discriminacion ECHtEnle pa;:n:g:‘al :os Enlioac
T2B

44% 46% 32% 28% 31% 18% 57% 57% 45% 39% 38% 33% 23% 28% 15%

32

Base: 9 578
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¢Con qué frecuencia ha oido los siguientes contenidos en la radio que le hayan parecido madecuados

P.13 Evaluacion de medios

Ministeric

PERU | de Transpai tes
y Comunicaciones

do 1o mredioc R i
¢ los medie:CONCGRTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

BICENTENARIO
DEL PERU
2021 - 2024

B NS/NO MUY FRECUENTE M FRECUENTE B POCO FRECUENTE B NADA FRECUENTE
o 0 0 . ‘| 1% 4% 1% 0 0 2%
2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Palabras groseras Frases de connotacion sexual Violencia Discriminacion CELLEIEE p ara afi_u MEBEL
horario familiar
T2B
14% 14% 13% 9% 8% 6% 16% 17% 13% 13% 10% 9% 7% 7% 4%
33

Base: 7 717
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P.23 Percepcién de los noticieros

PERU

Ministerio

dL lidllﬁp'l_rl tn.__r

y Comunicaciones

o~

BICENTENARIO
DEL PERU
2021 - 2024
Base: 10 069

m NS/NO m No vé canales nacionales/noticieros/TV " Totalmente de acuerdo = De acuerdo M En desacuerdo M Totalmente en desacuerdo
0% 2% 0% 5% 1% 5% 1% 3% 1% 4% 4% 1%
2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Pasa mucha informacién No profundiza/no hay Manejado por Manejado por intereses Se aprovecha del dolor Prtfgr.a ma de ..
. . ., . . entretenimiento, policial Informa adecuadamente
de Lima investigacion autoridades empresariales humano . <.
y no de informacién
T2B
80% 82% 80% 61% 62% 60% 71% 70% 71% 78% 71% 75% 72% 68% 70% 63% 58% 63% 45% 41% 34%




CONTROL SOBRE EL CONSUMO
DE TELEVISION EN LOS NINOS
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—
Consejo Consullive de Radia y Televisian '\\:\

ey ’
ﬁ PERU
oI
. . . " P.16 Existencia d trol sobre el tipo d
P.15 Existencia de control sobre el tiempo que ven los nifios
que ven los nifios

96%
94Y, y 95%
0 89% 94% o

\I/;

88%

Base: 5 675 Base: 5 675

2017 2019 2022 2017 2019 2022

P.20 Costumbre de comentar con los ninos sobre lo que estan viendo

80% 84%

7%

Base: 5 675

2017 2019 2022 .
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Ministerie
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A ﬁﬁféﬁm‘@ hogar S

== ;=< DELPERU
i 3 - .
Consajo Consultivo de Radio y Televis 1%‘}1‘:‘&:. 2021 - 2024
P.17 Forma de control utilizada en los nifios
2017 m 2019 m 2022
65%
56% 56%
M 34%
0 30% °
27% 28% 259 229 0

Ver hasta cierta hora

Se limita el n? de horas por

23% I 219
. 14% 13% R . 14%

Sélo ven programas Ven después de hacer las No se les deja ver algunos Ver ciertos programas solo
dia infantiles / dibujos tareas programas o canales con compaiiia adulta
Base: 5171 lilliveeies
P.18 Hora hasta que se les permite ver TV a los nifios
m 2017 m 2019 m 2022
§7% 84%
1% 3% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0%
|
Hasta las 09:00 pm o antes Hasta las 10:00 pm Hasta las 11:00 pm Hasta las 12:00 pm
Base: 5 675

Hasta mas de las 12:00 de la noche
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re el consum@'\ N?ctjwrv hogar

Consejo Consultivo de Radio y Television

P19 Tipo de programas vistos en compafiia de menores de 14 afios

81%

78%

52%

0%

Dibujos
animados

51%

Otros
Infantiles

30%

15%

30%

Peliculas

20%

49%

Series/
miniseries/
telenovelas

10%

Documenta

les

6%

1%

13%

Noticieros

k_@mrffzf: BICENTENARIO
—= éi: DEL PERU
7o 2021 - 2024

'f“ ‘S‘

m 2017 W 2019 W 2022

1%

7% 8%

39 4%
== T - —J 0%
g 3
— ©
8 E
3 S
(@]

Base: 5 675

3%
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Ministerie

PERU | de Tra NSPGles
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{ﬁ
P21. Nivel de dificultad para supervisar lo que los niflos ven en la televisidn
Ni facil Ni dificil Dificil/ Muy dificil

0,

B NS/NO ™ Menores de 14 afios noven TV ® Fécil/ Muy Facil

Base: 5171
Ioi 1%
26% 26%
8%

23%
6% 4%
Que sus hijos no vean TV para adultos Cantidad de horas de TV que ven sus
hijos

Programas que ven sus hijos en TV

La cantidad de horas de TV que ven sus hijos

P22. i Por qué le cuesta supervisar ...?
M El que sus hijos no vean TV para adultos en el televisor

M El tipo de programas que ven sus hijos en el televisor

50%
34% 329, 29% -~ 329, 36%
0
24% X 24% 24% 5
Y 0
13% o
4% 5% 4%

0% 0% c oot 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
La TV no respeta el Ellos mismos Por el trabajoes  No obedecen/ no__Se quedan solos en__Tienen la TV en su Por hacer La pagina cambia NS/NO

cambian de canal dificil vigilarlos hacen caso casa dormitorio quehaceres del automaticamente

hogar es dificil Base: 514 39
supervisarlos

horario familiar
Base: 240

Base: 407



CONOCIMIENTO DEL HORARIO FAMILIAR'Y
PROCEDIMIENTO DE QUEJA

9 REGULACION DE MEDIOS:




M t r 4 ] .
y Comunicaciones

Consejo Consultivo de Radio y Television

Base: 10 069

P.29 Conocimiento sobre el horario familiar

No
conoce Si

48% conoce
52%

Base: 10 069

P.30 Conocimiento sobre el derecho de quejarse ante el mismo medio
por contenidos inadecuados en horario familiar

No )
54% S

46%

-1“‘:1':1!:?’2- I NARIO
ad regula actualmg@nte tate@YiRION,

7, W 2021- 2024
o710
AN

P.27 ¢{Quién cree que lo regula? - Apoyado -

Ministerio de Transportes y
Comunicaciones

43%

El Gobierno / el Estado

Los propios medios de comunicacién . 12%

El Consejo Consultivo de Radio y
Television (CONCORTV)

INDECOPI . 9%

Ministerio de Educacion I 5%

10%

ANDA I 3%

Ministerio de Cultura | 0%

Base: 10 069

Base: 3 464

41
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1. de medio én respecto @aﬂeer se exhiben en teleVISION o¢ pery
y.Comunicaclones Consejo Consultivo de Radio y Television "";é;“iﬁ%:- 2021 - 2028

“dil

P.32 Opinién sobre para que sirve ver noticias de delitos contra las P.33 Noticia o hecho delictivo violento que mas ha llamado la

atencion en los Ultimos tiempos

. Delincuencia/ asaltos/ robos/ _540/
Estar informados 58% sicariatos 0
Feminicidios . 10%

Prevenir que no le pase a uno 44% Violacién a nifios/ nifias/ . 9%
adolescentes

personas

Violencia contra la mujer - 8%

0,
40% Violencia contra nifios/ nifias/ . 79
adolescentes 0

Conocer lo que pasa, conocer la
realidad

Ensefiarles a los hijos lo que les 7% Accidentes en general l 5%
0

puede pasar
Violacién a mujeres l 4%,

] . Adolescentes que cometen l 20,
No sirve, es puro morbo 5% delitos 0

Imagenes de diferentes sucesos I 20
Base: 10 069 mostrados de manera morbosa ° Base: 10 069

El 58% de los entrevistados opina que ver noticias de delitos contra las personas sirve para estar informados, un 44% indica que
sirve para prevenir que no le pase a uno, el 40% menciona que sirve para conocer lo que pasa y la realidad, mientras un 17% indica
que sirve para ensefiarle a los hijos lo que les puede pasar.

El 54% de los entrevistados mencionan que el hecho delictivo o violento que mas ha llamado su atenciéon es la

Delincuencia/asaltos/robos/sicariatos, el T0% menciona a los feminicidios y e[ 9% a la violacion a ninos/ninas/adolescentes.
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Consajo Consultieg O =k |:'_.-.- B SiO1 ‘J}l‘i\\

P.34 Opinidn sobre las personas o grupos sociales que son o

aparecen perjudicados en la television

LGTB/ Homosexuales _ 34%
— I

-

-

Nifios - 6%

Los Politicos 0%

Indigenas

Mujeres

Adultos mayores

Afrodescendientes (moreno/ mulato/ negro)

Personas con discapacidad

Ninguno de los anteriores 32%

Base: 10 069

|nd|genas y Ias mujeres, ambos con 16%
Por otro lado, el 32 opina que ninguno de los grupos sociales o personas aparecen perjudicados en la television.
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i\

Consejo Consultivo de Radio y Television

o ’
PERU | de Transpaoiics
y Comunicaciones
Conoce o ha escuchado hablar sobre el Consejo Consultivo de Radio y Television — CONCORTV?

P.24 Conocimiento sobre CONCORTV

NO, 94%

LNS/NO,

0.0%

Base: 10 069

El 94% de los entrevistados no conocen o no han escuchado

hablar sobre el Consejo Consultivo de Radio y Televisiéon. Sélo
el 6% menciona conocer o haber escuchado sobre CONCORTV

CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

44




1 O RADIO Y TELEVISION LOCAL:
EVALUACION DE LOS MEDIOS LOCALES
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Ministeri UL C o
Personas que evision de su | ervhas, segun cnudadés“‘ ' ”‘:.: oer pere
y Comunicaciones "Jﬁfmt‘*ﬁ. 2021 - 2024

S Radio y T
Consejo Consultivo de Radio y Televis ‘II
P.41 Television Local

80%

52%

22%
19%
e 129
6% 7% 7% 5% 8% i
1% 0%
® ® o ® o Qo Q o) Q N ® 0 © ® o ® o 0 0 fe =
E £ § & 2 8 § % 8 ¢ & & £ 2 &8 £ § g & 2 3
3 = = © = Q > 3] = © S o © a © o o c =) [t
@ S = c = o < = T =) o — o o) 5 =
z > = O < = a © © =
< x 3 o T T -
©
=
Base: 10 069
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Consejo Consultivo de Radio y Television

P.42 Frecuencia con que escucha radio local

P.41 Frecuencia con que ve television local

14% 12%
EH 21% 23%
36%

2022

2019

2017

2017 2019 2022
Base: 10 069

H Todos los dias

Base: 10 069

Nunca ® Algunas veces almes m Algunos dias a la semana

El 52% de los entrevistados manifiestan ver television de su ciudad /regidn todos los dias.
Aot = 70, s ol 1o ol ol R P Y 4 —~ g | 1 oL
ASTTTTSTITY, Ut £ 770 TTTUTLd UT TOLULTTa TaUTU UT SU CLTUUaU/TTSIUTT LOUUS TUS Uldo.

= Se aprecia un aumento del consumo diario de television local en relacidén a la medicion anterior; sin embargo, se observa
gue el consumo diario de radio local presenta un decrecimiento en comparacidn a la medicién anterior.




Yy, _ | Ministeric
ﬁ PERU | de Transponias

y Comunicaciones

P.43.1 Nivel de satisfaccion con la televisién de su ciudad/regidn

1% 0%
0

2017 2019 2022
B NS/NO = Muy Satisfecho m Satisfecho m Poco satisfecho m Nada Satisfecho

Base: 6 211

Consaejo Consultivo de Radio y Television

— T2B 51%

L]
SNw2% BICENTENARIO
= :== DEL PERU

— s 2
et e ven O Sy
"-%}m?%‘ 2021 - 2024
[}

Falta veracidad

Mucha fardndula

Falta de programacién cultural y educativa 33%
Programacion poco variada

La programacion es mala o aburrida

Mala calidad de la informacion

Mucha violencia

Falta informacion local

Los canales locales/regionales solo se pueden

ver con television de paga (cable o satelital) Base: 2 310

El 51% se encuentran satisfechos con los canales de television de su ciudad /regién

El 41% se encuentra poco satisfecho

Se observa un decrecimiento en la satisfaccién en relacién a las mediciones anteriores.

mo, la falta de

Las-brincinal
pPrcrparT

programacion cultural y educativa. 48
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P.43.2 Nivel de satisfaccion con la radio de su ciudad/region

. | Ministeric
PERU | de Transponias

y Comunicaciones

2017

2%

2019

0%

2022

w2/ BICENTENARIO

el e ven S SO S
ZZINN 2021 - 2024

Consejo Consultivo de Radio y Television .

P.44.2 Motivos de insatisfaccion

38%

Programacion poco variada
Mala calidad de la informacion
- T2B 86%
Falta de programacién cultural y educativa
La programacion es mala o aburrida

Falta informacion local

Falta veracidad

La sefial de las emisoras locales/regionales es
mala, presenta interferencias

Mucha farandula

Mucha violencia 3% Base: 1 092

. o . . . -
B NS/NO = Muy Satisfecho m Satisfecho M Poco satisfecho M Nada Satisfecho 3657566 ErelEnisD Sl a0 €O 9 enisorss ¢ sy Gus s/ e

Base: 5 827

= El 13% se encuentra poco satisfecho

= Se observa un crecimiento en la satisfaccidon en relacién a las mediciones anteriores

= Los principales motivos de insatisfaccién son la programacién poco49variada y la mala calidad de la
informacion.




RADIO Y TELEVISION ESTATAL:
ANALISIS DE TV PERU Y RADIO NACIONAL
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P ., | Ministeric
PERU | de Transpaoiies

y Comunicaciones

BVision estata%msumo

Consejo Consultivo de Radio y Television

lfff

Al
O
SW2; scenrenamo
==
-%/;I v.ﬁ? 37 2021- 2024
i\

Base: 10 069

2%
3%
0%

Base: 10 069

1%

Base: 10 069

M Todos los dias

m Algunos dias a la semana

m Algunas veces al mes

” Nunca
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P.39.1 TV Peru

pVision estatalédﬁt:ifoﬂellvxrogramacién
Consejo Consultivo de Radio y Television

-
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-_— z=+« DEL PERU

%}1“1?@‘ 2021 - 2024

P.39.3 Radio Nacional

N4 BICENTENARIO

Base: 4 975 2017 = 2019 = 2022 Base: 1011 T e R
61% 56% 57% E 61% 61%
() i
; 54%
34% 33% § 300, 34%
26% ; 26%
12 9% 8% 5 g9, 1%
1 0
_-. 1% 1% 1% 03% 0% 0% | 1% 0% 0% 0% 0% 2% 1%
i I e
Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala ' Muybuena  Buena Regular Mala Muy Mala ~ NS/NO
2017 m2019 m2022
62%
Base: 507 54% 529,
36% 38%
17% 19%
9%
£ % 1% 0% 0% 0% 3% 1%
Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala NS/NO

52
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Minister . > . Sy BICENTENARIO
elevision e ivel de acuer Wases de TV Peru /C_:gk% al'fez B NTEN
YROImED CEONES an de acuerdo o enelesacuerde: esia,conidas siguientes frases? "? i‘i‘f\\ 2021 - 2024

En el 2019: ; Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta usted
con las siguientes frases respecto a TV Peru y/o Canal IPE?

P.40 Frases con las que estan de acuerdo sobre TV Peru

Base: 4 998 B NS/NO I Totalmente de acuerdo W De acuerdo B En desacuerdo B Totalmente en desacuerdo
2% ioi 1% 0 5% 7% 3% 7% 6% 59

2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022 2017 2019 2022
Recoge todas las voces del Tiene programas de calidad, . . Me entero de lo que sucede Es un vocero del gobierno de . < 2

. . . . Es veraz e independiente . . Tiene buena programacion

Peru entretenidos e informativos en mi ciudad turno
T2B

79% 81% 75% 89% 82% 80% 66% 66% 57% 77% 68% 72% 71% 73% 68% 84% 80% 81%
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P.45 Conocimiento sobre TDT

84%

32%
16%

Base: 10 069
Si

P.47 Beneficios que espera con la TDT

Mejorar la calidad de audio y video (HD)

Acceso libre/ acceso para todos

Tener mas canales de television nacional para ver
No genera ninglin costo mensual/ es gratis

Ver television en el celular o en aparatos méviles

68%

2017 2019

.y . N
il Terest . BRIV =
'I'"

Consejo Consultivo de Radio y Television
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P.46 Que entiende por TDT

Es ver la TV abierta con una mejora de la calidad

de audio y video 39%

Es verla TV por cable con un decodificador
Es ver television con los TVs LCD/ Plasma/LED
Es ver television por internet

Muy avanzada tecnologia de punta

Acceso libre/ acceso para todos los canales | 0%
Cables subterraneos | 0%

Ver TV satelital | 0%

Tener una antena digital | 0%

Para lugares alejados | 0%

Ninguno | 0%

Base: 10 069 nsinr - 8%

= La mayoria de los entrevistados no tienen conocimiento sobre la TDT.

= El 39% entiende que la TDT es ver televisidn abierta con una mejora en la

Avanzada tecnologia de punta | 0% calidad de audio y video.
Mas canales educativos | 0%
Envien alertas de sunami y teremoto | 0% = El46% espera que la calidad de audio y video mejore con la TDT.
Tener mas Canales Internacionales | 0%
Ninguno | 0%

Base: 10 069

ns/nr . 3%
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Perfil del entrevistado y caracteristicas del hogar:

* Los entrevistados se caracterizan por ser hombres y mujeres entre los 18 a 64 afios de edad, la mayoria cuenta con secundaria completa y
también se aprecia personas con estudios superiores universitarios y técnicos. La mayoria es casado o conviviente y tienen entre 1 a 3 hijos.

* El promedio de miembros que viven en el hogar es 4.5, en relacidn a la ocupacion la mayoria de los entrevistados son independientes y
seguidos de amas de casa. El promedio de horas que trabajan es 8.0.

Tenencia y uso de medios:

* Lacocina (99%), el televisor (99%), el Smartphone (92%), la refrigeradora (90%) y la radio (86%) ; son los equipos que tienen mayor presencia
en los hogares peruanos; no se presenta diferencias significativas por segmentos, rango de edad o ciudades; salvo que hay una menor
presencia del refrigerador en la zona rural.

* Los resultados en relacion la tenencia de televisién y radio son similares a la anterior medicién, mientras que se evidencia un crecimiento en
el uso de Smartphone.

* Hay una mayor presencia del servicio de internet en las zonas urbanas. Las ciudades con mayor penetracion de este servicio son: Lima y
Cajamarca, seguidas de Arequipa y Chiclayo.

* El nivel de penetracion de los celulares multimedia es alto (92%), cuenta con una participacion importante sobre todo en los NSEA, B, Cy D,
sin embargo en el NSE E también se evidencia un porcentaje alto de estos equipos (75.7%). Las ciudades donde hay mayor presencia de estos
equipos son: Huaraz (99%), Ica (97%), Madre de Dios (97%), Lima (94%) y Cusco (92%).

* La presencia del celular basico ha disminuido considerablemente (16%) en relacién a la medicidén anterior. Aln se mantiene su uso sobre
todo en el NSE E y en la zona rural. Las ciudades donde hay mayor presencia de estos equipos son: Ayacucho (70%), Chimbote (41%) y
Tarapoto (40%).

* La penetracion del servicio de Televisiéon por Cable o Satelital disminuyd en relacion al estudio realizado el 2019. Las ciudades donde se
incrementd el uso de este servicio son: Cajamarca, Hudnuco, Iquitos, Pucallpa y Trujillo.
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* Las principales razones por las que tienen el servicio de television por cable o satelital son: “Para acceder a mayor variedad de programas”,
seguido de “Para recibir o captar mejor los Canales de sefial abierta”, “Para ver variedad de canales”; entre las menciones con mayores
porcentajes.

* Cabe destacar que un 33% de entrevistados mencionaron que acceden a contenido audiovisual a través de plataformas OTT, sobre todo en
Lima (40%), Cajamarca (39%), Arequipa (33%), Piura (30%), asi como en los NSE A (90%) y B (55%).

Habitos de uso de medios y actividades cotidianas:

* Latelevision sigue siendo el medio mds consumido en el pais, el promedio de horas, de lunes a domingo, que se dedican a ver este medio es de
3 horas a mas. Sin embargo, se evidencia un ligero decrecimiento del consumo de este medio, en comparacion con los resultados del estudio
del 2019.

* Las ciudades con mayor consumo de television de lunes a viernes son Ayacucho (3.3 hrs promedio), Lima (3.2 hrs promedio) y Chiclayo (3.0 hrs
promedio).

* Las ciudades con mayor consumo de televisién los fines de semana son: Lima (3.5 hrs. promedio), asi como Huanuco (3.4 hrs promedio),
Chimbote, Huaraz y Tarapoto (3,3 hrs promedio), asi como Ayacucho, Chiclayo y Huancayo (3.2 hrs promedio).

* En cuanto a la radio, el promedio de horas que las personas dedican a este medio, de lunes a domingo, es 2 horas a mas. Las ciudades donde
hay un mayor consumo de este medio, de lunes a viernes, son: Tarapoto (3.6 hrs promedio), Cusco (3.3 hrs promedio), Tacna (3.2 hrs promedio)
y Arequipa (3.1 hrs promedio).

* Las ciudades con mayor consumo de radio los sdbados y domingos son: Chimbote (3.2 hrs promedio) y Huaraz (2.9 hrs promedio).

* Los entrevistados dedican, en promedio, 3.22 horas de lunes a viernes y 3.21 horas los fines de semana, a navegar por internet; se aprecia que
el consumo de este medio es alto en los niveles A, By C.

* ElI 70% de los entrevistados utilizan internet para visitar las redes sociales como Facebook, Instagram, twitter, etc. En segundo lugar chatean y
en tercer lugar se ubica ver videos en plataformas como youtube o vimeo.
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Habitos de consumo de television y radio

* El programa mas visto, a nivel nacional, es una telenovela. Asimismo, en segundo y tercer lugar se encuentran programas de tipo informativos.
Cabe mencionar que América television cuenta con los programas mds vistos por los entrevistados.

* Los tipos de programas mas escuchados en radio son: Musicales (87%), seguido de Noticieros (47%).

Evaluacion de los medios

* En la presente medicién, Internet es el medio que los entrevistados consideran como: el que entretiene, educa, informa, el mas veraz,
cercano, plural, neutral y el que seguird vigente.

* El medio percibido como el mas sensacionalista es la televisién abierta.

* Los entrevistados indican que es poco o nada frecuente ver contenido como palabras groseras y escenas de sexo/desnudo en la television.
Similar situacion se evidencia en relacién a contenido discriminatorio o contenido para adultos en horario familiar.

* Sin embargo, el 32% de los entrevistados indican que es frecuente ver contenidos violentos en televisidn, cabe mencionar que este resultado
ha disminuido ligeramente, en comparacién con la medicién anterior.

* Asimismo, es poco o nada frecuente escuchar por la radio contenido inadecuado o que les haya molestado.

* La poblacién entrevistada percibe que en los noticieros pasan mucha informacién de Lima, no profundizan o no investigan, es manejado por
autoridades o por intereses empresariales. Estos resultados se han incrementado en relacidon a la medicidn anterior. (2019). La percepcion de
que los noticiarios se aprovechan del dolor humano, que son programas de entretenimiento , policial y no de informacién, asi como que no
informan adecuadamente; se ha incrementado en mayor porcentaje en relacion al afo 2019. El 57% de entrevistados consideran que los
noticieros no informan adecuadamente.
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Control sobre el consumo de televisidon en el hogar

Ministerio

* La forma de control mas utilizada por los padres de familia es “ver televisién hasta cierta hora”, seguida de “limitar el nUmero de horas que
ven television los menores de edad”. Estos resultados han disminuido en relacién a la medicion anterior.

* Los mayoria de entrevistados mencionan que dejan ver televisién a los menores hasta las 9HO0 pm o antes.

* Asimismo el 88% indica que controla el tipo de programas que ven los nifios.

* Los tipos de programas que ven en compaiiia de los menores son dibujos animados e infantiles.

* La mayoria de los entrevistados mencionaron que les es facil o muy facil supervisar lo que los nifios ven en televisién. Mientras que un grupo

de entrevistados indicaron que les cuesta supervisar sobre todo la cantidad de horas que ven sus hijos, debido a que no obedecen / no hacen
caso.

Regulacion de medios

» La mayoria considera que la radio y la televisién no se encuentran regulados (63%).

= Un grupo de entrevistados (43%) menciond que el Ministerio de Transporte y Comunicaciones regula estos medios de comunicacién.
= EI52% de la poblacidon entrevistada menciona conocer sobre el horario familiar.

= Un 46% tiene conocimiento sobre el derecho de quejarse ante el mismo medio por contenidos inadecuados en horario familiar.

= Los entrevistados consideran que el movimiento LGTB/homosexuales son el grupo social que aparece perjudicado en la televisién, seguido
de indigenas y mujeres. Destaca un 32% de entrevistados que menciona que ningun grupo social aparece perjudicado en el medio televisivo.

® La mayoria no tiene conocimiento sobre CONCORTV
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Radio v television local

* El consumo de radio local ha disminuido considerablemente. Mientras que el de la televisidon local se ha incrementado en 5 puntos
porcentuales, en relacion a la medicion del afio 2019.

* La mayoria de entrevistados que mencionaron consumir television local indican estar satisfechos. Los entrevistados que no se encuentran
satisfechos, mencionan entre los motivos principales: La falta de veracidad, Mucha farandula, Falta de programacion cultural y educativa,
entre otras.

* Hay un mayor nivel de satisfaccion en relacién al consumo de radio local. Los entrevistados que indicaron encontrarse insatisfechos
mencionan como razén principal la programacidn poco variada, seguida de la Mala calidad de la informacion, Falta de programacién cultural y
educativa, entre otros.

Radio y Television Estatal

* Respecto a la televisidn estatal, El 65% de entrevistados que ven el canal del estado califican la programacién como buena o muy buena, y un
33% considera que es regular.

* Asimismo, sobre radio nacional y canal IP la mayoria nunca la escucha o ve. Sin embargo, los entrevistados que escuchan Radio Nacional
califican la programacién como buena o muy buena (72%). En el caso de canal IP, quienes lo ven, califican la programacion como buena o muy
buena (79%).

Television Digital Terrestre (TDT)

* La mayoria no ha escuchado hablar sobre la Television Digital Terrestre (TDT) (85%).

* Aquellos que si han escuchado sobre el tema y consideran que el principal beneficio es "mejorar la calidad de audio y video".
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En relacién al control de consumo de televisidn en el hogar: Se recomienda reforzar el control sobre el consumo de television en los nifios,
especialmente sobre el tiempo que ven television y sobre el tipo de programas que consumen. Se deben aprovechar los momentos en familia o
aquellos en los que ven television para comentar o aconsejar a los nifios sobre lo que consumen en televisidon. Asimismo, se debe incidir en que el
Ministerio de Educacidn y las entidades educativas sean canales para promover esta practica entre los padres de familia.

Es conveniente que en posteriores investigaciones se profundice sobre el consumo de contenidos a través de diversas plataformas en internet. Se
hace necesario indagar si los padres de familia también aplican mecanismos de control en los nifios sobre lo que consumen en estas plataformas, los
horarios en que lo hacen asi como si comentan y aconsejan a los nifios en relacién al tipo de contenido que consumen.

Sobre la regulacidon de medios: Se sugiere que las entidades competentes realicen una campafia de informacidn sobre estos temas, tanto en medios
tradicionales como en medios digitales, a fin de fomentar un consumo responsable de los medios de comunicacidén y contar con una participacion
activa de los ciudadanos para que sean ellos los que puedan quejarse sobre contenido inadecuado y regulen en consumo de estos contenidos en el
hogar.

Se reitera la importancia de que el Ministerio de Educacién a través de las entidades educativas comenten sobre estos temas tanto a los estudiantes
como a los padres de familia, a fin de que los ciudadanos sean mas criticos y selectivos en relacidén al consumo de medios.

Se hace necesario que las entidades competentes refuercen la informacion sobre la TDT sobre todo porque nos acercamos al apagdn analdgico y es
necesario que la poblacién conozca y se beneficie sobre esta tecnologia.

Se sugiere profundizar en posteriores investigaciones sobre el creciente uso de plataformas OTT para acceder a contenido audiovisual, es importante
conocer y entender el uso que le dan los ciudadanos a las plataformas, equipos desde los cuales acceden, horas asi como el tipo de contenido que
suelen consumir.

Difundir al CONCORTYV, funciones, ambitos y demas conceptos relacionados a su quehacer. Se puede iniciar el trabajo con el segmento joven que hace
uso de redes sociales y demas tecnologia para informase y expresarse sobre los temas que consideren de su interés.

Aprovechar el incremento en el uso de internet y en la tenencia de celulares multimedia para considerarlos dentro de un plan de medios que permita
comunicar las acciones y estudios realizados por CONCORTV.
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Hombre 50%
Mujer 50%
Base: 10 069

Edad del entrevistado

De 18 a 29 - 26%

De 30a 44

De 45 a 64

De 65 a mas
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17%
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CIUDADES

50% 53% 50% 45% 49% 49% 51% 51% 51% 50% 50% 50% 49% 50% 51% 53%
50% 50% 50% 51% 50% 49% 47% 50% 50% 50% 51%

51% 51% 49% 49% 49%

50% 47% 50% 55%
@@ (o =|allol o] o] a) o] olz|ee] oo o olla

CIUDADES
2 e o
25% 27% 31% 34% 27% 27% 27% 26% 26% 26% 25% 25% 28% 27% 26% 26% 26% 27% 26% 27%
25% 31% 38% 32% 31% 31% 31% 32% 31% 31% 32% 34% 30% 31% 31% 32% 32% 31% 31% 29%
28% 31% 27% 26% 31% 31% 31% 31% 31% 33% 31% 30% 30% 30% 31% 30% 31% 31% 31% 32%
12% 12% 12% 12% 11% 12% 12%

1M1% 12% 11% 13%

21% 12% 4% 8% 12% 12% 11% 1% 12%
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Consejo Consultivo de Radio y Television
' i)
P.1 Tenencia de artefactos eléctricos, equipos, servicios en
funcionamiento en el Hogar

CIUDADES

99% 100% 100% 95% 95% 99% 100% 98% 100% 100% 100% 99% 100% 99% 99% 98% 99% 99% 100% 99% 100%

Cocina
Televisor 99% 99% 99% 97% 93% 98% 100% 96% 99% 98% 100% 100% 95% 99% 97% 95% 100% 98% 99% 98% 99%
Ce'U'af'"te"g?mte-'\:'ulttin;edia(acceso 929, 94% 91% 90% 89% 90% 75% 92% 84% 87% 99% 97% 88% 88% 91% 77% 90% 87% 97% 89% 90%

a Internet, etc

Refrigeradora 9% 97% 92% 67% 63% 83% 98% 53% 53% 65% 54% 96% 69% 85% 80% 35% 91% 83% 91% 89% 81%
Radio 86% 86% 92% 95% 78% 76% 99% 88% 95% 89% 99% 94% 81% 84% 72% 94% 94% T2% 94% 78% 78%
Internet 66% 76% 68% 40% 69% 64% 46% 48% 57% 61% 21% 40% 12% 58% 25% 29% 60% 42% 32% 58% 44%
Computadorallaptop/Tablet 58% 63% 68% 43% T75% 59% 49% 55% T72% 75% 25% 11% 36% 43% 36% 64% 62% 42% 4% 45% 39%
Lavadora 50% 56% 62% 21% 41% 36% 47% 41% 27% 28% 38% 26% 44% 20% 47% 21% 48% 52% 21% 13% 51%
Horno Microondas 36% 42% 41% 8% 36% 25% 45% 31% 14% 10% 33% 53% 12% 7% 17% 17% 29% 16% 29% 2% 27%
DVD 30% 36% 46% 9% 23% 22% 11% 22% 31% 5% 0% 28% 17% 4% 22% 35% 29% 5% 35% 2% 11%
Teléfono fijo 19% 21% 19% 7% 22% 21% 41% 19% 2% 3% 17% 12% 2% 19% 12% 9% 12% 12% 10% 6% 16%
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CIUDADES
43% 41%

Ayac. |Cajam
48% 43% 30%

43% 35% 21%

8% 39% 48%

51% 50%
32% 24%

61% 34% 50%
29% 28% 57%

Televisor Sdl\g,?:;gg;nite el uso 56% 64% 54% 16% 61%

Te'e"is‘:l ':g)i“:f\nﬂr(:;’tfermite 25% 30% 63% 26% 19% 35% 10% 8% 25% 36% 46% 18% 43% 37% 37%
TFT'Z‘I’;?:;Z:t:r:'t"’;gau"::;a 17% 25% 37% 23% 22% 31% 25% 38% 20% 55% 16% 29% 20% 35% 31% 18% 22% 17% 27% 37%
Celular 8% 12% 2% 16% 14% 0% 6% 9% 2% 0% 3% 3% 10% 21% 10% 11% 3% 0% 8% 3%

Computadora || 2% 2% 5% 4% 5% 3% 0% 3% 4% 1% 0% 2% 0% 5% 1% 2% 3% 1% 0% 2% 1%

Laptop | 1% 1% 2% 1% 17% 2% 0% 4% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 3% 4% 1% 0% 1% 0% 0%

Tablet | 0% 0% 0% 0% 3% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%

Televisor de 8 pulgadas | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

No ve television § 3% 1% 5% 7% 10% 3% 0% 15% 3% 5% 1% 1% 7% 1% 3% 7% 9% 14% 6% 2% 7%
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P.6 Equipo o dispositivo en el que escuchan la Radio

Radio/ autoradio

14%

Celular

Computadora 2%

Laptop | 0%

Televisor SMART (permite el uso de 0%
internet) 0

Tablet | 0%

Televisor NO SMART (no permite el 0%
uso de internet) 0

0%

Equipo de sonido

27%

65% 60% 80% 93%

14% 14% 18%
1% 5% 5%

0% 2% 0%
0% 0%
0%
0% 1% O
0% 0%

31% 14%

0% 2% 2%

0% 1%

0% 0% 3%

caracteristica’del'hogar
e EONEORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

57% 61% 56% 56%

62% 58% 87% 79%

33% 13% 8% 9%

3% 1% 2%

2% 0% 0% 0%

1% 0%

2% 0% 0% 0%

% 0% 0% 0% 0%

0% 0%

6% 21% 33%

89%
23%

0% 4%

0% 0% 0%
0%
0%

8% 16% 7%
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CIUDADES

86% 89% 63% 68% 70% 54% 86% 83%
6% 1% 14% 11% 6% 20% 18% 5% 13% 7% 4% 22%
1% 3% 0% 0% 0% 0% 1% 3% 2% 0% 0% 1%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0%
0% 0% 4% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
14% 8% 31% 27% 28% 36% 11% 13% 34% 37% 42% 30%

No escucha radio
70
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P.1 Tenencia de equipos/ medios em el hogar

CIUDADES

99% 99% 99% 97% 93% 98% 100% 96% 99% 98% 100% 100% 95% 99% 97% 95% 100% 98% 99% 98% 99%

Televisor
Radio 86% 86% 92% 95% 78% 76% 99% 88% 95% 89% 99% 94% 81% 84% T2% 94% 94% T72% 94% 78% 78%
Internet 66% 76% 68% 40% 69% 64% 46% 48% 57% 61% 21% 40% 12% 58% 25% 29% 60% 42% 32% 58% 44%
Celular Basico 16% 15% 10% 70% 17% 18% 41% 15% 12% 9% 3% 5% 25% 14% 25% 22% 8% 40% 5% 13% 16%
Celular Multimedia (Smartphone) 92% 94% 91% 90% 89% 90% 75% 92% 84% 87% 99% 97% 88% 88% 91% 77% 90% 87% 97% 89% 90%
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CIUDADES PERU | de Transportes
y Comunicaciones

P.3 Servicios en los que acceden a contenido audiovisual

Televisidn por cable o satelital _ 63%

Television tradicional de sefial
abierta gratuita

Plataformas OTT/ Streaming
33%

TDT Television Digital

I 7
ra acceder a contenidos audiovisuales SN2 sicentenario
CONCORTV S
s

Consejo Consultivo de Radio y Television

CIUDADES
2 o o o
73% 41% 24% 54% 39% 63% 26% 30% 62% 31% 55% 74% 47% 57% 23% 29% 78% 65% 68% 49%
29% 64% 76% 55% 80% 37% 90% 68% 33% 67% 44% 24% 50% 50% 82% 68% 55% 33% 30% 74%
40% 33% 12% 39% 31% 10% 16% 15% 14% 5% 33% 16% 30% 21% 12% 26% 18% 17% 15% 19%
2% 4% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 6%

5 4% 0% 0% 27% 0% 9%

0% 0% 1%

Terrestre F 5%
1747 | 439 | 433 | a0 | 435 | ast | asn | 37 | aao | 30 | asn | ad0 | 39 | ass | aso | 430 | 39 | as0 | 430 | aer
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eI »: B VICIOS Ut ra acceder a contenidos audiovisuales SNwfs BICENTENARIO
PERU | de Transportes CONCORTV == é;‘: DEL PERU
y Comunicaciones "F_.g.rj“ﬁ*\t\\‘ 2021 - 2024

Consejo Consultivo de Radio y Television v
| 2

P.4 Razdn por la que tienen televisidon por suscripcion

CIUDADES

42% 44% 27% 23% 29% 32% 35% 36% 67% 58% 32% 29% 42% 24% 40% 59% 30% 34% 17% 39% 48%

Para acceder a mayor variedad de
programas

Para recibir o captar mejor los

" . 39% 36% 45% 69% 44% 37% 20% 35% 59% 80% 13% 67% 29% 54% 60% 54% 40% 32% 90% 72% 29%
canales de senal abierta

Para ver variedad de canales 34% 40% 23% 11% 19% 24% 14% 11% 8% 10% 5% 29% 18% 15% 10% 22% 23% 8% 16% 10% 26%
Para tener mas opciones de

L 28% 29% 20% 24% 29% 23% 35% 29% 60% 18% 23% 20% 34% 29% 23% 39% 20% 22% 13% 36% 22%
entretenimiento

Por | i
or los programas deportivos que 13% 12% 21% 23% 16% 27% 10% 44% 22% 11% 18% 10% 10% 17% 11% 27% 30% 8% 7% 16% 9%

ofrece
Para ver canales internacionales 13% 14% 12% 10% 19% 21% 5% 13% 4% 6% 7% 10% 11% 16% 2% 21% 15% 3% 6% 19% 20%
P°rq“ee5t°yi:;f‘:i‘:£e°h°c°” la v 12% 12% 12% 59% 15% 5% 15% 34% 23% 12% 4% 8% 9% 24% 5% 25% 9% 31% 7% 18% 9%
Para ver peliculas 10% 1% 5% 4% 23% 14% 5% 1% 2% 2% 0% 0% 19% 12% 6% 12% 8% 2% 1% 5% 18%
Por los p:gggifn’;‘fgs'°ca'es / 5% 6% 2% 8% 6% 0% 4% 4% 0% 0% 7% 1% 4% 1% 10% 4% 5% 2% 1% 4% 6%
Por los programas para los nifios | 5% 3% 5% 3% 7% 18% 0% 2% 1% 1% 0% 2% 15% 9% 19% 7% 1% 16% 3% 13% 8%
Para ver programas con poca | 5, 4% 3% 2% 5% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 2% 0% 1% 4% 1% 1% 0% 0% 3%

publicidad
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CIUDADES o anitos ade: dios y actividades cotidianas : Consumo de medios -S'h.m,z, “, BICENTENARIO
PERU | de Transportes CONCORTV ..,'-:;‘_ é:""-: DEL PERU
y Comunicaciones NSNS 2021 - 2024
Consaejo Consultivo de Radio y Television ",,“';J‘ l\&‘

P.7a Lunes a Viernes
CIUDADES
de horas

03:02 Ve e 96% 98% 93% 93% 86% 96% 100% 85% 97% 95% 99% 98% 93% 99% 94% 92% 90% 86% 94% 98% 93%
02:31 Escuchan radio 1% 68% 84% 94% 73% 65% 92% 83% 93% 86% 92% 67% 71% 71% 59% 87% 86% 64% 61% 58% 66%
01:24 Leer diarios 4% 40% 41% 28% 48% 46% 55% 42% 31% 25% 39% 36% 61% 62% 31% 42% 37% 35% 10% 60% 45%
03:22 Ni‘;‘;’gf:e"t’” 85% 88% 87% 88% 82% 83% 68% 80% 71% 83% 85% 85% 78% 86% 72% 72% 87% 80% 91% 82% 84%

7| n | n Jon [ [ [ [ r [ o [ o [ am s [an | n om0 0 ]

P.7b Sdbados y Domingos

CIUDADES
AR Lima Ayac. |Cajam| Chic. | Chim. [Cusco Tacna | Tarap. Tumb.| Truj.
de horas

03:17 Ven televisién b 97% 91% 93% 80% 86% 100% 80% 97% 95% 99% 98% 88% 93% 85% 90% 89% 65% 93% 92% 86%
02:36 Escuchan radio 61% 83% 94% 67% 56% 91% 79% 93% 86% 92% 62% 67% 66% 51% 84% 85% 50% 55% 55% 61%
01:27 Leer diarios 36% 44% 29% 43% 38% 54% 21% 23% 15% 38% 35% 53% 61% 27% 38% 39% 16% 7% 55% 40%
03:27 Nal‘r’]‘:gf:e‘t’” 84% 87% 85% 87% 78% 79% 70% 76% 71% 83% 84% 83% 77% 85% 68% 71% 86% 66% 89% 81% 79%

7| o || o0 o Lo o0 | e |0 | o0 | o w5 en [ n [ on [ w0 |00
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CIUDADES Iﬁjﬁ

DILOS- U

PERU | de Tra nsportes
y Comunicaciones

P.8 Lo que suelen hacer cuando navega por internet

Visitar las redes sociales (Tik Tok,

Facebook / Instagram / Twitter /...

Chatear (WhatsApp, Messenger, Skype)
Ver videos (youtube, vimeo)

Leer noticias

Buscar informacion académica

Enviar o recibir correos electronicos

Buscar informacion de trabajo/motivos
de trabajo

Bajar musica fotos / imagenes

Ver peliculas y series (Nefflix, Disney+,

Movistar Play, Claro Video, Amazon...

Yapear (Yape/Plin/Tunqui, BIM)

Buscar/ver informacion de cultura

Escuchar musica (spotify, etc.)

Base: 8 366

12%

10%

8%

8%

34%

32%

26%

47%

1 e e e ey g ey o e o T e v

66%

68%

70%

69% 68%

50%

38%

36%

33%

15%

1%

10%

10%

10%

8%

78%

62%

52%

24%

27%

5%

18%

21%

13%

4%

9%

6%

46%

61%

36%

28%

9%

19%

2%

22%

5%

20%

0%

3%

dios y actividades-cs

CONCORTV

”f;

tidianas : Consumo de medios -w mrm,.. A

Consejo Consultivo de Radio y Televis

62%

82%

49%

57%

50%

33%

16%

26%

37%

38%

9%

28%

82%

80%

44%

17%

27%

8%

9%

7%

9%

8%

5%

10%

37%

51%

30%

25%

19%

43%

1%

15%

5%

7%

0%

3%

73%

80%

37%

37%

51%

32%

17%

17%

16%

10%

3%

4%

88%

86%

57%

43%

39%

39%

15%

42%

9%

7%

7%

1%

88%

98%

39%

29%

22%

42%

5%

50%

15%

2%

8%

5%

CIUDADES

26%

65%

21%

6%

9%

25%

0%

11%

4%

2%

1%

3%

90%

69%

35%

15%

25%

16%

5%

3%

11%

2%

4%

7%

86%

34%

24%

13%

6%

2%

5%

9%

9%

4%

3%

86%

79%

26%

37%

32%

13%

..--.
'- ""-i

-"‘Jﬁr J\¥
l‘;j], \\b

87%
62%
44%
26%
20%
4% 4%
15%
1% 5%
6% 1%
0% 5%
9% 1%

5% 6%

BICENTENARIO
DEL PERU
2021 - 2024

75%

87%

47%

31%

27%

22%

12%

30%

15%

14%

4%

20%

83%

83%

51%

40%

31%

4%

24%

9%

10%

1%

2%

3%

74%

81%

49%

12%

11%

20%

1%

6%

4%

0%

1%

2%

92%

71%

44%

31%

23%

36%

4%

4%

7%

1%

3%

2%

92%

68%

33%

46%

33%

1%

18%

2%

7%

0%

6%

3%

62%

58%

41%

25%

19%

7%

3%

5%

4%

0%

4%

1%

en e [z e [ | Lo o || wa | e [ e e 2 [ e flem | e e
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\.“{1 ' / ff/

ONSUNTOIOH : Programas m@etos S % BICENTENARIO
peR0 | deHaripore CONCORTV S5 s o
y Comunicaciones TN 2021 - 2024
Consaejo Consultivo de Radio y Television ",,”ll'{\

CIUDADES

noticias
Primera Edicldn

25 Afos

—

AMER'CA'Af)hays"io("“he b 30% 24% 22% 43% 29% 20% 22% 41% 51% 23% 22% 22% 31% 26% 42% 18% 13% 30% 29% 11%
AMER%&}Q%{%%_’}‘?%?&E"iCié“ 23% 24% 15% 29% 11% 19% 14% 12% 14% 8% 13% 35% 8% 38% 24% 17% 12% 44% 40% 36% 37%
AMER'CQ;C%T‘?Q;’;%‘:’%:;}P”mera 17% 14% 15% 30% 18% 18% 27% 4% 33% 35% 33% 28% 8% 25% 38% 18% 12% 8% 36% 24% 15%
AMERICA - América Noticias - 14% 15% 23% 20% 10% 19% 4% 14% 14% 22% 7% 0% 6% 0% 0% 9% 18% 0% 0% 0% 16%

ATV - Magaly TV, la firme - 13% 18% 3% 7% 7% 9% 15% 2% 16% 2% 8% 3% 12% 2% 5% 2% 3% 4% 2% 3% 5%

AMERICA - EEG/ Esto es Guerra - 1% 12% 5% 3% 9% 11% 11% 1% 12% 14% 7% 13% 18% 17% 25% 13% 5% 8% 6% 21% 5%
AMERICA - Cuarto Poder - 1% 12% 7% 4% 30% 15% 6% 1% 19% 11% 5% 3% 10% 6% 5% 19% 6% 1% 5% 11% 7%
LAT'Né‘ehtzfi?fogﬁ:ﬁi?::mﬁdiCié” - 1% 12% 7% 3% 7% 7% 1% 10% 2% 1% 2% 8% 11% 16% 5% 3% 9% 31% 8% 16% 8%
ATV - ATV Noticias - 10% 1% 13% 11% 5% 5% 2% 12% 7% 7% 5% 3% 4% 2% 2% 3% 8% 5% 4% 2% 28%

ATV - Andrea 10% 10% 7% 4% 6% 7% 20% 9% 32% 16% 17% 6% 9% 6% 6% 15% 6% 2% 5% 4% 9%

LATINA - Latina Deportes - 10% 1% 2% 42% 8% 7% 5% 16% 5% 31% 16% 2% 13% 2% 15% 3% 3% 32% 5% 1% 1%
LATINA'La“”a_"g;ig?S: Matial {Sam - 9% 10% 5% 8% 2% 5% 5% 5% 5% 11% 5% 9% 13% 9% 6% 3% 10% 7% 10% 9% 5%

omss 7 I E I I A e E T
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CIUDADES " OHSUNTooH )os de program@e acostumbra escuchar SNws BICENTENARIO
PERU | de Transportes CONCORTV —= :=< DEL PERU
y Comunicaciones TN 2021 - 2024
Consejo Consultivo de Radio y Television ",,‘ “‘ l‘{\
¥ CIUDADES
o o

Musicales 87% 89% 87% 82% 79% 93% 92% 86% 93% 94% 98% 76% 62% 91% 87% 74% 70% 89% 69% 91% 79%
Noticieros 41% 64% 65% 47% 41% 33% 76% 65% 64% 23% 65% 64% 37% 66% 79% 86% 42% 85% 43% 39%
Deportes 11% 8% 20% 4% 21% 7% 8% 15% 31% 36% 6% 1% 12% 5% 24% 21% 21% 4% 1% 2% 4%
Consejos de salud 9% 7% 33% 4% 10% 3% 2% 4% 31% 24% 0% 1% 3% 0% 1% 6% 20% 1% 0% 1% 5%
Entrevistas 8% 6% 25% 0% 6% 2% 2% 2% 34% 41% 0% 4% 2% 1% 3% 4% 39% 0% 0% 1% 1%
Politicos 4% 2% 18% 1% 5% 0% 0% 4% 6% 1% 0% 4% 2% 0% 3% 10% 25% 2% 0% 0% 1%
Farandula 2% 2% 5% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 6% 0% 3% 5% 3% 0% 0% 0% 0%

Religién (cristiana /
evangelica / biblica) 2% 1% 4% 1% 10% 1% 2% 1% 0% 1% 0% 1% 3% 2% 2% 2% 2% 4% 2% 4% 5%
Comicos 1% 1% 6% 0% 8% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 4% 5% 3% 6% 0% 0% 1%
Documentales / culturales 0% 0% 2% 0% 3% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 0%
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CIUDADES Iﬁﬁ

éCual es el medio que mas...

RU | de Transportes

?

Entretiene
TV abierta
TV por cable o satelital
Radio
Internet
Ninguno
No sabe
Educa
TV abierta
TV por cable o satelital
Radio
Internet
Ninguno
No sabe
Informa

TV abierta

TV por cable o satelital
Radio

Internet

Ninguno

No sabe

Noju5 a0

y Comunicaciones

comunicacion

ﬁ;;x

ONCOR

Consejo Consultivo de Radio y Te

H NS/NO
Ninguno

M Internet
Radio

B TV por Cable o Satelital

B TV abierta

Entretiene

CIUDADES

Educa

BICENTENARIO

L PERU

Informa

Total ]
o e [ [ o oo o[ [ ] e e [ [ ] o [ e

17%
23%
12%
47%
1%
0%

12%
15%
7%
60%
5%
0%

20%
19%
14%
46%
2%
0%

17%
28%
6%
48%
1%
0%

12%
18%
4%
59%
6%
0%

20%
22%
9%
47%
2%
0%

13%
7%
29%
51%
1%
0%

10%
3%
18%
68%
0%
0%

16%
7%
30%
46%
1%
0%

15%
4%
7%

71%
1%
1%

15%
3%
8%

71%
1%
1%

10%
5%
22%
61%
2%
1%

13%
17%
17%
49%
3%
0%

8%
10%
13%
62%

7%

0%

9%
12%
20%
55%

3%

1%

28% 31% 17% 20% 13% 49% 19%
10%  33% 6% 5% 20% 16% 14%
12% 12% 33% 39% 17% 16% 16%
48% 24% 44% 36% 50% 20% 51%

1% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

18% 30% 14% 14% 8% 46% 8%
5% 36% 3% 2% 17%  12% 8%
5% 9% 18%  28% 7% 12% 9%
67% 25% 58% 54% 64% 30% 71%

5% 0% 5% 2% 4% 0% 3%
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%

32% 33% 15% 21% 14% 47% 28%
5% 37% 4% 8% 16%  15% 9%
12% 1% 27% 36% 33% 14% 24%
50% 18% 53% 33% 36% 24% 36%

1% 0% 0% 1% 0% 0% 3%
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%

9%
23%
20%
45%

3%

0%

1%
35%
1%
39%
3%
0%

10%
27%
23%
38%
2%
0%

19% 14% 23% 10%
18% 22% 6% 8%

15% 17% 21%  29%
48%  46% 48% 53%

0% 1% 2% 0%
0% 0% 0% 0%

12% 8% 10% 4%
13% 1% 5% 3%
5% 1M1% 18%  18%

69% 59% 54% T74%
2% 10% 13% 1%

0% 0% 0% 0%

2% 13% 17% 12%
19% 23% 4% 6%

12% 16% 35% 31%
47%  46% 42% 51%

0% 2% 2% 1%
0% 0% 0% 0%

7% 12% 19% 18%
27% 8% 31%  14%
18% 1% 8% 17%
48% 69% 42%  50%

0% 1% 0% 1%
0% 0% 0% 0%

4% 8% 8% 11%
19% 4% 21% 7%
12% 8% 3% 10%
63% 78% 67% 69%

2% 2% 3% 2%
0% 0% 0% 0%

7% 17%  21%  20%
24% 6% 32%  16%
20%  25% 8% 18%
48% 50% 38% 45%

1% 2% 0% 1%
0% 0% 0% 0%

10069 1747 | 439 | 433 | a3 | 433 | a5t | a3 | 457 | a0 | as0 | a3 | aa0 | 430 | ass [a39] a8 | a0 | a3 | 436 | a1
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M Internet

. o 7 .-:.'-"__ ?-‘."\\ \“{"rfff

: JION'UE10S: comunicacion (2) -, %, BICENTENARIO

CIUDADES PERU | de Transportes = NS/NO ONCOR —= :=< DEL PERU

y Comunicaciones A ISR 3
Ninguno Consajo Consultivo de Radio v Tt-- '{\;

Radio 16% 19% 17%
) . ) W TV por Cable o Satelital - -
¢Cual es el medio que mas... ? = TV abierta 15%
Veraz Cercano Plural
Total ! ! ) ) .
s [ vos [ vae [ cam | ove | cim e [ v [z 1ea | 1| i [puar June]aena | e [wrs roms | T
Veraz
TV abierta 15% 15% 10% 13% 9% 29% 33% 12% 16% 4% 47% 15% 11% 14% 14% 9% 9% 5% 8% 11% 15%
TV por cable o satelital ~ 17%  21% 3% 4% 12% 6% 37% 5% 9% 4% 15% 8% 28% 15% 21% 3% 4% 30% 5% 28% 10%
Radio 16% 11% 36% 11% 20% 13% 14% 30% 40% 63% 14% 24% 16% 14% 17% 27% 33% 16% 23% 8%  14%
Internet 40% 40% 39% 68% 46% 45% 16%  46% 26% 25% 23% 20% 34% 44% 40% 33%  36% 39% 38% 39% 52%
Ninguno 1% 12% 13% 3% 13% 7% 0% 6% 9% 4% 0% 33% 12% 14% 7% 27% 18% 9%  26% 14% 10%
No sabe 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Cercano
TV abierta 20% 20% 16% 14% 20% 34% 32% 12% 29% 11% 48% 32% 10% 21% 14% 23% 11% 6% 19% 14% 14%
TV por cable o satelital 17% 21% 6% 3% 10% 4% 37% 4% 11% 13% 18% 5% 29% 5% 22% 2% 5% 20% 2% 18% 8%
Radio 19% 14% 40% 10% 23% 16% 12% 32% 37% 49% 15% 11% 22% 32% 19% 33% 33% 21% 16% 19% 22%
Internet 42% 42% 38% 68% 43% 45% 19% 47% 22% 28% 19% 39% 33% 41% 41% 31% 51% 49% 57% 48% 52%
Ninguno 3% 3% 0% 5% 4% 0% 0% 3% 2% 0% 0% 14% 5% 0% 4% 11% 0% 5% 6% 0% 3%
No sabe 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Plural
TV abierta 15% 14% 16% 13% 1% 33% 32% 12% 34% 19% 48% 26% 7% 16% 10% 19%  16% 3%  17% 10% 11%
TV por cable o satelital ~ 16%  19% 5% 3% 9% 8% 37% 3% 12% 32% 17% 4% 31% 16% 15% 5% 4% 15% 2%  30% 10%
Radio 17% 14% 37% 8% 23% 13% 12% 31% 32% 23% 13% 13% 25% 14% 23% 25% 36% 20% 19% 10% 14%
Internet 40% 39% 40% 65% 45% 43% 17% 42% 19% 25% 22% 36% 29% 53% 43% 31% 42% 51% 51% 49% 59%
Ninguno 11% 14% 2% 10% 11% 3% 1% 11% 5% 1% 0% 21% 9% 1% 10% 21% 2% 9% 11% 1% 6%
No sabe 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%

10069 1747 | 439 | 433 | a3 | 433 | a5t | a3 | 457 | a0 | as0 | 436 | aa0 | 430 | ass [a39] s | a0 | a3 | 436 | as1
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BICENTENARIO
DEL PERU

Seguira vigente

. Tumb.
T e T v | e caom | ome | cim | cuso ane. ] s [are| s | v | P roat ] Tons | T [wois [ rumo| T

Q&S F omunicacion (3 —
CIUDADES PERU | de Transportes = NS/NO ONCORI! £°
Y Soicciones Ninguno Consajo Consultivo de Radio v Tel 23%
M Internet
B TV por Cable o Satelital
¢Cual es el medio que mas... ? = TV abierta
Neutral
CIUDADES
Neutral
TV abierta M1% 1% 5% 12% 6% 19% 32% 13% 21% 1% 49% 11%
TV por cable o satelital ~ 14%  17% 4% 2% 9% 8%  32% 3% 9% 31% 17% 4%
Radio 15% 12% 34% 8% 20% 16% 14% 23% 35% 28% 13% 20%
Internet 36% 34% 33% 63% 39% 39% 16% 32% 23% 25% 20% 24%
Ninguno 23% 25% 25% 14% 25% 18% 7% 29% 11% 5% 2%  40%
No sabe 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0%
Sensacionalista

TV abierta 47% 49% T71% 28% 39% 51% 34% 60% 66% 36% 50% 47%
TV por cable o satelital ~ 18% 21% 8% 0% 10% 3% 35% 2% 18% 54% 19% 4%
Radio 6% 4% 7% 2% 9% 10% 11% 14% 7% 1%  12% 5%
Internet 20% 17% 13% 2% 28% 29% 15% 20% 4% 6% 19% 32%
Ninguno 8% 9% 1% 67% 14% 8% 5% 2% 4% 3% 0% 11%
No sabe 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0%
TV abierta 13% 12% 8% 6% 9% 21% 33% 18% 30% 18% 48% 24%
TV por cable o satelital ~ 14%  18% 3% 2% 6% 5% 36% 3% 10% 17% 16% 4%
Radio M1% 7% 22% 9% 0% 7% 10% 27% 24% 9% 15% 7%
Internet 60% 59% 67% 80% 72% 67% 21% 51% 34% 56% 21% 63%
Ninguno 2% 2% 1% 2% 3% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2%
No sabe 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0%

10%
17%
21%
28%

25%
0%

8%
33%
12%
40%

6%

0%

5%
13%
21%
57%

5%

0%

8%
14%
12%
55%

10%
0%

34%
7%
9%

41%
8%
0%

9%
8%
1%
72%
0%
0%

10%
13%
25%
32%

19%
0%

14%
20%
19%
40%
7%
0%

14%
19%
12%
52%
1%
2%

6%
3%
18%
26%

46%
1%

59%
6%
10%
9%
16%
0%

9%
1%
18%
66%
6%
0%

5%
3%
28%
32%

32%
0%

73%
5%
8%
12%
2%
0%

3%
1%
21%
73%
1%
0%

3%
9%
16%
44%

28%
0%

1%
46%
12%
18%

12%
0%

5%
10%
13%
69%

3%

0%

10%
2%
18%
49%

21%
0%

44%
1%
6%

39%

10%
0%

18%
2%
7%

71%
1%
0%

6%
19%
7%
53%

15%
0%

27%
17%
3%
53%
1%
0%

11%

14%
6%

69%
0%
1%

8%
5%
1%
64%

12%
0%

33%
21%
5%
35%
6%
0%

10%
6%
11%
72%
1%
0%
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M Solo Streaming / No canales nacionales
P.12 Evaluacion de medios
Muy Frecuente

éCon qué frecuencia ha visto los
siguientes contenidos en la television
que le hayan parecido inadecuados

M Frecuente

M Poco Frecuente

o les haya molestado ® Nada Frecuente Palabras groseras, inusultos Escenas de sexo o desnudos violencia

Total CIUDADES

Ol [ "o T veq | Ayec | o | o | G | usoo [rosnc | suan [ uerse | toa | ot | s | puca ] Puno | oo | Torsp ot Yo | 7y

Palabras groseras, insultos
Nada Frecuente 18% 14% 7% 23% 16% 18% 39% 20% 38% 42% 30% 40% 17% 11% 51% 8% 6% 36% 46% 14% 37%
Poco Frecuente 49% 54% 33% 46% 47% 50% 55% 33% 41% 28% 59% 43% 42% 52% 30% 57% 30% 28% 33% 56% 39%
Frecuente 26% 27% 33% 26% 23% 27% 5% 27% 19% 24% 11% 17% 30% 31% 15% 30% 39% 35% 20% 29% 24%
Muy Frecuente 6% 4% 27% 6% 8% 5% 0% 19% 2% 5% 0% 0% 9% 5% 4% 2% 24% 1% 0% 0% 0%
f;’(':‘i’oiggzm'“gl T 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%
NS/NR 1% 1% 0% 0% 5% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 3% 0% 0% 0% 0% 0%
Escenas de sexo o desnudos
Nada Frecuente 37% 33% 16% 50% 23% 42% 60% 31% 34% 27% 44% 83% 47% 23% 66% 29% 17% 69% 91% 26% 82%
Poco Frecuente 43% 47% 43% 28% 42% 44% 32% 33% 52% 62% 33% 15% 38% 55% 25% 43% 46% 19% 7% 51% 14%
Frecuente 16% 17% 26% 12% 21% 12% 8% 25% 13% 11% 22% 0% 10% 20% 6% 23% 22% 10% 0% 22% 4%
Muy Frecuente 2% 1% 14% 9% 6% 0% 0% 10% 0% 0% 0% 0% 3% 0% 2% 2% 13% 0% 0% 1% 0%
S SCEEe CE0E 52 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%
NS/NR 1% 1% 1% 1% 6% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 3% 0% 1% 3% 1% 1% 0% 0% 1%
Violencia
Nada Frecuente 22% 22% 3% 35% 18% 10% 44% 24% 30% 30% 32% 16% 22% 10% 51% 5% 4% 37% 22% 11% 32%
Poco Frecuente 32% 31% 15% 35% 37% 28% 47% 27% 46% 40% 50% 51% 30% 49% 22% 24% 16% 27% 43% 50% 40%
Frecuente 36% 39% 38% 23% 30% 49% 8% 37% 24% 29% 18% 32% 35% 38% 22% 56% 38% 36% 33% 37% 28%
Muy Frecuente 9% 7% 45% 6% 11% 12% 0% 10% 0% 0% 0% 1% 11% 3% 5% 15% 42% 1% 0% 2% 0%
fgl‘i’oiggasm'“gl 0o GEME]ES 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%
NS/NR 1% 1% 0% 0% 4% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%

| Base 9578 ] 4721 ] 415 | 403 | 392 | 422 | 451 | 374 | 425 | 419 | 431 | 432 | 410 | 434 | 420 | 407 | 397 | 78 | 408 | 428 | 411 |



Consejo Consultiv

M Solo Streaming / No canales nacionales
P.12 Evaluacion de medios
Muy Frecuente

éCon qué frecuencia ha visto los
siguientes contenidos en la television
que le hayan parecido inadecuados

o les haya molestado ® Nada Frecuente Trato discriminatorio Contenido de solo para adultos

CIUDADES

. e — a7
J !E;Hnigiﬂrm omunicacion (2) ~— -‘3@" 2 BICENTENARIO
PERU e Transportes = gl PEBL]
y Comunica.icnes CON T
Ll

M Frecuente

M Poco Frecuente

Total

Trato discriminatorio

Nada Frecuente 28% 25% 7%  47% 21% 16% 54% 27%  38% 43%  42% 50% 26% 23% 54% 14% 9%  45%  54%  23%  50%
Poco Frecuente 38%  40% 27%  24%  40% 39%  36% 26% 39% 35% 47%  34%  26%  52%  23% 41%  31%  24%  35% 54%  32%
Frecuente 28% 30% 35% 21% 25% 39% 7%  33% 21% 22% 11% 15%  32%  23%  20% 39% 39% 31% 10% 22% 17%
Muy Frecuente 5% 3% 30% 7% 8% 6% 0% 12% 0% 0% 0% 0% 13% 1% 2% 5% 20% 1% 0% 0% 0%
S S CHITE G ] o 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%
NS/NR 1% 2% 0% 0% 4% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 1% 3% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%

Contenido de solo para adultos
en horario familiar

Nada Frecuente 41% 35% 15% 51% 30% 64% 65% 37% 41% 55%  45%  83% 65% 29% T74% 27% 22% T1% 92%  32%  87%
Poco Frecuente 40% 45% 50% 21%  39% 29% 28% 31% 45%  35%  46% 15% 25% 57% 17% 38% 47%  22% 6%  55% 9%
Frecuente 14% 15%  23% 21% 20% 4% 5%  22% 12% 10% 9% 1% 5%  12% 7% 12% 20% 6% 0%  12% 3%
Muy Frecuente 2% 1% 11% 6% 4% 0% 0% 8% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 2% 10% 0% 0% 0% 0%
S SIS IR 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%

NS/NR 2% 3% 0% 0% 6% 2% 1% 0% 2% 0% 0% 1% 4% 0% 1%  21% 1% 1% 0% 0% 1%
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Muy Frecuente

P.13 Evaluacion de medios

éCon qué frecuencia ha oido

los siguientes contenidos en la M Poco Frecuente
radio que le hayan parecido
inadecuados o les haya
molestado CIUDADES

M Frecuente

® Nada Frecuente Palabras groseras connotacion sexual Violencia

Total
N N 8 e o e e e e e e ) e e o N

Palabras groseras, insultos

Nada Frecuente 38% 33% 26% 56% 31% 38% 67% 44% 50% 50% 49% 72% 22% 59% 52% 35% 29% 58% 78% 73% 63%
Poco Frecuente 48% 56% 48% 36% 47% 41% 31% 34% 46% 48% 49% 20% 39% 38% 33% 56% 47% 24% 15% 26% 23%
Frecuente 1% 1% 21% 7% 15%  14% 2% 19% 3% 2% 2% 7% 31% 3% 10% 7% 19% 17% 6% 0% 14%
Muy Frecuente 1% 1% 5% 0% 3% 2% 0% 4% 0% 0% 0% 0% 5% 0% 3% 0% 4% 1% 0% 0% 0%
NS/NO 1% 0% 0% 0% 3% 5% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 3% 0% 2% 3% 0% 0% 1% 0% 0%

Frases de connotacion sexual

Nada Frecuente 55% 49% 35% 78% 34% 66% 81% 57% 55% 63% 58% 91% 44% 77% 65% 56% 56% 76% 97% 94%  86%
Poco Frecuente 38% 45%  53% 17%  45%  26% 17% 28% 42% 37% 37% 6% 37% 21%  26% 36% 34% 17% 0% 6% 11%
Frecuente 5% 5% 10% 5% 15% 3% 2% 12% 2% 0% 5% 1% 13% 2% 6% 4% 8% 7% 0% 0% 3%
Muy Frecuente 1% 0% 2% 0% 3% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0%
NS/NO 1% 1% 0% 0% 3% 5% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 4% 0% 3% 4% 1% 1% 2% 0% 0%
Violencia

Nada Frecuente 48% 45% 24% 73% 33% 45% 71% 54% 51% 56% 54% 61% 26% 71%  58% 29%  26% 62% 67% 83% 73%
Poco Frecuente 39% 44% 44% 20% 38% 29% 26% 29% 43% 41% 42% 30% 40% 25% 29% 32% 41% 19% 27% 16% 19%
Frecuente 11% 9% 25% 6% 21% 18% 2% 15% 4% 3% 4% 7% 24% 4% 10% 29% 27% 19% 4% 1% 7%
Muy Frecuente 2% 1% 7% 0% 5% 3% 0% 3% 0% 0% 0% 0% 8% 0% 2% 6% 6% 0% 0% 0% 0%
NS/NO 1% 1% 0% 0% 3% 5% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 2% 0% 2% 4% 0% 0% 1% 0% 0%
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P.13 Evaluacion de medios

éCon qué frecuencia ha oido
los siguientes contenidos en la M Poco Frecuente

Muy Frecuente

M Frecuente

radio que le hayan parecido o ] ) _ -
. B Nada Frecuente Trato discriminatorio Contenido de solo para adultos en horario familiar
inadecuados o les haya

molestado CIUDADES

Total

Trato discriminatorio

Nada Frecuente 51% 47% 30% 74% 35% 53% 78% 52% 51% 64% 57% 84% 31% 77% 63% 39% 41% 63% 95% 92% 80%
Poco Frecuente 38% 44% 47% 20% 38% 29% 19% 32% 44% 32% 40% 11% 34% 22% 27%  46% 41% 19% 4% 8% 12%
Frecuente 8% 7% 17% 6% 17%  12% 2% 13% 3% 3% 2% 2% 22% 1% 8% 9% 15%  17% 0% 0% 6%
Muy Frecuente 1% 0% 6% 0% 5% 1% 0% 3% 0% 0% 0% 0% 8% 0% 1% 1% 2% 0% 0% 0% 1%
NS/NO 1% 1% 0% 0% 4% 5% 2% 0% 1% 0% 0% 2% 5% 0% 2% 6% 0% 0% 1% 0% 1%

Contenido de solo para adultos
en horario familiar

Nada Frecuente 60% 52% 39% 77% 44% T76% 85% 67% 60% 77% 60% 95% 66% 84% 79% 45% 56% 79% 98% 98%  95%
Poco Frecuente 35% 43% 53% 18% 36% 13% 13% 24% 37% 23% 39% 3% 24% 15% 16% 26% 37% 17% 0% 2% 4%
Frecuente 3% 4% 6% 5% 12% 1% 0% 6% 2% 0% 1% 0% 4% 1% 3% 5% 4% 3% 0% 0% 0%
Muy Frecuente 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 0%
NS/NO 2% 1% 0% 0% 6% 9% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 5% 0% 2%  23% 1% 1% 1% 0% 1%
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B No vé canales o

nacionales/noticieros/TV
p  De acuerdo
¢Qué tan de acuerdo o “

Totalmente de acuerdo
en desacuerdo esta con B En desacuerdo

. Pasan muchas noticias de lima No se profundiza Es manejado por autoridades
las siguientes frases en
relacion a los noticieros? CIUDADES

100! [ s T oveq | ayec [ Gnsm | i | G| Gusco [ vanc [ s [ urse | s | tau | Pirs [pucat | pumo | Toons [ Torep [ moios [ 7o | T |

Pasan muchas noticias Lima
Totalmente en desacuerdo 1% 0% 0% 0% 4% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 3% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
En desacuerdo 18% 22% 7% 5% 13% 6% 26% 11% 6% 13% 4% 7% 29% 12% 16% 5% 14% 10% 2% 6% 15%
De acuerdo 66% 71% 40% 72%  60% 77% 65% 44% 57% 55% 72% 86% 49% 52% 70% 80% 47% 28% T77% 66% 77%
Totalmente de acuerdo 14% 6% 53% 19% 18% 16% 10% 32% 33% 26% 24% 6% 14% 34% 10% 11% 38% 58% 20% 26% 4%
No ve canales nacionales 1% 0% 0% 4% 5% 1% 0% 11% 3% 5% 1% 0% 5% 2% 1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%
No sabe / No opina 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
No profundiza
Totalmente en desacuerdo 3% 5% 1% 1% 3% 0% 0% 2% 2% 6% 0% 0% 7% 0% 2% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
En desacuerdo 35% 39% 24% 9% 22% 37%  29% 16% 27% 31% 9% 31%  49% 34% 35% 13% 32% 35% 17% 35% 25%
De acuerdo 53% 52% 53% 58% 57% 60% 66% 45% 45% 49% 72%  66% 34% 51% 60% 74% 54% 40% 67% 44% 66%
Totalmente de acuerdo 7% 4% 22%  27% 13% 3% 6% 26%  23% 8% 18% 4% 5% 11% 0% 10% 14% 21% 15% 19% 4%
No ve canales nacionales 1% 0% 0% 4% 5% 1% 0% 11% 3% 5% 1% 0% 5% 2% 1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%
No sabe / No opina 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 3% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
Es manejado por autoridades
Totalmente en desacuerdo 3% 4% 0% 2% 2% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 0% 9% 0% 1% 3% 0% 1% 0% 0% 1%
En desacuerdo 24% 28% 15% 6% 17% 27% 20% 12% 13% 24% 8% 19%  26% 16% 23% 12% 12% 17% 12% 15% 13%
De acuerdo 57% 58% 39% 46% 58% 67% 58% 45% 54% 35% 75% 66% 47% 60% 67% 65% 45% 46% 47% 55% 68%
Totalmente de acuerdo 14% 8% 45%  42% 18% 5% 22% 29% 30% 36% 16% 15% 12% 19% 3% 18% 42% 32% 41% 23% 14%
No ve canales nacionales 1% 0% 0% 4% 5% 1% 0% 11% 3% 5% 1% 0% 5% 2% 1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%
No sabe / No opina 1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 3% 5% 0% 1% 0% 0% 5% 0%

10060 | 1747 | 430 | 433 | 436 | 433 | 451 | a3 | ea7 | a0 | a3 | 436 | a0 | 430 | 435 | 430 | 43 | 30 ] a3 | a3 | 441
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P.23 Percepcidn de los noticieros

¢Qué tan de acuerdo o
en desacuerdo esta con
las siguientes frases en
relacién a los noticieros?

Es manejado por intereses
empresariales
Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo
No ve canales nacionales

No sabe / No opina

Se aprovecha del dolor
humano

Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

No ve canales nacionales

No sabe / No opina

PERU gigﬁnﬁfﬂﬁ'es CONCM&T‘/_

W\,
nmg.‘ BICENTENARIO

. [ Y 4 LY 4 L) L) ‘u
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— % DEL PERU
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. . L. T&al sgjo Consultivo de F
M No vé canales nacionales/noticieros/

Totalmente de acuerdo

m De acuerdo

Es manejado por intereses empresariales Se aprovecha del dolor humano

M En desacuerdo

M Totalmente en desacuerdo

CIUDADES

Total
o o [ o [ o e e o s [ [ [ e o [

3% 5% 0% 2% 3% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 0% 0%
20% 24% 13% 5% 14%  20%  22% 9% 7% 18% 8% 13%  39% 7% 21% 18% 11% 15% 7% 5% 7%
59% 61% 39% 48% 58% 75% 54% 46% 56% 43% 75% 63% 34% 69% 67% 54% 40% 47% 48% 65% 78%
16% 10% 47% 40% 20% 4% 25% 32% 34% 34% 17% 23% 13% 21% 4% 23% 48% 33% 44% 25% 11%
1% 0% 0% 4% 5% 1% 0% 11% 3% 5% 1% 0% 5% 2% 1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%

1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 6% 0% 0% 0% 0% 3% 0%

3% 4% 0% 2% 3% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 1% 16% 0% 1% 2% 0% 1% 2% 0% 1%
25% 28% 15% 10% 22% 20% 23% 16% 16% 10% 9% 2% 25% 28% 271% 26% 15% 23% 23% 15% 18%
59% 60% 39% 56% 54% T74% 72% 47% 57% 63% 81% 64% 42% 59% 64% 51% 48% 49% 69% 65% 70%

11% 6% 45% 28%  16% 5% 4% 2% 24% 23% 8% 5% 12% 15% 2% 19% 36% 23% 6% 18% 8%
1% 0% 0% 4% 5% 1% 0% 1% 3% 5% 1% 0% 5% 2% 1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%

1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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P.23 Percepcidn de los noticieros

¢Qué tan de acuerdo o
en desacuerdo esta con
las siguientes frases en
relacién a los noticieros?

Totalmente de acuerdo
m De acuerdo
M En desacuerdo

M Totalmente en desacuerdo

Es un programa de
entretenimiento, policial y no

de informacioén

Totalmente en desacuerdo 3% 3% 0% 1% 5% 0%

En desacuerdo 33% 33% 21% 7% 33% 51%
De acuerdo 56% 58% 53% 66% 46% 45%
Totalmente de acuerdo 7% 4% 25% 22% 11% 2%

No ve canales nacionales 1% 0% 0% 4% 5% 1%

No sabe / No opina 1% 1% 0% 0% 0% 0%

Informa adecuadamente

Totalmente en desacuerdo 7% 3% 22% 23% 17% 1%

En desacuerdo 57% 56% 61% 61% 47% 69%
De acuerdo 33% 39% 15% 8% 27% 28%
Totalmente de acuerdo 1% 1% 1% 3% 5% 0%

No ve canales nacionales 1% 0% 0% 4% 5% 1%

No sabe / No opina 1% 1% 0% 0% 0% 0%

0%
28%
70%

2%

0%

0%

1%
71%
27%

0%

0%

0%

2 . .. onsejo C
B No veé canales naC|onaIes/not|C|eros/T\9

5%
23%
42%
19%
1%

0%

48%
28%
12%
0%
11%

1%

onsultivo de R

Es un programa de entretenimiento, policial y no de
informacion

CIUDADES

W1/
)
_@nrm;.f; BICENTENARIO
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Informa adecuadamente

Total
I (SO o N e e o R S e e e e e

0%
48%
40%
10%

3%

0%

9%
58%
30%

0%

3%

0%

0%
31%
63%

0%

5%

0%

1%
64%
29%

1%

5%

0%

0%
8%
88%
4%
1%

0%

0%
94%
4%
0%
1%

0%

1%
44%
53%

2%

0%

0%

3%
66%
31%

0%

0%

0%

10%

51%

29%
5%
5%

0%

6%

41%

42%
5%
5%

0%

0%
43%
42%
12%

2%

1%

1%
69%
27%

0%

2%

1%

0% 4% 0% 0% 1% 0% 0%
33% 30% 29% 33% 23% 41% 24%
60% 52% 54% 55% 72% 41% 66%
1% 12%  16% 7% 3% 16% 5%
1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%
5% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
1% 17% 15%  35% 13% 8% 7%
31% 69% 72% 37% 63% 60% 66%
65% 1% 1% 22% 23% 29% 22%
0% 1% 1% 2% 0% 0% 1%
1% 3% 0% 4% 0% 2% 4%
3% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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P.15 Existencia de control sobre el tiempo que ven los nifios

Si
No 9%

Menores de 14 afios no ven .
. 2%

Television
En el hogar no ven television 0%

Base: 5 675

P.16 Existencia de control sobre el tipo de programas que
ven los nifos

Si

No 10%
M de 14 afios no ven
enores de 14 an 2%

Television

En el hogar no ven television 0%

Base: 5 675

re el consumo de television en el hogar

CONCORTV

Consejo Consultivo de Radio y Television

94% 77% 80%

88% 92% 95% 74%

10% 7% 3% 18% 4%

1% 0% 2% 8% 1% 0%

0% 0% 0%

0% 0% 0% 0% 1%
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56% 56% 50% 77% 63% 51% 51% 55% 75% 64% 37% 52% 56% 56% 66% 72% 44% 65% 59% 51% 55%

Ver hasta cierta hora

Se limita el n° de hora al dia 33% 19% 41% 23% 26% 46% 26% 17% 35% 25% 30% 23% 19% 24% 17% 23% 3% 32% 27% 11%

Ven después de hacer las tareas 25% 22% 5% 27% 26% 21% 18% 7% 4% 15% 10% 17% 31% 15% 38% 24% 17% 2% 27% 29%

Sélo ven programas infantiles /
dibujos animados
Ver ciertos programas solo con
compafia adulta
Mirar cada cierto tiempo lo que
los nifios ven

No se les deja ver al
el 12% 1% 14% 21% 4% 14% 23% 46% 35% 20% 6% 8% 6% 25% 26% 11% 3% 9% 11% 9%

Base: 5171 | 734 | 203 | 226 | 150 | 208 | 199 | 185 | 269 | 312 | 236 | 262 | 264 | 268 | 271 | 169 | 20 | 260 | 263 | 263 | 255 |
P.18 Hora hasta que se les permite ver TV a los nifios CIUDADES
[ | e e e g e o e 7 e

20% 25% 8% 33% 27% 14% 45% 15% 21% 16% 13% 32% 43% 32% 24% 19% 38% 8% 45% 16%
15% 13% 8% 19% 20% 10% 16% 14% 12% 21% 16% 7% 15% 14% 17% 8% 5% 19% 21% 10%

18% 21% 0% 12% 8% 0% 2% 1% 0% 0% 0% 8% 7% 1% 8% 16% 10% 0% 4% 14%

Hasta las 09:00 pm o antes 84% 81% 89% 55% 71% 90% 91% 78% 91% 82% 97% 84% 80% 90% 86% 85% 87% 95% 92% 69% 97%
Hasta las 10:00 pm 13% 16% 8% 36% 16% 6% 9% 11% 6% 14% 1% 15% 17% 5% 9% 12% 4% 2% 7% 27% 2%

Hasta las 11:00 pm 1% 1% 1% 7% 3% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 1% 2% 1% 0% 0% 0% 1%

Hasta las 12:00 pm | 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%

Hasta mas de las 12 de la noche 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Menores de 14 afios no ven TV 2% 2% 1% 2% 8% 1% 0% 1% 3% 1% 1% 1% 3% 2% 3% 1% 8% 0% 0% 4% 0%
En el hogar no ven Televisién | 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 1%

297 | 210 | 268 | 195 | 250 | 267 | 227 | 207 | 525 | 269 | 240 | 263 | 277 | 208 | 243 | 252 | 265 | 251 | 279 | 280
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P19 Tipo de programas vistos en compafiia de menores de 14
afios

CIUDADES

Dibujos animados _ 8% 83% 86% 53% 72% 74% 93% 54% 83% 79% 87% 42% 62% 66% 63% 47% 78% 86% 37% 72% 81%

Otros Infantiles - 30% 28% 35% 67% 31% 21% 45% 32% 55% 71% 32% 7% 29% 21% 33% 19% 17% 18% 7% 32% 33%
Series/miniseries/telenovelas - 26% 34% 23% 18% 16% 24% 23% 15% 18% 6% 27% 6% 20% 6% 30% 10% 23% 18% 7% 13% 8%
Peliculas - 20% 18% 15% 23% 28% 24% 33% 24% 60% 69% 29% 9% 35% 9% 23% 20% 15% 3% 10% 16% 7%

Documentales l 6% 7% 4% 12% 13% 2% 7% 4% 1% 1% 0% 2% 5% 3% 5% 12% 3% 4% 2% 4% 5%

Deportes ' 4% 4% 7% 1% 13% 4% 0% 2% 4% 2% 0% 1% 7% 3% 5% 9% 6% 2% 3% 8% 1%

Noticieros | 3% 2% 3% 6% 3% 3% 0% 6% 2% 6% 0% 0% 1% 9% 5% 6% 3% 0% 2% 22% 0%

Telenovelas 3% 3% 7% 0% 9% 5% 0% 3% 1% 0% 1% 6% 1% 1% 7% 0% 1% 0% 2% 3%

o 1%
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P.20 Costumbre de comentar con los nifos sobre lo que estan
viendo

Si
No 13%
Menores de 14 afios no ven
L 2%
television
0%

En el hogar no ven Television

I~

0%

No acostumbra a ver TV en el
hogar con nifios de 1 a 14 afios

re el consumo de television en el hogar
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77% 79% 86% 61% 68% 84% 54% 77% 94% 78% 52% 62% 82% 84% 78% 55% 78% 51% 59% 87% 63%

14% 10% 25% 21% 8% 44% 3% 3% 18% 45% 1% 6% 6% 8% 9% 4% 33% 0% 1% 20%

1% 0% 2% 8% 1% 0% 11% 3% 1% 1% 1% 3% 2% 3% 1% 8% 0% 0% 4% 0%

0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 1%
3% 6% 0% 10% 0% 0% 1% 36% 9% 7% 11% 35% 11% 14% 41% 7% 16%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

5% 3% 1%

0% 0% 0% 1% 0% 2% 0% 0%

0%

0% 0% 0% 0%
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B NS/ NO

P21. Nivel de dificultad para supervisar lo que los nifios .
B Menores de 14 afios no ven TV

ven en la television

M Facil/ Muy Facil

Ni facil Ni dificil 239, 26% 26%
0
Dificil/ Muy diffcil 6% 4% 8%
Programas que ven sus hijos en Que sus hijos no vean TV para Cantidad de horas de TV que
TV adultos ven sus hijos

CIUDADES

Total
21.1 El tipo de programas que ven sus hijos en el televisor

Dificil/ Muy dificil 6% 5% 3% 1% 9% 5% 0% 16% 8% 17% 7% 0% 5% 10% 9% 52% 4% 7% 0% 8% 9%
Ni facil Ni dificil 23% 23% 17% 19% 20% 13% 37% 10% 24% 34% 51% 14% 16% 28% 8% 34% 38% 22% 28% 21% 41%
Facil/ Muy Facil 70% 72% 79% 80% 71% 82% 63% 74% 68% 48% 42% 86% 75% 62% 82% 13% 57% 72% 72% 71% 50%

Los Nifios menores de 14 anos no ven Television 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 3% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0%

NS/ NO 0%

21.2 Que sus hijos no vean TV para adultos en el televisor
Dificil/ Muy dificil 4% 4% 6% 1% 7% 3% 0% 18% 2% 10% 7% 0% 6% 4% 10% 13% 6% 0% 0% 1% 1%
Ni facil Ni dificil 26% 27% 17% 12% 18% 10% 24% 11% 40% 70% 37% 3% 14% 28% 14% 60% 42% 23% 16% 25% 45%
Facil/ Muy Facil 68% 69% 76% 86% 75% 86% 76% 70% 53% 21% 55% 97% 73% 67% 74% 26% 51% 77% 84% 73% 54%

Los Nifios menores de 14 anos no ven Television 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

NS/ NO 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 5% 0% 0% 0% 7% 1% 2% 1% 0% 0% 0% 1% 0%
21.3 La cantidad de horas de TV que ven sus hijos

Dificil/ Muy dificil 8% 6% 9% 1% 9% 4% 0% 18% 21% 33% 7% 0% 7% 13% 7% 51% 10% 2% 1% 10% 2%

Ni facil Ni dificil 26% 29% 17% 9% 15% 9% 32% 10% 24% 47% 42% 8% 14% 21% 11% 37% 41% 23% 33% 18% 44%

Facil/ Muy Facil 66% 65% 73% 89% 75% 87% 68% 70% 54% 20% 50% 91% 76% 65% 80% 11% 48% 75% 66% 71% 54%

Los Nifios menores de 14 afios no ven Television 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
NS/ NO 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 3% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0%

L Besesi7i | 73] 203 226 | 150 | 208 | 199 | 185 | 250 | 312 | 236 | 242 | 264 | 268 | 271 [ 150 | 204 | 260 | 243 | 263 | 255
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| El tipo de programas que ven sus hIJOS en el telewsor m E| que sus hijos no vean TV para adultos en el teIeV|sor La cantidad de horas de TV que ven sus hijos
P22. éiPor qué le cuesta supervisar ...? 50%
0,
34% 329 29% aq9, 32% 36%
24% 24% 24% o 18%
13% 16% 1%
0% 0% 4% 5% 4%
- 24 Base: 514
La TV no respeta el Roarsaerzlo4 7EIIos mismos cambian de Por el trabajo es dificfaseNzo (%edecen/ no hacen caso  Se quedan solos en ngae ‘}ienen la TV en su dormitorio
familiar canal vigilarlos

CIUDADES

Total
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22.1 El tipo de programas que ven sus hijos en el televisor

La TV no respeta el horario familiar 34% 68% 0% 0% 23% 17% - 14% 14% 4% 12% 0% 7% 15% 13% 14% 0% 0% - 20% 0%
Ellos mismos cambian de canal 29% 21% 29% 100% 54% 50% - 17% 73% 65% 29% 0% 36% 27% 29% 52% 0% 6% - 50% 17%
Por el trabajo es dificil vigilarlos 29% 38% 57% 0% 15% 0% - 3% 0% 0% 6% 100% 29% 12% 50% 11% 56% 6% - 10% 30%
No obedecen/ no hacen caso 24% 32% 14% 0% 0% 42% - 10% 14% 24% 35% 0% 7% 31% 13% 8% 22% 29% - 20% 17%
Se quedan solos en casa 13% 6% 29% 50% 15% 0% - 28% 0% 7% 12% 0% 29% 12% 21% 17% 33% 53% - 0% 26%
Tienen la TV en su dormitorio 4% 6% 14% 0% 8% 0% - 7% 0% 0% 6% 0% 0% 4% 4% 1% 22% 6% - 0% 0%
22.2 Que sus hijos no vean TV para adultos en el televisor
La TV no respeta el horario familiar 53% 53% 8% 0% 55% 13% - 3% 0% 3% 6% - 13% 10% 15% 24% 17% - - 50% 0%
Ellos mismos cambian de canal 23% 23% 15% 0% 18% 38% - 21% 83% 65% 29% - 31% 0% 12% 24% 0% - - 0% 50%
Por el trabajo es dificil vigilarlos 30% 30% 69% 50% 9% 13% - 27% 0% 0% 6% - 38% 30% 62% 0% 50% - - 50% 0%
No obedecen/ No hacen caso 30% 30% 8% 50% 0% 38% - 15% 17% 26% 18% - 0% 40% 19% 24% 33% - - 0% 0%
Se quedan solos en casa 10% 10% 31% 0% 9% 0% - 30% 0% 6% 24% - 19% 20% 38% 33% 25% - - 0% 0%
Tienen la TV en su dormitorio 3% 3% 8% 0% 9% 0% - 12% 0% 0% 18% - 0% 0% 0% 0% 8% - - 0% 50%

22.3 La cantidad de horas de TV que ven sus hijos

Por el trabajo es dificil vigilarlos 36% 44% 42% 0% 43% 10% - 47% 0% 3% 76% - 63% 31% 70% 43% 38% 17% 0% 15% 0%
No obedecen/ no hacen caso 50% 51% 47% 100% 21% 60% - 12% 70% 79% 0% - 21% 60% 20% 21% 52% 67% 50% 81% 40%
Se quedan solos en casa 18% 13% 16% 0% 14% 30% - 38% 28% 19% 12% - 16% 9% 20% 30% 14% 17% 0% 4% 60%

Tienen la TV en su dormitorio 4% 4% 5% 0% 21% 0% - % 2% 0% 12% - 0% 0% 5% 7% 10% 0% 50% 0% 0%
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P.25 Existencia de entidades que regulan la
Radioy TV

No, 63%

P.29 Conocmento sobre el horario familiar

conoce

48% conoce

52%

P.30 Conocimiento sobre el derecho de
quejarse ante el mismo medio por contenidos
inadecuados en horario familiar

No )
54% Si

46%

I S

CIUDADES
et = [ b
Si 37% 37% 47% 30% 39% 39% 14% 30% 37% 39% 12% 29% 42% 44% 37% 43% 47% 32% 21% 28% 32%
No 63% 63% 52% 70% 61% 61% 86% 70% 63% 61% 88% 71% 58% 56% 63% 57% 53% 68% 79% 72% 68%

NS/NO 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

P.29
Si 52% 56% 41% 44% 50% 46% 45% 40% 51% 56% 59% 64% 49% 48% 30% 46% 45% 32% 54% 49% 35%
No 48% 43% 59% 56% 50% 54% 55% 60% 49% 44% 41% 36% 5S51% 52% 70% 54% 55% 68% 46% 51% 65%

NO SE 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

7 e e e e o e S o e e N

P.30
Si 46% 50% 33% 46% 46% 60% 40% 34% 62% 70% 42% 44% 41% 29% 47% 33% 29% 29% 22% 21% 32%
No 54% 50% 67% 54% 54% 40% 60% 66% 38% 30% 58% 56% 59% 71% 53% 67% 71% 71% 78% 79% 68%

NO SE 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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y Comunicaciones

Consejo Consultivo de Radio y Television

CIUDADES

P.27 ¢Quién cree que lo regula? - Apoyado -

Ministerio de Transportes y
Comunicaciones

43% 52% 34% 53% 36% 27% 18% 24% 37% 36% 23% 64% 11% 20% 24% 26% 27% 61% 61% 21% 19%

El Gobierno / el Estado 14% 9% 17% 22% 14% 20% 3% 14% 18% 18% 0% 8% 49% 31% 33% 14% 21% 7% 8% 32% 14%
LOSZLO,ELO:i:;sS:Sde 12% 10% 12% 7% 18% 21% 20% 10% 11% 12% 21% 10% 10% 20% 21% 38% 13% 7% 5% 23% 11%

El Consejo Consultivo de Radio y 0 o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o
e 10% 1% 7% 0% 16% 14% 11% 8% 14% 6% 2% 6% 6% 9% 6% 6% 7% 10% 8% 8% 13%
INDECOPI 9% 8% 6% 7% 7% 6% 6% 17% 3% 11% 9% 9% 9% 7% 6% 11% 13% 9% 14% 9% 31%

Ministerio de Educacion 5% 4% 8% 8% 4% 5% 29% 5% 15% 15% 42% 0% 8% 8% 4% 3% 6% 2% 2% 2% 5%
ANDA B 3% 3% 2% 2% 1% 2% 3% 2% 2% 1% 0% 1% 3% 3% 1% 1% 5% 1% 0% 2% 3%

Ministerio de Cultura 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Base: 3 464
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P.32 Opinién sobre para que sirve ver noticias de delitos CIUDADES
contra las personas
Estar informados 58% 57% 72% 53% 45% 64% 59% 45% 47% 63% 48% 42% 58% 46% 76% 54% 75% 78% 44% 56% 68%
Prevenir que no le pase a uno 44% 46% 42% 48% 33% 36% 61% 36% 49% 54% 56% 44% 31% 45% 57% 64% 20% 23% 65% 42% 29%
Conocer lo que pasa, conocer .
la realidad 40% 38% 47% 56% 38% 50% 51% 23% 20% 21% 50% 47% 42% 56% 46% 70% 30% 45% 53% 32% 51%
Ensefiarles a los hijos lo que les
puede pasar 17% 17% 11% 7% 15% 32% 33% 11% 19% 26% 26% 26% 16% 21% 26% 22% 5% 13% 23% 11% 9%
No sirve, es puro morbo 5% 5% 7% 1% 15% 5% 1% 14% 8% 1% 3% 11% 2% 1% 4% 4% 6% 1% 5% 4% 3%

R B Y Y ) R R ) Y Y S N
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P.33 Noticia o hecho delictivo violento que mas ha llamado la
atencién en los ultimos tiempos

CIUDADES

_4% 57% 39% 69% 36% 55% 41% 39% 39% 49% 34% 58% 46% 39% 41% 63% 45% T77% 77% 40% 73%

sicariatos
e eles .10% 1% 13% 2% 14% 4% 2% 5% 9% 8% 4% 2% 11% 5% 11% 8% 11% 6% 1% 8% 0%
Violacién a mifios/ nif
'°a°;3r;|aesc'2g:ésn'”as/ .9% 7% 15% 0% 11% 14% 8% 10% 7% 5% 9% 17% 5% 25% 23% 6% 14% 1% 12% 21% 1%

Delincuencia/ asaltos/ robos/

Violencia contra la mujer .8% 6% 5% 11% 8% 12% 16% 10% 16% 14% 18% 11% 11% 10% 9% 9% 5% 9% 4% 19% 9%

Violencia contra nifos/ mif
felleiete @emife finog) mites)/ l7% 7% 9% 2% 8% 12% 10% 14% 15% 10% 8% 6% 6% 10% 6% 4% 7% 2% 2% 8% 1%

adolescentes

Accidentes en general I5% 5% 6% 7% 13% 1% 7% 3% 2% 1% 11% 1% 7% 3% 2% 4% 6% 2% 0% 1% 10%
Violacién a mujeres I4% 3% 3% 3% 5% 1% 10% 11% 9% 13% 6% 1% 5% 2% 2% 4% 4% 3% 2% 0% 4%

2% 4% 1% 1% 1% 5% 1% 1% 1% 8% 2% 6% 2% 3% 1% 4% 1% 0% 0% 0%

Adolescentes que cometen 20,
delitos 0

';“:if:g;:ged:qzrr‘fg::ins‘;f;g:’: |2% 2% 4% 4% 4% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 2% 2% 1% 0% 0% 3% 0% 0% 1% 0%

e I N ) A S R S S A A A S
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Consejo Consultivo de Radio y Television

CIUDADES jon'de me; on respecto a diferentes temas que se exhiben en te}e\}m@n BICENTENARIO
PERU | de Transportes CONCORT == ..:'.'. DEL PERU
y Comunicaciones .-?ﬂ“ﬁ\& 2021 - 2024

P.34 Opinidén sobre las personas o grupos sociales que son o
aparecen perjudicados en la televisidn CIUDADES
LGTB/ Homosexuales _ 34% 37% 45% 21% 37% 49% 14% 24% 16% 9% 10% 9% 37% 43% 37% 30% 38% 25% 2% 36% 15%
Indigenas - 14% 13% 25% 19% 13% 24% 3% 13% 20% 9% 1% 24% 5% 26% 2% 26% 30% 10% 16% 27% 8%
Mujeres - 14% 10% 13% 4% 18% 22% 37% 18% 62% 65% 33% 0% 16% 11% 14% 24% 14% 20% 0% 9% 20%
Adultos mayores - 1% 10% 13% 5% 8% 15% 26% 14% 8% 17% 26% 2% 2% 9% 22% 9% 8% 7% 1% 8% 16%

Afrodescendientes (moreno
( / . % 8% 10% 6% 6% 12% 1% 5% 1% 0% 6% 9% 4% 3% 2% 15% 10% 4% 2% 3% 1%

mulato/ negro)

Personas con discapacidad l 7% 4% 1M1% 3% 1% 18% 16% 10% 4% 2% 20% 3% 7% 22% 3% 8% 8% 10% 0% 20% 9%
Nifios l 6% 3% 4% 3% 11% 9% 6% 18% 43% 34% 5% 0% 4% 2% 6% 5% 4% 15% 0% 0% 15%

Los Politicos 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Ninguno de los anteriores 32% 37% 14% 60% 35% 15% 8% 16% 19% 24% 6% 66% 33% 15% 37% 14% 15% 41% 82% 22% 42%

e I N ) A S R S S A A A S
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CIUDADES I@ gulacién de me: ocimiento SOb@c& ORTV
e Iransporites
C icaci :
y-omun cacones Consejo Consultivo de Radio y Television
P.24 Conocimiento sobre CONCORTV C o Nco R I v
_ Consejo Consultivo de Radio y Television

CIUDADES

U/
| ;ﬂ

%‘ﬂlff

5% 1% 3% 1% 5% 6%

NO, 94% Si 5% 2% 5% 11% 15% 6% 11% 8% 5% 7% 4% 8% 8% 10%

No 95% 98% 95% 89% 85% 94% 89% 92% 95% 93% 96% 92% 92% 90% 95% 99% 97% 99% 95% 94%

NS/NO 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

e i 1 I 3 3 1 S e R R R R R R B A A A

NS/NO,
0.0%
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1 O 1 RADIO Y TELEVISION LOCAL:
0 EVALUACION DE LOS MEDIOS LOCALES
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ven radio y televisién local S
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P.41 Frecuencia con que ve television local

JJ “,i;&’ -~

3;
| I."S‘

N

CIUDADES

47% T74% 45% 26%

45% 68% 35% 21% 82%

52% 10% 39% 25% 53% 26% 67%
3% 10% 1% 1%

65% 46%

4%  20% 35% 7%

= Nunca

19% 2%  48%
“Algunasveces almes oo so 439 18%  19% 9%  13%  14% 5% 4% 3%  16% 17%
m Algunos dias ala 22% 15% 24% 11% 28% 31% 72% 39% 58% 41% 71% 14% 23% 24% 26% 39% 9%  34% 15% 50% 41%
14% 4% 19% 5% 2% 17% 1% 4%  22%

semana
7% 7% 5% 8%

® Todos los dias 52% 80% 15% 6%
N S A A e e A A I B A A A I A R A A I

12% 1% 0% 2%
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P.42 Frecuencia con que escucha radio local
CIUDADES

52% 79% 63% 45%

28% 23% 37% 27% 74% 38% 52% 50% 18% 34%
3% 1% 6%

55% 19%
11% 0%

= Nunca 36% 31% 44% 62% 48%
2% 2% 3% 20% 21%

13% 6% 10% 9%

wAlgunas vecesalmes 6% 4% 13% 21% 10% 11% 12%
® Algunos dias a la 31% 31% 23% 11% 31% 29% 67% 33% 42% 40% 63% 13% 22% 41% 18% 36% 27% 26% 12% 34% 27%
0% 1% 28% 4% 12% 25% 28% 22% 6% 2%  22%

semana
9% 10%

m Todos los dias 27% 34% 21% 6%
| mese: (w00 a7 | w9 | 439 | a0 [ s | ast | ass | as7 | w0 | w0 | w0 | w0 [ w0 [ a5 w0 | ws | ass [ wse | wo | wa ]

5% 30% 32% 21%
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P.43.1 Nivel de satisfaccion con la televisién de su ciudad/regidn
CIUDADES
1% 0% 0% 0% 0%

WWize

0%
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%

0% 0%

B NS/NO 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

= Muy Satisfecho 1% 0% 2% 3% 0% 1% 5% 10% 2% 0% 2% 1% 2% 2% 4% 0% 1% 0% 0%
51% 45% 53% 80% 52% 73% 93% 55% 51% 59% 93% 62% 67% 65% 48% 64% 59% 84% 51% 80% 61%

44% 40% 4%  34% 27% 30% 39% 29% 37% 15% 43% 19% 35%

1% 4%

m Satisfecho
M Poco satisfecho 41% 45% 40% 17% 37% 26% 2% 26%
9% 3% 1% 0% 3% 5% 3% 9% 6% 1% 0% 5%

1% 0% 0%

® Nada Satisfecho 8% 9% 4% 0%
R O N S S R B I R R R I I I A T S
T I e ) ) e A e
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P.44.1 Motivos de insatisfaccion con la television de su
CIUDADES
30% 30% 14% 2% 14%

ciudad/region
0% 8% 0% 14% 10%

o 43% 16% 0% 23% 22% 0% 23% 1% 1% 0%
8% 2% 1% 12% 0% 3% 2% 0% 19%

0% 0% 0%

Falta veracidad
vl ferdndluls o 43% 7% 0% 13% 11% 0% 2% 0%
Felite cle pregrEmEeion ety 339 35% 23% 0% 29% 20% 10% 15% 21% 51% 7% 31% 24% 11% 12% 28% 7% 27% 50% 4% 37%
33% 20% 21% 50% 56% 24% 30% 38% 45% 50% 14% 45% 24% 19%
13% 49% 2% 12% 24%

educativa
38% 37% 60%

Programacidén poco variada 26% 32% 65%

La programacién es mala o aburrida 18% 25% 46% 51% 19% 40% 11% 60% 39% 36% 8% 43% 21% 18% 56%
Mala calidad de la informacién 18% 24% 8% 32% 39% 20% 53% 23% 12% 21% 21% 21% 32% 32% 22% 27% 5% 59% 45% 6%
Mucha violencia 19% 4% 0% 14% 9% 0% 5% 0% 0% 0% 2% 3% 0% 1% 1% 0% 0% 2% 0% 20%
Falta informacidn local 6% 10% 0% 30% 33% 0% 19% 38% 20% 7% 62% 24% 17% 10% 27% 3% 8% 18% 2% 5%
4% 0% 4% 12% 2% 0% 43% 3% 1% 0% 8% 3% 2% 9% 4% 3% 3% 4% 2% 19%

Los canales locales/regionales solo

se pueden ver con TV de paga...
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P.43.2 Nivel de satisfaccion con la radio de su ciudad/region

CIUDADES

0% 0% 0% 0% 0%

0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%
5% 7% 0% 0% 1% 0%

0% 0%
1% 5%

.NS/NO 0% 0% 0%
6% 14% 2% 1% 2% 1% 14%
91% 51% 84% 87%

I Muy Satisfecho 3% 1% 6% 1% 4% 3%

m Satisfecho 83% 88% 74% 93% 61% 79% 91% 60% 69% 68% 91% 61% 65% 83% 56% 74% 68%
6% 27% 17% 3% 22% 29% 30% 6% 36% 19% 14% 36% 19% 24% 8% 47% 14% 13%
1% 4% 3% 1% 0% 2% 1% 0%

M Poco satisfecho 13% 10% 19%
8% 1% 0% 4% 1% 0% 1% 1% 2%

B Nada Satisfecho 1% 1% 0% 0%
T e e e e T A T
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P.44.2 Motivos de insatisfaccion con la radio de su

ciudad/regidn

Programacién poco variada

Mala calidad de la informacion 21%
Falta de programacion cultural y 0
. 18%
educativa
La programacién es mala o aburrida 18%
Falta informacion local 10%
Falta veracidad 10%
Sefial de emisoras locales/regionales 59,
es mala 0

Mucha farandula 5%

3%

BICENTENARIO

DEL PERU
2021 - 2024

ven radio y televisién local
CONCORTV S

Consejo Consultivo de Radio y Television

CIUDADES

22% 11% 31% 40% 19%

26% 21% 39% 47% 36%

38% 40% 37% 60% 48% 40% 33% 23% 59% 62% 23%
17% 20% 0% 23% 40% 17% 45% 20% 14% 5% 29% 21% 21% 30% 22% 26% 6% 60% 24% 0%
19% 14% 0% 15% 23% 25% 16% 22% 49% 9% 12% 28% 12% 2% 26% 4% 6% 24% 0% 22%
16% 33% 30% 33% 23% 50% 4% 26% 14% 64% 0% 26% 9% 16% 21% 8% 44% 0% 12% 13%
5% 2% 0% 27% 34% 0% 19% 26% 8% 18% 60% 23% 12% 6% 18% 4% 6% 11% 4% 0%
8% 16% 10% 14% 17% 0% 15% 0% 0% 0% 0% 14% 0% 13% 9% 26% 39% 9% 0% 19%
3% 0% 10% 14% 3% 0% 5% 14% 10% 0% 0% 16% 3% 11% 29% 0% 0% 0% 0% 3%
6% 0% 0% 9% 9% 0% 3% 0% 0% 0% 2% 14% 0% 2% 1% 0% 0% 0% 0% 9%
3% 4% 0% 4% 3% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 4% 0% 0% 0% 0% 19%

Mucha violencia
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CIUDADES

P.36 TV Peru

B Todos los dias B Algunos dias a la semana
m Algunas veces al mes Nunca P.36
Todos dias 5% 3% 12% 16% 3% 6% 6% 7% 5% 9% 3% 4% 12% 7% 4% 5% 16% 5% 2% 2% 7%
g'%‘;rr‘::n‘;'asa 26% 24% 28% 19% 10% 40% 20% 16% 46% 60% 36% 36% 14% 45% 16% 12% 26% 26% 33% 42% 31%
g'?:}’g:s"eces 18% 20% 20% 1% 12% 9% 10% 27% 12% 4% 8% 23% 20% 15% 30% 14% 14% 13% 8% 11% 11%
Nunca 51% 53% 40% 64% 75% 44% 65% 50% 38% 27% 52% 38% 54% 33% 50% 69% 44% 56% 57% 45% 51%
51%
a3 P 2 P S N
P.37 Canal IP
P.37
2% Todos dias 0% 0% 3% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%
3% f
0; g'%‘;rr‘::n‘gasa 3% 2% 9% 0% 1% 4% 9% 4% 5% 3% 2% 0% 2% 5% 0% 0% 3% 1% 0% 0% 2%
(o)
95% ;'?#g:s"eces 2% 2% 5% 0% 2% 1% 9% 7% 1% 1% 1% 0% 4% 3% 3% 0% 1% 1% 0% 0% 1%
Nunca 95%  96% 83% 99% 97% 94% 82% 88% 94% 96% 97% 99% 93% 92% 97% 99% 95% 98% 100% 100% 97%
) 7 ) ) e e e e ey ey
P.38 Radio Nacional ‘
P.38
Todos dias 1% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 3% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
19 ‘ A0S dASA 4% 3% 3% 0% 6% 8% 6% 4% 12% 7% 3% 2% 6% 0% 5% 6% 1% 7% 0% 0% 3%
91% g'?":g:s"eces 4% 4% 4% 0% 5% 2% 12% 13% 14% 5% 10% 4% 10% 1% 16% 7% 1% 3% 1% 0% 1%
Nunca 91%  93% 93% 100% 87% 88% 82% 79% 73% 86% 87% 94% 83% 99% 78% 86% 99% 90% 99% 100% 95%

10069 | 1747 | 439 | 433 | 436 | 433 | 451 | 430 | 437 | 440 | 430 | 430 | aa0 | 430 | 435 | 430 | ass | 430 | 436 | 436 | 441
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PERU | de Transportes == :=2% DEL PERU
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e W g TANN
Muy Mala Cansaigfigztvo de Radio y IpREéBar B Buena 'q.n‘my Buena B NS/NO
(o) o)
Base TV Peru: 4 975 57% g2 61%
. g 26%

Base Canal IP: 507 8% 19% 17% 11%

0% 1% ° 0.1% 0% 0% 1.4% 0% 0% 1.4%
Base Radio Nacional: 1 011 — [ S—

TV Peru Canal IP Radio Nacional

CIUDADES

Total
o T e T o o [ e [ [ e [ e r e e T oo [

P.39.1 TV Peru

Muy Mala 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Mala 1% 1% 2% 0% 5% 0% 1% 2% 2% 0% 0% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 1%
Regular 33% 35% 27% 13% 47% 36% 12% 31% 62% 51% 12% 42% 21% 21% 38% 22% 18%  27% 47% 28%  29%
Buena 57% 59% 57% 74% 42% 53% 47% 57% 33% 45% 75% 55% 63% 51% 51% 67% 62% 57% 51% 64% 65%
Muy Buena 8% 5% 15% 13% 6% 10% 39% 8% 3% 3% 13% 2% 14% 26% 9% 9% 18% 15% 1% 6% 4%
NS/NO 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
Muy Mala 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% - 0% 0%
Mala 0% 0% 0% 0% 8% 0% 0% 0% 0% 6% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 5% 0% - 0% 0%
Regular 19% 20% 14% 0%  58% 19% 11% 29% 29% 19% 7% 0%  53% 14% 29% 0% 5% 0% - 50% 8%
Buena 62% 72% 59% 100% 17% 65% 41% 60% 61% 63% 57% 75% 43% 35% 57% 100% 45% 57% - 0%  75%
Muy Buena 17% 4%  27% 0%  17% 15% 48% 12% 11% 13% 36% 25% 0%  51% 14% 0%  45% 43% -  50% 17%
NS/NO 1% 3% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 3% 0% 0% 0% 0% 0% - 0% 0%
Muy Mala 0% 0% 0% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% - 0%
Mala 0% 0% 3% 0% 2% 0% 0% 1% 1% 3% 0% 4% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 25% - 0%
Regular 26% 18% 16% 0%  49% 37% 15% 30% 57% 30% 5% 36% 39% 67% 45% 28% 33% 31% 25% -  27%
Buena 61% 74% 45% 100% 36% 53% 31% 59% 41% 62% 43% 57% 40% 0%  49% 58% 50% 62% 50% -  59%
Muy Buena 1% 7% 32% 0% 13% 8% 53% 9% 2% 5% 52% 4% 16% 33% 3% 8% 17% 7% 0% - 14%

NS/NO 1% 2% 3% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 5% 0% 2% 3% 0% 0% 0% 0%



VisSion e el de acuerdo con-diferentes frases de TV Perd/Cang_};;ﬂ (q? BICENTENARIO
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5%

y Comunicaciones B NS/NO O
3% Consejo Consultivo de Radio v Television 6%

LY

P.40 Frases con las que estan de acuerdo sobre TV Peru

14%

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta
con las siguientes frases?

Me entero de lo que sucede en mi ciudad Es un vocero del gobierno de turno Tiene buena programacion

CIUDADES

Total
o e [ [ o o e[ o e e e[ [ [r [ s e

Me entero de lo que sucede

Totalmente en Desacuerdo 3% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 8% 4% 2% 0% 28% 3% 0% 2% 13% 0% 59% 17% 0% 0%
En Desacuerdo 22% 14% 29% 5% 45% 25% 19% 35% 54% 33% 2% 42% 32% 27% 49% 32% 36% 11% 60% 40% 43%
De Acuerdo 66% 77% 56% 75% 35% 69% 54% 44% 37% 60% 67% 27% 50% 55% 41% 43% 55% 19% 21% 50% 51%
Totalmente de Acuerdo 7% 5% 12% 19% 5% 4%  26% 1% 3% 5% 30% 3% 15% 15% 0% 4% 8% 7% 2% 9% 1%
NS/NR 3% 3% 1% 1% 4% 2% 1% 2% 1% 0% 1% 0% 1% 2% 8% 7% 0% 4% 0% 1% 5%
Es un vocero del gobierno

Totalmente en Desacuerdo 1% 2% 1% 10% 7% 0% 0% 4% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 7% 1% 3% 0% 0% 0%
En Desacuerdo 25% 25% 27% 69% 20% 23% 17% 22% 30% 24% 2% 29% 18% 18% 15% 14% 18% 25% 21% 19% 25%
De Acuerdo 53% 57% 37% 11% 58% 64% 54% 44% 43% 18% 71% 62% 46% 47% 60% 60% 50% 53% 56% 57% 59%
Totalmente de Acuerdo 14% 12% 31% 3% 9% 2%  29% 24% 24% 56% 21% 4% 29% 14% 6% 9% 29% 5% 8%  10% 0%
NS/NR 6% 5% 5% 7% 5% 11% 1% 6% 3% 1% 6% 3% 6% 21% 18% 11% 2% 14% 15% 14% 15%
Tiene buena programacion

Totalmente en Desacuerdo 1% 1% 0% 0% 5% 0% 0% 3% 5% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0%
En Desacuerdo 14% 16% 16% 2% 21% 14% 8% 22% 29% 1% 0% 12% 6% 3% 13% 17% 9%  12% 7% 2% 5%
De Acuerdo 72% 74% 63% 77% 53% 76% 63% 50% 56% 80% 78% 74% 71% 70% 70% 59% 74% 44% 66% 80% 84%
Totalmente de Acuerdo 9% 4%  19% 21% 17% 4% 29% 24% 9% 19% 21% 11% 20% 26% 4% 9% 17% 39% 2% 18% 5%
NS/NR 5% 5% 2% 1% 5% 5% 1% 1% 2% 0% 1% 3% 3% 1%  13% 14% 0% 4%  25% 0% 6%

4998 | 530 | 268 | 155 | 110 | 244 | te0 | z2t | 272 | 521 | 209 | 22 | 205 | 295 | 217 | 138 | 245 | 192 | 167 | 23 | 29
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P.40 Frases con las que estan de acuerdo sobre TV Peru

¢Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta
con las siguientes frases?

0

Recoge todas las voces del Perl iTiene programas de calidad, entretenidos e informativos Es veraz e independiente

CIUDADES

Total
o e [ [ o o o[ [ ] e e [ [ [ [ s e

Recoge las voces del Peru

Totalmente en Desacuerdo 1% 0% 1% 0% 4% 0% 0% 4% 2% 2% 0% 0% 2% 0% 0% 4% 2% 21% 2% 0% 0%
En Desacuerdo 22% 17% 30% 1% 4% 32% 12% 27% 52% 78% 1% 3% 14% 24% 16% 20% 34% 29% 44% 28% 21%
De Acuerdo 68% 76% 55% 83% 57% 60% 73% 51% 36% 19% 85% 63% 69% 52% 73% 68% 54% 39% 51% 61% 71%
Totalmente de Acuerdo 7% 5% 13% 15% 4% 5% 14% 17% 9% 2% 13% 2% 12%  20% 3% 2% 9% 7% 0% 10% 4%
NS/NR 2% 2% 1% 1% 2% 3% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 2% 3% 8% 6% 2% 5% 4% 2% 5%

Tiene programas de calidad

Totalmente en Desacuerdo 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 7% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0%
En Desacuerdo 18% 22% 13% 1% 15% 9% 20% 21% 21% 40% 3% 8% 9% 3% 1% 13% 12% 13% 5% 5% 5%
De Acuerdo 70% 71% 63% 66% 73% 83% 47% 47% 63% 41% 63% 82% T76% 74% 81% 75% 68% 51% 84% 79% 87%
Totalmente de Acuerdo 10% 5% 22% 32% 10% 4% 33% 23% 15% 20% 33% 8% 1%  23% 3% 7% 18%  33% 9% 16% 6%
NS/NR 2% 2% 1% 1% 1% 3% 1% 2% 1% 0% 1% 1% 3% 0% 5% 4% 0% 3% 2% 0% 2%

Es veraz e independiente

Totalmente en Desacuerdo 4% 4% 10% 0% 5% 0% 0% 5% 3% 1% 0% 1% 2% 0% 0% 5% 17% 1% 2% 2% 0%
En Desacuerdo 38% 41% 54% 8% 28% 26% 18% 29% 46%  30% 4% 55% 22% 27% 20% 37% 62% 17% 59% 35% 13%
De Acuerdo 46% 46% 25% 63% 54% 61% 51% 48% 43% 64% 64% 40% 52% 42% 61% 38% 16% 38% 32% 37% 67%
Totalmente de Acuerdo 5% 3% 6% 23% 6% 1% 30% 16% 3% 4% 32% 3% 18% 17% 1% 6% 4% 14% 1% 8% 1%
NS/NR 7% 7% 4% 6% 7% 11% 1% 2% 4% 1% 0% 2% 5% 14% 17% 14% 1% 30% 7% 18%  19%

asss | &30 | 268 | 155 | 110 | 264 | o0 | 221 | 22 | 521 | 209 | 212 | 205 | 205 | 217 | 138 | 25 | 192 | o7 | 238 | 219 |
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o 85% CIUDADES

m No

Si 17% 13% 7% 15% 25% 5% 13% 17% 8% 5% 12% 5% 19% 9% 20% 13% 8% 4% 12% 13%

15%

P.46 Que entiende por TDT

Es ver la TV abierta con una mejora de la
calidad de audio y video

83% 87% 93% 85% 75% 95% 87% 83% 92% 95% 88% 95% 81% 91% 80% 87% 92% 96% 88% 87%

NO
R S R R B B R B R I B E R A R B B A
CIUDADES

I e e e e g g ey e T e o

37% 48% 29% 36% 57% 23% 41% 46% 40% 39% 25% 20% 38% 44% 53% 36% 61% 27% 55% 60%

Es ver la TV por cable con un decodificador 29% 22% 47% 25% 24% 39% 19% 23% 20% 20% 20% 15% 17% 32% 30% 19% 20% 24% 11% 16%

Es ver television con los TVs LCD/ Plasma/LED 23% 18% 28% 15% 13% 18% 6% 15% 14% 5% 6% 10% 30% 15% 24% 17% 9% 14% 14% 10%

Es ver television por internet 18% 19% 13% 16% 25% 6% 19% 18% 10% 16% 17% 18% 15% 23% 21% 21% 5% 30% 11% 5%

12% 15% 3% 14% 30% 33% 17% 11% 16% 39% 18% 35% 22% 19% 20% 18% 18% 33% 19% 19%

Muy avanzada tecnologia de punta

Acceso libre/ acceso para todos los canales | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Cables subterraneos | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Ver TV satelital | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

NS/NR - 8% 10% 4% 3% 2% 2% 0% 6% 0% 0% 0% 21% 1% 1% 10% 2% 3% 0% 1% 0% 8%

I 1 I I I N N T A A A A T A A A R R A A
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P.47 Beneficios que espera con la TDT CIUDADES

o, 48% 42% 44% 35% 52% 51% 18% 33% 29% 47% 30% 29% 45% 24% 49% 42% T7% 40% 28% T71%

Mejorar la calidad de audio y video
(HD)

Acceso libre/ acceso para todos 37% 30% 17% 32% 37% 20% 46% 29% 23% 19% 12% 25% 29% 51% 34% 25% 8% 8% 38% 17%

Tener mas canales de television
nacional para ver

26% 29% 38% 27% 41% 22% 32% 17% 27% 16% 25% 17% 27% 33% 37% 25% 7% 23% 28% 12%

No genera ningun costo mensual/ es

gratis 22% 33% 6% 17% 37% 12% 24% 8% 3% 18% 6% 26% 14% 54% 30% 19% 21% 12% 11% 15%

Ver television en el celular o en

s 6% 6% 2% 6% 12% 1% 5% 16% 19% 8% 21% 7% 5% 9% 5% 8% 2% 36% 7% 1%
aparatos moviles

Avanzada tecnologia de punta | 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Mas canales educativos | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Envien alertas de sunami y terremoto | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Tener mas Canales Internacionales | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ninguno | 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

NS/NR 3% 3% 4% 3% 2% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 21% 10% 1% 2% 1% 3% 0% 1% 0% 7%
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