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No conoce o Asocia la TDT con ver
ha escuchado hablar television de sefnal abierta con
sobre la TDT mejor calidad de audio y video

Muestra: 10 069 encuestas a nivel nacional. Periodo de campo: octubre - diciembre del 2022.
Margen de error de +/- 0.98%, asumiendo la maxima dispersién (p=q=0.5) y una confiabilidad de 95%.
Realizado por The Lima Consulting Group a pedido de CONCORTV. Mds informacién en: www.concortv.gob.pe



