PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - CONCORTV

Objetivo General: Informar y sensibilizar a los diversos actores de la sociedad, del estado, medios de comunicacidn, en especial la Radio y la TV, sobre los aspectos claves de la Ley de Radio y Television
relacionados con el comportamiento ético de los medios y el derecho a la comunicacién.

OBJETIVO ESPECIFICO

ACCIONES
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DERECHOS DE LA CIUDADANIA EN LA COMUNICACION

Produccién y difusiéon semanal de notas periodisticas sobre acciones y temas claves
institucionales en canales de comunicacién on-line: Web, Redes Sociales (Facebook, X X X X X X X X X X X X
Twitter)
Produccion y difusion semanal de contenidos gréficos (posts, infografias) y audiovisuales
) ) X X X X X X X X X X X X
para redes sociales (Youtube, facebook, twitter).
OBJETIVO 1: Fomentar en la ciudadania una actitud  |Coordinacién e interaccién con la Red Académica de Profesores en universidades a nivel « « « « « « « « « « «
reflexiva y critica que contribuya con la mejora de la |nacional via email y redes sociales
programacion de la radio y television, la actuaciéon — — — — - -
responsable y legal de los radiodifusores y del Estado. Redaccidn y difusién de pron'unaarr'u.entos sobre programacion y contenidos de radio y tv « « « « « « « « « «
que atenten contra el "Horario Familiar".
Eventos de capacitacion y sensibilizacion a estudiantes universitarios (Facultades de « « « « « « « «
comunicacion) en alianzas con ASUP
Difusién de informacidn (notas, podcast, videos, clips, etc) sobre Horario Familiar y
) ) X X X X X X X X X X X X
Mecanismos de queja
Orientacidn a usuarios para el procedimiento de quejas recibidas a través de correoy
) X X X X X X X X X X X X
redes sociales
BUENAS PRACTICAS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Produccion y difusion de 6 Especiales tematicos para periodistas y lideres de opinién (Dia
de la radio, Mujer y medios (Beiging+25), Educomunicacion, igualdad de género, y otros X X X X X X
temas priorizados)
Realizacién y difusion de estudio cualitativo: Observatorio de cumplimiento de Horario « « «
Familiar en la Televisidn (Para Medios).
Realizacion de eventos y charlas a periodistas y/o comunicadores de medios nacionales y
locales sobre el adecuado tratamiento de informacidn sobre nifiez y sobre violencia contra X X X
la mujer.
OBJETIVO 2: Fomentar en los operadores de radio y
television una actuacién socialmente responsable y Produccion y difusion de informacion (notas de prensa, infografias, etc) sobre estudios y « « « « « « « « « « « «
encuestas relaciondas con la Radio y la TV
de acuerdo a Ley.
3 Talleres "Responsabilidad Social y Cédigos de Etica" con periodistas y titulares de medios. x(2) X
Eventos publicos de difusidn con periodistas sobre la Ley de radio y televisién X X




Eventos/actividades para el fortalecimiento de medios locales en alianza con redes que las

X X X X X
agrupan.
Encuestas de percepcidn sobre el comportamiento de la radio y la TV para la incidencia.
X X X X X
ESTADO RESPONSABLE
Participacion en Foros y Audiencias Descentralizacién organizadas por el MTC X X X X X
Opinidén procedimiento administrativo a solicitud del MTC X
Recomendaciones sobre regulacién de radio y TV (Radiodifusion Comunitaria / Medios
OBJETIVO 3.- Colab | Estad locales) =
-Lola or.ar coneltsta 9 para que.z o Realizacién de informe didactico sobre "Estadisticas Radio y TV 2019"
cumpla y haga cumplir la Ley de Radio y Television. Establecer alianzas y/o accion conjunta multisectorial para dar cumplimiento a la Ley de
(MTC, MINCUL,MIMP,MINEDU) Radio y TV y politicas publicas que nos involucran. X X X X X
Colaboracién en la ejecucién de Planes y Politicas Nacionales Multisectoriales sobre « « «
Comunicacion (*)
Atender solicitudes sobre opinidn sobre Proyectos de Ley o normativas sobre Radio y « « « « «
Televisiéon
APOYO DE PLANES Y POLITICAS NACIONALES (*)
3 Talleres dirigidos a docentes sobre educomunicacion (2 talleres en regiones y 1 en Lima x| x
con medios de comunicacién)
Reuniones con instancias de politicas educativas para contribuir con el PEN 2021-2036
Elaboracidn de requisitos, pautas y criterios para reconocimientos publicos a personas, «
instituciones y/o entidades que destacan pro su labor educomunicativa.
Proyecto Educativo Nacional al 2021: La Educacién que
queremos para el Peru Realizacion y difusion de estudio cualitativo de Educacion y Medios de Comunicacion. X
Difusién de Informe especial sobre Educacién y medios de comunicacién X X
Coordinacion y ampliacién de la Red de Educomunicadores Peru a través del correo y « « « « «
facebook
Organizacion y realizacion de 01 Evento Internacional sobre "Educomunicaciéon" X
3 Talleres sobre Igualdad de Género en Medios de Comunicacion (2 en regiones y 1 en ) | x
medios de comunicacién de Lima).
Politica Nacional de Igualdad de Género (D.S. Nro. 008- 3 talleres sobre Masculinidad y Medios de Comunicacion. (2 en regiones y 1 en medios de x(2) | x(1)

2019-MIMP)

comunicacién de Lima).

Difusién de Informe especial sobre Igualdad de Género y Medios de Comunicacion entre
audiencias claves.




Plan Nacional Contra la Violencia de Género 2016 - 2021

3 Talleres sobre Violencia de género en los Medios de Comunicacion. (2 en regionesy 1 en
Lima con medios de comunicacion).

x(2)

Evento: Periodismo libre de violencia /Coorganizado

Plan Nacional de Accién por la Infancia y Adolescencia del
MIMP

3 Talleres Nifiez en Medios de Comunicacion. (2 en regiones y 1 en medios de
comunicacién de Lima).

x(2)

Produccion y difusion de estudio cualitativo sobre niiios, nifias y adolescentes y medios
de comunicacién.

Politica Nacional para la Transversalizacion del Enfoque
Intercultural

3 talleres sobre Discriminacion en Medios. (2 en regiones y 1 en medios de comunicacion
de Lima).

x(2)

Alianza con MINCUL para emprender acciones contra la discriminacién en medios

Actualizaciéon de informacion del observatorio de Radioy TV, en alianza con el MINCUL.

Articulacién con MTC para dar cumplimiento a la Ley de
Radioy TV

Coordinaciones con oficina de imagen de MTC para establecer alianzas informativas sobr el

Produccion y difusion de material audiovisual sobre horario familiar y mecanismo de queja

POSICIONAMIENTO DE CONCORTV

OBJETIVO 4: Consolidar al CONCORTV como una
entidad auténoma y plural que promueve y
contribuye al desarrollo de la radioy TV

Facilitar y gestionar informacion para la identificacidn y eleccidén de consejeros

Coordinacion y alianzas con instituciones nacionales e internacionales en temas priorizados
(PRAI, ANP, USMPTV, UNESCO, otros) para la incidencia en politicas publicas.

Difusién de la Ley de Radio y TV en medios de comunicacion nacionales y locales.

Produccién y difusién de boletln informativo sobre accionar de CONCORTV (Memoria
Anual)

Produccion y difusion de Boletin: Cifras de la Radio y TV 2020

Web actualizada y mantenimiento y mejora de redes sociales (Difusién de informaciény
post permanente).

Difusién del Estudio cualitativo de Educacién y Medios de Comunicacion

Difusién del Estudio cualitativo sobre Derechos de Nifios, Nifias y Adolescentes en Medios
de Comunicacién

Presentacidn publica y/o a través de web y redes sociales de estudios e investigaciones
especializadas (Resumen ejecutivo, informe final, infografias)

Disefio y diagramacién de material informativo y comunicacional para la sensibilizacion de
audiencias priorizadas en apoyo a las poiticas publicas y planes nacionales.

Impresion de material informativo y comunicacional para la sensibilizacién de audiencias
priorizadas en apoyo a las poiticas publicas y planes nacionales.

Disefio y diagramacion de nuevo material institucional para fortalecer identidad visual del

CONCORTYV (Tripticos, dipiticos, etc).




Impresion de nuevo material institucional para fortalecer identidad visual del CONCORTV
(Tripticos, dipiticos, etc).

Gestidn de prensa y medios para mantener y fortalecer la relacidon

Elaborar y actualizar un directorio de audiencias claves (Periodistas, decisores, docentes,
stakeholders, etc.)

Talleres para el desarrollo de habilidades del equipo de comunicacién para el manejo de
medios digitales institucionales (Web, redes sociales) y para la produccién de recursos
audiovisuales.

Reconocimiento publico a personajes claves que aportan/aportaron a la democratizacion
de las comunicaciones.

Elaboracion de informes mensuales para el vice-ministerio y producciéon de insumos para el
POl 'y CEPLAN.

Coordinacion con la oficina de Imagen Institucional del MTC para la difusion interna de
mensajes y campaias de CONCORTV




