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DECLARACION DEL PRESIDENTE DEL PERU

Este ano hemos realizado una
inversion historica de 260 millones de
soles en la lucha contra la violencia
de género, asignando recursos para
acciones especificas, cifra nunca
antes destinada para la lucha contra
la violencia hacia las mujeres.

Martin Vizcarra en el mensaje a la Nacion
(28 de julio del 2019)
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I DATOS VIOLENCIA CONTRA LA MUIJER

En el 2018, se registraron 149 feminicidios, actualmente, en lo que
va del afio (mes de noviembre) S€ han registrado 145 casos.

La cifra subi6 a 15 casos en el mes de enero, 15 en el
mes de febrero, en marzo se registraron 13, en
abril 12, en mayo 11, en junio 19, en julio 15
casos, 18 en agosto, 8 en septiembre, 13 en
octubre y 5 en noviembre.
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Clorinda Laura Bonifacio (49). Lizbeth Daniela Torres Recuay (23). Magdalena Suaina Mamani (29). Roxana Maribel
Mendoza Torres (23) Ingrid Melina Arizaga Bandin (38). Sandra Marleni Medina Avilés (36). Luvinda Chinchay Calle (31).
Nila Ericka Rios Ledn (26). Maria Elizabeth Maquera Maquera (36). Cristina Lanudo Morocco (31). Luzmila Quisuruco
Pariona (18). NN (7). Maria Nely Sanchez Diaz (24). Norma Shipiro Vito (30). Lidia Valentina Condori Huaman (82).
Carmen Mendoza Flores (28). Irma Guerrero Morales (52). Angery Katherine Pinto Oviedo (28), Nickol Arrasco (20). NN
(1 ano 9 meses). Juana Julia Calderén Rojas (55) Jenny Elizabeth Monteza Mejia (33). Nicoll Flores Cuya (18). Neibet
Rivadeneyra Silva. Ninfa Cotaluque (16). Marjori Quispe Tineo (9). Maria Paulino Vasquez (40). SNQH (9). Milena
Tapullima Magipo (30). Mali Carmen Anyosa Huauya (24). Herlinda Alanya Marquez (32). DMQN (17). Josselyn
Preseylla Navarro Alvarado (24). Julia Sivana Corpuna. Giuliana Galvez Velasquez. Carmen Osorio Mercado (48) Dina
Quispe Choquemaqui (27). Patricia Carolina Guerra Rodriguez (59). Mariela Zavaleta Pérez (22). DAAM (35). Karina
Paola Chavez Vilchez (24). Betty Pérez Camani. Sharoom Leén Jara (23). Lady Vanessa Acosta Cardenas (18). Noelia
Rodriguez Ruiz (20). Saragoza Olga Salva Cabrera (49). Kelly Elizabeth Olivares Galvez (28). Maria Paula Damian
Chaponan (21) Margarita Teresita Villasana Palomino (21). Sonia Ascate Chumpitaz (40). Stephanie Flores Mendoza
(20). Silvia Rosmery Moreno Lépez (27) Cristina Leén Ruiz (21). NN (aprox. 30 afhos). Rosmery Mayli Quispe Nalvarte
(9) LGL (10). Patricia Pamela Villegas Suarez (27). Eulanda Contreras Chamorro (24) Desiré Crespo (32) Soledad
Bolafios Aguila (32). Jhenyfer Romero Huaman (10). Milian LB (11). Ana Maria Huaman Ramos (26). Anggie Shalom
Barron Farfan (27). Maritza del Pilar Coba Nunura (36). Alicia Cayo Ruelas (21). Sheyla Ribeyro Manrique (35). Griselda
Quispe Huillca (24). NN. Orcina Lazaro Chageri (31). Andrea Espinoza Almeyda (15). Sandra Yumiko Flores Esquivel
(32). Erika Oblitas Morales (37). Jhomara Erika Cruz Mayta (22). Yeraldy Villanueva Crespin (18). Karen MCHV (15).
Paula Lorgia Vasquez Huamani (44). JSBP (5). Adelia Carazas Carrasco (37). Maria Marleny Abad Reyes (35) NN (16).
Candy Perlita Pacheco Vallejos (18) Yolanda Calcina Huaman (40). Nimia Tirsa Lépez Egusquiza (29). Michelle Flores
Machado (22). Rosa Angélica Romaina Manama (47). Shelvi Geraldine Deza (19). Jessenia Rosmery Ramos Pérez (24).
Katherine Eloisa Rivas Cérdova (29). Ruth Huerta Solis (27). Jeny Rojas Suarez (29). Victoria Quintana Delgado (39).
Gelen Cruz (15). Isabel Meza Adriano (25). Maria Angélica Ipanaqué Tume (30). Cynthia Paola Oblitas Jiménez (36).
Sadith Oblitas Jiménez (40). Zaida Mercedes Michelot Correa. Mercy Karina Llanto Bacilio (18). Pamela Costa Paredes
(30). Karina Copia Pérez (24). Lucia Ceras Escobar (33).



I FRENTE A ESTA SITUACION LOS MEDIOS PUEDEN...

Contribuir a
construir una
agenda publica
inclusiva con
participacion

de las mujeres
y sectores +
vulnerables.

3
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Para realizar cambios y propuestas

NECESITAMOS INDAGAR EN LAS PRACTICAS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

5

la forma en que los medios de
comunicacion abordan esta problematica vy
la valoracion que le dan.

*Los enfoques que utilizan y los criterios
para el tratamiento informativo.

*La ética y calidad de la oferta informativa
de los medios (pluralidad de fuentes,
contextualizacion, seguimiento, etc.)

*Los actores visibilizados y los roles que les
asignan a ellos.

*Los temas que representan y los temas
asociados.

*El lenguaje y los formatos utilizados (si
trasciende la nota informativa)

*La posicion del medio frente al tema (si
se compromete, denuncia o solo describe
el hecho)

*Eso va configurando la forma en que los
problemas/necesidades de uno se
convierten en derechos de todas.
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FICHA TECNICA:
4 )

B Noticias prensa [ Noticias television
* Obijetivo: Diari .
) | LaRepiblica 224% Frecuencia 393%
 Analizar la cobertura vy
tratamiento de las noticias de B vome ATV
feminicidio.
Diario
° PeriOdO: Expreso Panamericana
* Abril y mayo del 2019 e 18.8% omence 22.4%
* Nudmero noticias: Siario ,
El Comercio TVPeru
e 85 prensay 107 television,
o Diario ATV+
* 192 noticias total peru@]
Diario
Correo
Diario
Exitosa

- J
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La calidad informativa

Tratamiento de feminicidios abril y mayo
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LA PRENSA VISIBILIZA AL FEMINICIDA, MIENTRAS
QUE LA TELEVISION A LA VICTIMA.

Feminicida(s) y/o
asesinos

Ciudadanosy
ciudadanas

Policia

28.2%
56.1%
43.8%

42.4%

22.9%

B Noticias prensa
B Noticias television

Total

La prensa presenta como
protagonistas a los feminicidas
42.4%, mientras que la
television presenta a la victima
56% y 21.5% a los ciudadanos.

En ambos casos no aparecen
otras imagenes de  mujeres,
otras experiencias positivas que
muestren que si es posible que
el cambio se de, que es posible
romper con la violencia. Ya
muchas mujeres lo han hecho.
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LA POLICIA NACIONAL SE VISIBILIZA MAS COMO
ACTOR ESTATAL, EN DESMEDRO DEL MIMP

-

0o,
43.5% 09.8%

52.6%

19.6%

12.9%

Policia Nacional
Ministerio del Interior

0.9% p5y%

Fiscalia de la Nacional

Ministerio Pu

71%

. 31%

16.7% 18.8%
15.1%

1%

MIMP

blico

0.9% 05%
I

71%

63%  mm

e °
5.6% . 3.1%
Ninguno Poder Judicial

1.2%
0.5%
I

Centro de Emergencia

Mujer

Defensoria del Pueblo

Ministerio de
Justicia

B Noticias prensa

B Noticias television

Total

Municipalidades

~

La policia nacional se
visibiliza como principal
actor publico que asume la
problematica.

Sin embargo el MIMP logré
visibilizarse en un 15.1%
promedio, cifra que en el
2012 ni siquiera existia,
pues el ejecutivo alcanzaba

2%.
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ENFOQUE DESCRIPTIVO Y SENSACIONALISTA ESTA MAS
PRESENTE MENOS DE DERECHOS HUMANOS Y GENERO

-

671%
50.5%
3749
206%

20%
I4% 16.7%
Sensacionalismo

16.8%
9.9% 12.5%
1.2% 2‘.4% 0.9%
R A 05%
Social

Descriptivo-objetivo

5.9%

5.7%
2.1% 2.4% 1.6%
. 2. 05% | D
De género Politicas publicas Otros Ninguno

B Noticias prensa
B Noticias television

Total

Justicia Derechos humanos

\

Predomina un
tratamiento
descriptivo  objetivo
con uso del
sensacionalista.

Aqui cabe destacar
que la television
cubre una  mayor
cantidad de enfoques.

Monitoreo 36
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CRITERIOS DE CALIDAD PERIODISTICA

Verificacion de informacién Pluralidad de opiniones Contextualizacién

28.2% 106% S
si 2% si as8% s hw%
AN.7% 30.2% 67.7%
8% 89.4% 65.9%
58.3% 69.8% 32.3%

\— J
W Noticias prensa  Existe una ética periodistica relativa que no pluraliza opinién, no amplia fuentes de
u NO“Ti""StG'e“Sié” ~informacion, poca innovacion en formatos, no realiza seguimiento ni relaciona con
Tota . -
hechos similares. Aunque la television avanza y la prensa se queda rezagada.
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¢EN QUE NIVEL DE TRATAMIENTO PERIODISTICO ES
PRESENTADA LA NOTICIA?

Los medios no tienen postura

frente a la vulneracion de los

derechos de las mujeres, los

88.2%  776% medios en su mayoria no se

9.2% 30.8% . M Noticias prensa manifiestan en desacuerdo o
22.4% Noticias television | . e P

11.8% e plantean una opinidén critica

[ que contribuya a reforzar una

Sélo se describe el hecho, simple Analiza e interpreta el hecho (analiza Cu |tu ra de I"eChaZO a Ia
descripcién de acciones. las causas, razones, efectos, conse- . | . d , S |

cuencias del hecho noticioso) vioiencia € genero. olo

exponen o describen el hecho,

aunque en algunos casos la
television si tiende a hacerlo.
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¢ MEDIANTE QUE ENFOQUE DE TRATAMIENTO
INFORMATIVO ESTA PRESENTADA LA NOTICIA?

' Los medios han pasado de no
usar ningun marco de referencia
(46% en el 2012) a presentarlo
3.5%3.7% 3.6% : .
m— como pelea o conflicto. Los
Advierte los impact . N
_ oconsecuencias derechos humanos, la inclusion
PO caonsar social, la equidad no son
| referentes. La noticia se da desde
36% . A
e : la vida cotidiana de manera
e 2o o B Noticiss prense ladica, dramatica, con juicio de
I Noticias television Va|0r.
Se hace un juicio Muestra un aspecto No utiliza ningan frame fotal |
moral del hecho ladico de la noticia de los sefialados
(referido al bieny (como un hecho anteriormente.
mal) curioso o gracioso)

- J
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¢ MEDIANTE QUE ENFOQUE DE TRATAMIENTO
INFORMATIVO ESTA PRESENTADA LA NOTICIA?

/

Se establece una responsabili-
dad o culpa individual del actor
delanoticia, seauna personao
institucién (se presenta como
un hecho aislado, individual)

Se establece una responsabilidad
o culpa social- colectiva ( hay
varios corresponsables, en este
caso, el estado, la ciudadania, la
sociedad civil, el sector politico, el
sector empresarial, 1a familia, las
instituciones u otros).

No utiliza ningtin frame de los
sefialados anteriormente.

15.3%
26.2%

21.4%

27.1%
18.2%

776%
46.7%
60.4%

B Noticias prensa
[ Noticias television

Total

~

Aun se siguen viendo casos
aislados sin una mirada de
las politicas publicas.

Monitoreo

36
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POCA INNOVACION EN FORMATOS INFORMATIVOS;
aunque en television se avanza un poco.

4 )
87.1%
74.8%
Q,
20.6% B Noticias prensa
80.2% 12%
B Noticias televisién
12% 10% paa 26%  24% o 16% 24% 1% 5.9%_2-6% Total
Nota informativa Entrevista individual Comentario Reportaje Articulo Informe especial
colectiva
\_ J

No se identifica el uso de otros formatos informativos que sean significativos en el marco de este
onitoreo. Esto es importante sefalar ya que hace que la informacion sobre estos temas sea mas
descriptiva que analitica, de opinidn o interpretativa
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El enfoque de género en la noticia
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EL USO DEL CONCEPTO FEMINICIDIO SE INCREMENTO EN
LOS ULTIMOS ANOS.

/

Si

83.5%

64.5%

16.5%

35.5%
271%

72.9%

El 2012 en prensa su uso era de 10.2% y
ahora de 83.5%

El 2012 en televisiéon su uso era de 6.8%
y ahora de 64.5%.

El incremento es significativo no solo por
legislacion sino el trabajo de incidencia y
sensibilizacion de diversos actores.

Hoy el periodismo es un aliado para
legitimarlo como delito.

B Noticias prensa

B Noticias television

Total

Monitoreo

3
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TEMATICAS ASOCIADAS A FEMINICIDIO

EN LOS MEDIOS

-

72.9%

72% 724%

24%

37% 26% l 1%

Violencia fisica Violencia sexual Denuncias Politicas/Planes Otros
contra lavictima contralavictima sobre servicios
(maltrato o agresion fisica)  (acososexual, del estado
violacién sexual)
s 1.2% 1.2%
Q, N .
. 1% 0.9% 0.5% -“ 0.5% - 05%
B
Leyes/normas Campafias Violencia familiar Discriminacion
contralas

mujeres victimas

No precisado

La violencia fisica es abordada
por igual en prensa y television,
sin embargo se diferencian en la
asociacion con violencia sexual,
méas en television 16.8% que
prensa 1.2%.

Sin embargo la prensa tiene una
aproximacion mas integral
asociandola a temas como
discriminacién, violencia familiar,
normatividad.

B Noticias prensa
B Noticias television

Total
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¢SE ENFATIZA O VISIBILIZA LA DESIGUALDAD EN
LAS RELACIONES DE GENERO?

741%
74.8%

74.5%

¢SE USAN REPRESENTACIONES, PREJUICIOS
O ESTEREOTIPOS NEGATIVOS DE GENERO?

-

87.9%
74.5%

usa estereotipos de género en su relato.

La prensa y tv a pesar de colocar temas de feminicidio no visibiliza Ia
desigualdad de la relaciones de género, aunque la prensa en un 42.4% si

3
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ESTRATEGIAS DISCURSIVAS, PREJUICIOS Y ESTEREOTIPOS QUE SE
USAN EN EL TRATAMIENTO DE LA NOTICIA SOBRE FEMINICIDIO?

-

14.1%

12.5%
1.2%

Estrategias discursivas,
prejuicios y/o esterectipos
que justifican el feminicidio
desde el punto de vista del

culpable o feminicida

20.6%

8.2% 6.8% 5.9% 5 g 5.7%
cr Bl S
Estrategias discursivas, Estrategias discursivas, Estrategias discursivas,
prejuicios yjo estereoti-  prejuicios y/o estereotipos  prejuicios y/o estereoti-

pos que justifican el

feminicidio desde el

punto de vistade la
vietima

quedesvalorizanala
mujer

28.2%

19.8% 2o
.l o
18.8% 18.2%
6.8%
14%
iy 1%
Estrategias discursivas, Estrategias discursivas, Otros
prejuicios y/o estereotipos prejuicios y/o esteraoti-

que naturalizan o normalizan

la violencia contra la mujer

pos que espectaculari-
zanla
mujer

violencia contrala

pos que relativizan la

violencia contra la mujer

374%

33.3%

Ninguno

B Noticias prensa
I Noticias television

Total

~

La justificar, relativizar,
naturalizar, desvalorizar a la
mujer, son estrategias
presentes en el tratamiento,
reforzando los estereotipos.
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¢ CUAL ES LA ACTITUD DEL MEDIO DE COMUNICACION
EN EL TRATAMIENTO DE LA NOTICIA FRENTE AL
FEMINICIDIO?

4 )

Actitud reactiva: el tratamiento de
la noticia enfatizao secentraenla
descripcidn del hecho luego de
ocurrido

976%

83.9%
Se pierde la oportunidad de

orientar y prevenir, mas bien
la indignacion refuerza la
impotencia e impunidad.

Actitud preventiva: el tratamiento
de lanoticia enfatiza o se centraen
laimportancia de prevenir la
violencia

B Noticias prensa L ;
[ Noticias television

Total
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¢ QUE REPRESENTACIONES Y ROLES DE LA VICTIMA DE
FEMINICIDIO APARECEN EN EL TRATAMIENTO DE LA

NOTICIA?

(

alas actividades que realiza

asociada con su lugar de

origan o nacimianto

51.8%
45 8%
35.9% 34.9%
235% o1 5%
T5% 75%
. 4.2% 7% . 7.3%
La victima aparece en su Lavictima aparace La victima aparece La victima aparece
condicién social o econdmi- asociada por su adad o asociada a su rol social asociada a surelacion
ca (pobre, de escasos pertenencia aun grupo an lafamilia con al agresor
recurso, emprendedora, de etario
clase baja, media o alta)
4% 8.3%
— 6.5% 63% . 7.5%
il =314 24%
- m0.9%1.5%
La victima aparece asociada La victima aparece Otros Ninguno

B Noticias prensa
I Noticias television

Total

La imagen de la victima no
esta asociada a su identidad
sino a su rol como pareja, no
se destacan otros aspectos.

Monitoreo 3
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Para realizar cambios y propuestas

NECESITAMOS INDAGAR EN LAS PRACTICAS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

la forma en que los medios de
comunicacion abordan esta problematica
es distinta: en la prensa aparecen mas
representaciones, prejuicios y estereotipos
de género que en la television. Asimismo,
en la prensa se visibiliza mas a los
feminicidas como protagonistas, mientras
gue en la television mas a las victimas. Al
parecer, la normatividad vigente, asi como
la observacidn, vigilancia y/o monitoreo de
la television en los dltimos afos ha
permitido mejorar estos aspectos.

*Un avance importante también es que en
ambos casos, el concepto de feminicidio se
ha colocado como parte de la agenda vy
discurso cotidiano de la prensa y la
television.

*Hay un déficit en la calidad informativa:
en la mayoria de noticias no se cumplen
con determinados criterios y valores
periodisticos (cruce o verificacion de la
informacion, pluralidad de opiniones,
contextualizacion de la noticia). Este
déficit se da con mayor énfasis en el
trabajo de la prensa que en la television,
lo cual es significativo.

*En la prensa hay una mayor descripcion
en la noticia, mientras que en la televisidn
se analiza é interpreta mas la noticia, lo
cual es importante para la construccidn
de opinidn, pero también permite que los
consumidores de medios comprendan
mejor los hechos informados.

| 36:%
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Contacto

Calle Tacna 1144, Interior 103
Magdalena del Mar - Lima, Per(

S, (+511) 462 - 0477
(0 945143163
B4 comunicaciones@calandria.org.pe

@ acs.calandria
© calandriaperu
© calandriaperu
@ ACS calandria
@ www.calandria.org.pe
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calandria

comunicacion estratégica &desarrollo
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