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Propósito de la sesión

• Reconocer el valor de la alfabetización digital

• Reconocer el valor de la Educomunicación en los 

procesos de aprendizaje.

• Identificar herramientas de comunicación para 

codificar e interpretar mensajes y relatos 

audiovisuales.
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CAMBIO DE PARADIGMAS Y 

EVOLUCIÓN DE LOS MEDIOS Y SU CONSUMO
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educación comunicación

mensajes

formas y medios

interactividad

intenciones

interactividad

metodologías

aprendizajes

propósitos

relato
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LA ESCUELA CLÁSICA FRENTE A LA ESCUELA ABIERTA

L A S  3  R  

L E C T U R A ,  

E S C R I T U R A  Y  

A R I T M É T I C A

S A B E R E S ,  

R E L AC I O N E S  Y  

T E C N O LO G Í A S

ESCUELA





YA NO 

PODEMOS 

ESTIGMATIZAR



L O  P O S I T I V O  D E  

L O S  M E D I O S

Difunde información 

cultura educación y 

entretenimiento.

Promueve valores, 

modos de vida y 

estereotipos

Difunde información 

cultura educación y 

entretenimiento.

Promueve valores, 

modos de vida y 

estereotipos

L O  N E G AT I V O  D E  

L O S  M E D I O S

CAPACIDAD DE DISCERNIMIENTO del USUARIO



Los niños se informan, 
aprenden y se 
divierten frente a la 
televisión. 

Hay productos que 
pueden ser 
educativos y otros 
inapropiados. 

No siempre pueden 
distinguir entre la 
realidad y la ficción

ES CIERTO QUE…



Los niños merecen ser 
educados por sus 
padres, su familia y 
sus maestros

Los medios deben 
asumir su 
responsabilidad 
social

Hoy existe una mayor 
abundancia de 
medios y recursos 
para informarse y 
entretenerse

Tenemos la obligación 

de orientar su 

lectura, su mirada, 

su compresión y 

ofrecer mejores 

ejemplos para 

interrelacionarnos 

con otras personas y 

con su entorno.

TAMBIÉN ES CIERTO QUE… 



NO TOCA  A PAG A R  EL  T ELEV ISOR  O  

CUA LQUIER  OT R A  PA NTA LLA .  

COR R ESPONDE EXPLOR A R ,  CONOCER  Y  

R ECONOCER  SUS  IMÁ GENES ,  

A PL ICAT IVOS ,  EST ER EOT IPOS ,  S ILENCIOS ,  

RITMOS Y  SONIDOS PARA ,  COMO NO,  

TOMA R  D ISTA NCIA  Y  EDUCA R L A  MIRA DA

R ECONOCIENDO SU  CA PACIDA D DE  

INF LUENCIA  Y  SEDUCCIÓN .



NOS 
COMUNICAMOS 

APRENDEMOS

GENERAMOS 
CONOCIMIENTO E 

INNOVAMOS

PROSUMIDOR



VIVIMOS CONTANDO HISTORIAS



EL LENGUAJE AUDIOVISUAL

PLANOS: CONCENTRAR LA ATENCIÓN

EDICIÓN:      IMPRIMIR RITMO  

MÚSICA: ORIENTAR LA SENSACIÓN

COMPRENDER EL MENSAJE A TRAVÉS DEL RELATO



DRAMATURGIA 1

CONFLICTO  TRAMA

PERSONAJES OBJETIVO

ACCIONES

SITUACIONES ESCALETA

COMPRENDER EL MENSAJE A TRAVÉS DEL RELATO



DRAMATURGIA 2

PRESENTACIÓN DEL CONFLICTO

DESARROLLO

CLIMAX

DESENLACE

MORALEJA

COMPRENDER EL MENSAJE A TRAVÉS DEL RELATO





STORYTELLING: EL ARTE DE CONTAR HISTORIAS

Cada negocio tiene un origen, 

cada organización tiene una visión, 

cada empresario tiene un sueño, 

cada producto tiene una magia, 

cada político tiene un proyecto, 

cada educador tiene todos los días algo nuevo que enseñar

cada tema tiene una particularidad narrable

todos tenemos una historia que compartir  

Además nos encanta que nos cuenten historias



¿PARA QUÉ UTILIZAMOS EL STORYTELLING?

Sensibilizar y compartir una experiencia

Activar la imaginación de nuestro público 

Conectar de una forma distinta con 

nuestra audiencia

Favorecer la recordación de una idea, 



¿QUÉ ELEMENTOS DEBEMOS INCLUIR EN EL 

STORYTELLING?

• Tener un conflicto dramático

• Encontrar un personaje y su oposición

• Contar con un principio, un medio y un 

fin

• Dejar una moraleja







CONCLUSIONES

Utilizar la educomunicación para abrir las puertas de 

las emociones y el aprendizaje colaborativo

Comunicar con empatía para vincularme con mis 

alumnos.

Incentivar el juego durante el aprendizaje

Valorar emociones, sentimientos en los mensajes 

Construir historias para sensibilizar

Personalizar el relato en base a experiencias
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