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Grafico 1
Estaciones de radio segun modalidad (2014-2016)
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Grafico 2
Estaciones de television segtiin modalidad (2014-2016)

m Comercial m Educativa

2014 2015 2016




Tabla 1
Inversion publicitaria 2012-2016 (nacional)
(En millones de ddlares)

* No incluye avisos clasificados ni encartes.
** Incluye publicidad en buses.
Fuente: CPI (2017, p. 2)

usD % usD % usSD % usD % usD %

comunicacion

320 49,2 352 49,9 373 50,0 351 49,4 368 50,8
m 37 57 44 62 66 88 77 108 86 11,9
_ 74 11,4 79 11,2 81 109 74 10,4 83 11,4
m 103 158 106 150 107 143 94 13,2 81 11,2
65 100 71 101 72 97 68 9,6 64 8,8
39 60 39 55 33 44 @ 34 4,8 31 4,3
m 13 20 14 20 14 19 13 1,8 12 1,7
_ 651 100,0 705 100,0 746 100,0 711  100,0 725 100



Grafico 3
Inversion publicitaria por medio de comunicacion (2016)
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Grafico 4

Evolucion de la inversion publicitaria: television, radio e Internet
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El mercado de |la prensa

Circulacion de diarios (2007-2014) - Nacional
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Entre el 2007 y el 2012, el crecimiento de la circulacidon de ejemplares
fue de 85% aproximadamente, en Lima llegé al 40%. En Lima se vende
el 60% de ejemplares y en provincias el 40% restante.



Fortalecimiento del GEC
en el mercado de la prensa
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Circulacion de ejemplares al 2013: 1.9 millones de ejemplares. En el 2007 1.2
millones; en el 2012 1.86 millones (55% +)

Inversion publicitaria 2013: US $ 106 millones, el 14.8% de 715 millones (CPI)
Numero de diarios: 60 + -

Numero de diarios controlados por el EGC: 09

A
N




Algunas preguntas

¢ Cuadl es la situacion actual de los medios
locales?

é¢Han aprovechado el crecimiento de algunos
mercados en la ultima década?

¢Su crecimiento depende solo de su eficiencia?



Estrategias actuales

Formacion de grupos (familiares) multimedia a escala
local — regional.

Expansion horizontal. Redes de radios y/o televisoras.

Concesion de espacios — pérdida de coherencia
editorial.

Comercializacion de publicidad y otros servicios.
Otros actividades econdmicas vinculadas.

Vinculacion clientelar con la politica local y regional.
(Publicidad y servicios varios).

Proyectos de cooperacion.



Factores limitantes

EXTERNQOS

Centralismo politico y econdmico.
Concentracion.

Politica y regulacion estatales contrarias al
fortalecimiento de radios y televisoras locales.

Medicion de audiencia concentrada en Limay
algunas capitales de departamento.

Cultura politica y empresarial proclive a la
instrumentalizacion.



Factores limitantes

INTERNOS

Precariedad econdmica.

Debilidad en la formacion profesional.
Fragmentacion.

Cultura clientelar.



Retos

Consolidar el transito hacia lo multimedia

Fortalecer sus vinculos con las identidades y dinamicas
locales y regionales, en el marco de la globalizacion.

Consolidar la reputacion - credibilidad.
Expansion y alianzas locales y regionales.
Diversificar fuentes de financiamiento.

Accion gremial frente al Estado y otros actores.

Redes y consorcios para comercializar la publicidad y
otros servicios en el mercado nacional.



