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RESULTADOS IMPLEMENTACIÓN,
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RECOMENDACIONES PARA LOS CONSUMIDORES

Con este spot, la recomendación para los consumidores es: 

• Mire y compare: prefiera alimentos con menos sellos; y si no tienen, 
mejor.





http://www.elplatodetuvida.cl/
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N= 3.000 Inspecciones en supermercados y distribuidoras de alimentos, establecimientos 
educacionales, cines y elaboradoras de alimentos con y sin expendio.



Evolución del cumplimiento e incumplimiento en instalaciones de expendio de 
alimentos. 



RESULTADOS ESTUDIO PERCEPCIÓN CIUDADANA
INSTITUTO DE COMUNICACIÓN E IMAGEN, U. DE CHILE

MINSAL Dic’16



¿Cómo evaluaría usted las siguiente política 
pública: Obligación de etiquetar con los sellos 

los alimentos “altos en” azúcares, grasas 
saturadas, sodio y calorías?

¿Cómo evaluaría usted la siguiente política 
pública: Prohibición de venta de alimentos 

“altos en” en establecimientos educacionales?

¿Cómo evaluaría usted la siguiente política pública: Prohibición 
de la publicidad a niños de los alimentos “altos en”?

n = 1067 personas encuestadas



Utilización de etiquetado frontal



¿Influye esta información en su elección de compra?

n = 467 personas que comparan la cantidad de sellos, 43,8% de la muestra total de 1067 

91,6%



ALGUNOS RESULTADO SOBRE LA PUBLICIDAD



DEFINICIÓN DE PUBLICIDAD

• Publicidad: Toda forma de promoción,
comunicación, recomendación, propaganda,
información o acción destinada a promover el
consumo de un determinado producto”.

• Aplica a todos los alimentos que exceden los límites
cuando su publicidad está dirigida a menores de 14
años, donde quiera que está publicidad se emita.



WHO 2012



Vigilancia Fiscalización Publicidad

CNTV

• Base de Datos de Publicidad TV Abierta: 16.000 emisiones de 
publicidad de alimentos (promedio mensual).

SERNAC

•Vigilancia de Publicidad TV Abierta, con probables 
incumplimientos.

Resultado

Análisis MINSAL

• 2 incumplimientos, Publicidad con elementos atractivos para 
niños.

MINSAL Dic’16



Antes y después



AHORAANTES



Ley 20.869 de Publicidad



Desafíos

• Mantener y profundizar los avances alcanzados hasta ahora
en regulación de “entornos alimentarios” (principio de no
regresión y progresividad)

• Vigilancia de migración de modos de publicidad (sobre el
poder y exposición)

• Vinculación de publicidad con derechos marcarios y
judicialización del problema (ejemplo de tabaco)

• Trabajo intersectorial nacional y alianzas estratégicas
internacionales con “redes de acción” en pro de “entornos
alimentarios”



Gracias


