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Especialista en habilidades socioemocionales, 

estrategias de comunicación y producción 

audiovisual.  
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Propósito de la sesión

• Reconocer el valor de la Educomunicación en las 

interrelaciones para generar conocimiento.

• Reconocer la utilidad del Árbol de la Comunicación para 

elaborar una propuesta comunicativa.

• Reconocer al Storytelling como  herramienta de 

comunicación para llegar fácilmente a un público, mostrarle 

una idea, una  marca o un producto y lograr su identificación 

y recordación.
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EDUCOMUNICACIÓN

Formas de estudiar, aprender 

y enseñar utilizando medios 

de comunicación 

convencionales, virtuales e 

interactivos



EDUCACIÓN
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GENERACIÓN DE
CONOCIMIENTO



• Antecedentes

• Características

• Tendencias

• Relación con temas similares

• Relación con medios

• Personajes referentes



• Antecedentes y/o situación actual

• Teorías y tendencias

• Campañas, programas, audiovisuales que 
traten el mismo o temas similares



• Antecedentes

• Características y tendencias en 

la programación, el consumo.

• Medio o medios involucrados. 

• Estrategia de medios utilizada como 
lanzamiento, soporte o posicionamiento 

en proyectos similares

• Estrategia de marketing
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ESCUHANDO





COMUNICACIÓN
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Cine

Radio

Televisión

Videos

Audios

Fotografía

Géneros

Formatos

Combinación o Hibridación

Acceso y democratización del medio o de la herramienta 
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Buscadores

Wikipedia - wikis

Web

blogs

E mail

Facebook

Twitter

Instagram

Snapchat

Whats app

Youtube

Apps 

Juegos interactivos

Utilitarios









STORYTELLING

Propósito de la clase

Reconocer el valor de la narración como

herramienta de comunicación 

• para llegar fácilmente a un público, mostrarle una idea, una 
marca o un producto y lograr su identificación y 

recordación.



¿PARA QUÉ UTILIZAMOS EL STORYTELLING?

Llegar, sensibilizar y compartir una 

experiencia

Activar la imaginación de nuestro público 

Conectar de una forma distinta con 

nuestra audiencia

Favorecer la recordación de la idea, la 

marca o el producto



APLICACIONES DEL 

STORYTELLING

• Educación

• Marketing de contenidos

• Marketing político

• Cultura corporativa

• Imagen de marca –

valores

• Formación de facilitadores 

(capacitación interna)



¿QUÉ ELEMENTOS DEBEMOS INCLUIR EN EL 

STORYTELLING?

• Tener un conflicto dramático

• Encontrar un personaje y su oposición

• Contar con un principio, un medio y un 

fin

• Dejar una moraleja







¿QUIÉN ES MI INTERLOCUTOR?

Cuéntame tu 
historia

•¿Qué puedo contar?

•¿Cómo lo puedo contar?

•¿Cuál es mi propósito?

• El árbol de la comunicación

Ejercicios 



CONCLUSIONES

Comunicación con empatía para vincularme con mis 

colaboradores

Valorar emociones, sentimientos en los mensajes 

Construcción de historias para sensibilizar

Personalizar el relato en base a experiencias

Utilizar la educomunicación para abrir las puertas de 

las emociones y el aprendizaje colaborativo
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