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Comunicacion para el Desarrollo

Disefio sistematico y el uso de actividades de
participacion, enfoques de comunicacion,
métodos y medios para compartir informacion
y conocimiento

entre todos los socios en un proceso de
desarrollo,

para asegurar el entendimiento mutuo y el
‘consenso que lleva a la accion.




Comunicacion para el Desarrollo

\

Facilitar la
participacion de
la poblacion en

|dentificar e
implementar
politicas
apropiadas,
programas y
tecnologias

todos los niveles
del proceso de
desarrollo

\

Prevenir y reducir
la pobreza con el
N CRUEIICIRES
estrategias de
vida de la

poblacion



Fases de la Com. para el Desarrollo

‘ Una evaluaciéon preliminar de la situacion

I El Diagnostico Participativo de Comunicacion

‘ El disefio de una estrategia de comunicacion

I El diseno participativo de mensajes y de temas de discusion

El desarrollo de métodos y materiales de comunicacion

b

La implementacion '
o

I La E\valﬁacién l




Diagndstico Comunicacional

- La investigacién es una de las fases fundamentales para un programa de desarrollo.

- Se recomienda el uso del Diagndstico Participativo de Comunicacion porque su método de
investigacion participativa involucra a todos en el proceso de planificacion del programa de
comunicacion.

- Con esta metodologia, las necesidades y los problemas de la gente se identifican, se definen y se
priorizan mientras se descubren las oportunidades y soluciones que existen en la comunidad.

- Los segmentos mas afectados de la comunidad pueden ser seleccionados durante este diagnostico.

- Estos importantes segmentos de la comunidad se conocen como “grupos de interacciéon”.
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Diagndstico Comunicacional

/.zr’

La metodologia busca descubrir los asuntos tratables y que
puedan resolverse con la aplicacién de la comunicacion.

7

Asuntos relacionados con las caracteristicas socio-econémicas
y culturales de los grupos de interaccion, e incluyen sus
percepciones, valores, conocimientos, actitudes y practicas
vinculados con los problemas y necesidades seleccionados.

.

También identifica en la comunidad, los sistemas tradicionales y
modernos de comunicacién, para utilizarlos en la interaccion
con la poblacion durante la implementacion del programa.




Comunicacion EFECTIVA para el cambio
social (CEPCS)

0 - 0 .
Cambio Social SlmpI|C|dad
Alteracion apreciable de las estructuras O Q -

sociales producida por la aceptacion de

una innovacion, a partir de acciones en

defensa de la misma (que pretende Imaginario \
cambiar alguna regla o convencién de la Social
sociedad).

Presion







Si el enfoque, Informacién
informacion o estrategia
que pretende
comunicarse no es
simple de entenderse. la
accion comunicativa
poco puede hacer al
respecto.

Objetivos mesurables
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Atraccion

Induccion a la

) Entendimiento
Accion

Eficacia
Comunicativa




El soporte del
Atraccion mensaje debe

de captar la

atencion de las

Induccion a la

. s Entendimiento
Accion

Eficacia
Comunicativa
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El lenguaje y los

= = contenidos
licic w deben de

explicitar el

Atraccion mensaje de

(18 d _SAry

Induccion a la

) Entendimiento
Accion

Eficacia
Comunicativa



Atraccion

El mensaje debe
trabajarse de
modo tal que

nd _, | no genere
nduccion a fa rechazo, sino

Accion | que sea
W connatural a las

audiencigs.

Eficacia
Comunicativa



Atraccion

El mensaje debe
8 recoger aspectos
relevantes del
imaginario de las
audiencias, a fin

de lograr _. Eficacia
incluirlos en los : :
Comunicativ

7

Entendimiento




El mensaje debe
llevar a las

audiencias a

una accion en

concreto. Debe

ser capaz de Atraccion
movilizarlas. |

Induccion a la

) Entendimiento
Accion

Eficacia
Comunicativa




Si se cumplen estos
aspectos, se logra
la Eficacia

Induccion a la

» Entendimiento
Accion

Eficacia
Comunicativa




Designa las representaciones sociales.
Es sindonimo de mentalidad,
cosmovision, conciencia colectiva o




Imaginali

reences o ol

-Religiosas
-Pseudocientificas
- Misticas

-Intergeneracionales i‘

Conceptos

- Arquetipos
- Prototipos

- Estereotipos



Imaginaric

Para compre
el imaginario
encontrar

mecanismos [
modificarlo:

Arribar a huevo
Conocimiento
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Beneficic
L puede pe
Promovida po
L especificos
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Contexto

Aceptadas




Desafio

Lograr cambiar a la sociedad en su mirada

hacia las personas adultas mayores.




