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Definicion de RSE (Instituto Ethos)

Forma de gestion que se define por la relacion ética,
transparente y solidaria de |la empresa con todos los publicos
con los cuales se relaciona — accionistas, empleados,
prestadores de servicio, proveedores, consumidores, clientes,
comunidad, gobierno, sociedad y medioambiente — y por el
establecimiento de metas empresariales compatibles con el
desarrollo sustentable de |la sociedad, de manera que preserve
recursos ambientales y culturales para generaciones futuras,
respete la diversidad y promueva la reduccion de las
desigualdades sociales.



Otros conceptos relacionados

* Filantropia

* |[nversion Social Privada
e Etica empresarial

e Sostenibilidad

e Autoregulacion



Autoregulacion no es suficiente




La relacion de los NNA

con los medios de comunicacion

Estudios indican un consumo diario de 3 % horas de television por
NNA en América Latina. Con la ampliacion del acceso a la Internet,
el promedio tiende a crecer (uso de varias plataformas y medios).

Hoy es universalmente reconocido el poder que tienen los
contenidos mediaticos -presentados bajo la forma de noticia, de
entretenimiento o de publicidad- en influenciar el proceso de
socializacion de NNA. Tal poder sobrepasa, en muchas sociedades,
aquellos asociados a instancias tradicionalmente de gran
potencial formativo, como la familia, la escuela y la iglesia.

En sintesis, debemos estar atentos para qué tipo de gente
gueremos formar: meros consumidores o ciudadanos capaces de
contribuir para una sociedad mas inclusiva y sustentable?



Poca regulacion estatal com

relacion a temas de infancia

e Los dispositivos centrados en la infancia existentes en AL no se
encuentran distribuidos uniformemente en los paises estudiados.

* Laregulacion existente se centra en evitar los efectos nocivos que
pueden causar los medios de comunicacion sobre el desarrollo
integral de ninos, nifias y adolescentes (cerca del 54% de las obras
legales analizadas).

e El estimulo de una programacion de buena calidad — aquella que
valora y promueve los derechos de NNA — se ve descuidado en
gran medida (cerca del 14% del material analizado).

* No es claro el grado de real aplicacion de las medidas.






RSE en las empresas periodisticas

e Estudio de la FNPI y AVINA: “La Otra
Cara de la Libertad”

 Encuesta con 37 empresas de la region

 Foco en empresas periodisticas



Justificacion para

desarrollar acciones de RSE




Tipo de acciones desarrolladas




Brechas de desempeno

e Libertad de expresion: 26 (2s/2)
e Politica editorial transparente: 25 (g3

* Transparencia respecto a la propiedad
del medio: 20 (20/0)

e Proteccion de la infancia: 22 23/

e Calidad periodistica: 18 (30/12)



Desafios de la cobertura de

temas de infancia y adolescencia




Desafios de la cobertura de temas

de infancia y adolescencia (2)

2005 N85% Q4% 916% 1209  927% 1ON%  G.64% 407% 108&6% 1,43%  10,68%
SALUD 2006 1,35% 8079% B08% 1090% G56% 1055% 9.41%  10,54% 1530%  10,55%
2007 2% @ QC4% Q0™ 935% . 8oMe | 976% 1B72% 10.46% | 1097% 1579% 1593%  165%
2005 333% 175% 603% 0%  591% 1876 276% Q.37%  14.61% 30%  G.30%
:g gggzgfé\;q 2006 283% 155% 550% 10)5% 16.30% 3,21 792%  NB88% 12,68%  8,32%
2007  370% 473%  672% | 1297% 4 685% 676% 0B84% @ 579% 1420% 2.28% 1225% 883%
2005 126%  B824%  3.55% Q4% 18.690%  487% 3.61% 5.63% 6.71% 10B0% 925%
INTERNACIONAL 2006 1242% B898% 405% 743% . 4.35% G40% 6.33%  6)0% 1066% 8.40%
2007 14.56% 1261% @ 334% @ 921% = 474% | 953% K040% 626 708% 103/ N0O9%  902%
2005 589 456% 1357% 6%  550% 520% 758% 412%  497% 621%  6.37%
?Sspﬁgllios ¥ 2006 484% 371% 13B4%  772% 516% 5,119 6,38%  451% 300% 6,55%
2007  462% | 403% 1359% 5.53% » 4,32% | 1040% B56% @ 427% | 665% 1072% 37T 695%



Indicadores sectoriales de

sostenibilidad: una oportunidad

e Metodologia del GRI

* Proceso global com participacion de empresas
de medios y stakeholders globales

e Liderado desde América Latina
e Foco em el sector de medios
* |Involucra varios actores em la discusion

e Consulta publica



Potenciales ambitos de

trabajo en temas de infancia

e Educacion para los medios
e Estimulo a la produccion de contenidos de calidad
e Evaluacion de impactos de contenidos especificos

e Establecimiento de franjas de horarios especiales
(Clasificacion por Edad)

 Promocion de la participacion de NNA en |a
produccion de contenidos

* Trabajo infantil em los medios
 Reglamentacion de la publicidad infantil

* Nuevas tecnologias: inclusion y proteccion
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