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“Debe entenderse por violencia contra la mujer
a cualquier acción o conducta, basada en su
género, que cause muerte, daño o sufrimiento
físico, sexual o psicológico a la mujer, tanto en el
ámbito público o privado”

• Convención Interamericana para prevenir, sancionar y 
erradicar la violencia contra la mujer (1994)

Violencia de Género



PRENSA





PUBLICIDAD



• Mujer víctima
• Objeto - carnada
• Sexo débil
• Figura dominada
• Infiel

¡Se necesitan imágenes positivas!

Imágenes y expresiones



[Conviven]
madre - esposa - linda 
luchadora  - artista joven, 
mala, chismosa, intelectual, 
líder, calabacita, 



ESTADÍSTICAS

Fuentes:
1) Estudio de actitudes, hábitos y

opinión sobre la radio y televisión;
periodo de campo: julio y agosto de
2013.

2) Encuesta a niños y adolescentes
sobre la radio y televisión peruana;
periodo de campo: julio y agosto de
2014.



El 58% de peruanos opina que la televisión muestra una

imagen negativa de la mujer.
(Huancayo: 36%)

58%
negativa

57%
negativa

49%
negativa



El 69% de mujeres y el 73% de 

hombres opinan que la TV es el 

medio más sensacionalista.

[Huancayo: (60% mujeres) (70% hombres)]

Evaluación



El 61% señala la presencia de escenas de 
sexo/desnudos muy sugerentes.

Contenido inadecuado en TV y radio

El 82% señala la presencia de contenido 
violento en la TV y radio.

(Huancayo: 57%)

(Huancayo: 75%)



Violencia de género prioritaria sólo
desde el escándalo.

Desempeño actual 

de los medios

Centrado en política y acontecimientos 
policiales. 

La mujer como atracción sexual 
mediática

El debate tiene un papel secundario



• Culpabilidad y responsabilidad de las mujeres (te lo buscaste).

• Desconocimiento de experiencias de violencia cotidiana.

• Mujeres transgresoras de la ley (Rosario Ponce).

• Relativización del daño y sus consecuencias en la vida de las 
mujeres ( no fue grave, no la violó, no le hicieron nada, no 
perdió la vida).

• Focalización de la violencia con algunos grupos sociales (sólo 
se da con mujeres jóvenes).

• Patologización de la violencia.

Invisibilización de la 
violencia en los medios

Rutina periodística impide que se refleje la presencia real 
de la mujer en los diversos ámbitos de la sociedad.



• La TV reduce el contenido de las noticias a lo policial y
delincuencial sin mayor abordaje de las causas y
consecuencias.

• 59.3% de las noticias sobre V vs M aparecen en los
titulares. 82% sólo describen, no confrontan.

• Duración de 1 a 3 minutos.
• Centralismo 88.2% ámbito en Lima sobretodo en lo

comunal.
• Más peso en el feminicidio (74%), maltrato (16.3%),

acoso sexual/violación (4.1%).

• Asociación de Comunicadores Sociales Calandria

Estudio sobre violencia en 
los medios



¿Cómo cubrir casos 
sobre violencia contra

la mujer?

Pautas para el tratamiento informativo adecuado de la 
violencia contra la Mujer en los Medios de Comunicación.

Fuentes:
- MIMP.
- Clases de Periodismo.



Valorar la información de la violencia en su real 
dimensión y contextualizar la noticia1



Acudir a las opiniones de expertos2



Respetar la dignidad de la víctima, su dolor y el 
de sus familiares Imágenes, fotos3



Preservar la identidad de la víctima4



Difundir casos de mujeres que salen de una 
situación de violencia y logran rehacer su vida5



Realizar el seguimiento de casos

6



Facilitar información útil

7



Identificar la figura del agresor y no justificarlo8



Plantear enfoques novedosos9



• CRIMEN PASIONAL.

• RIÑA O PLEITO DE PAREJA.

• BAJOS INSTINTOS /NO CONTROL EN SUS 
INSTINTOS.

• CRIMENES POR AMOR / POR HONOR.

• POR CELOS.

Términos equívocos





Población más reflexiva

Periodistas expertos de ambos géneros
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