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Ildentidad

Barker

La identidad se va formando en base a la
interaccion que tenemos con otras personas y
elementos de la sociedad. Nuestra identidad o
imagen de nosotros mismos parte de como
NOS VemMoOS y COMO Nnos ven.



ILUSTRACION PERUANA
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éQué se dice de la mujer?

 Mujeres exitosas (premiadas)

 Mujeres publicas (Nadine, Ministras)
 Mujeres transgresoras de la ley (Rosario Ponce)
e Esposas madres o hijas

* Lideres de opinion

* Mujeres victimas

- Notas de interés sobre tema para las mujeres

Rutina periodistica impide que se refleje la presencia
real de la mujer en los diversos ambitos de la sociedad.




PROGRAMAS DE HUMOR




éQué se dice de la mujer?

* Mujeres golpeadas “la mujeres chola serranas
somos bien duras”

* Mujeres en situaciones sexuales (manoseadas)
* Mujeres objeto — carnada

* Cuerpo seccionado

* Mujeres infieles



Series/telenovelas




éQué se dice de la mujer?

* Mujeres aguerridas, emprendedoras

* Mujeres en situaciones sexuales

* Mujeres objeto — carnada. Cuerpo seccionado
* Mujer pendiente, al servicio del otro

* Mujer que perjudica a otra

* Mujer madura con joven

* Mujeres infieles

* Mujeres rebeldes



madre - esposa - linda

luchadora - artista joven, conviven

mala, chismosa, intelectual,
lider, calabacita,




ESTADISTICAS




Horas promedio dedicadas a cada medio (L - V)

Ven television

Escuchan radio

Navegan por Internet

Leen diarios/revistas

03:14

02:45
02:34

01:24

Ven television

Escuchan radio

Navegan por Internet

Leen diarios/revistas

03:24

L 02:41
| 02:28
m




TRUIJILLO

Horas promedio dedicadas a cada medio (L - V)

03:4 03:54

Ven televisidon 4 Ven televisidn

Escuchan radio 03:27 Escuchan radio 03:21

Navegan por
Internet

03:25

Navegan por Internet

Leen diarios/revistas 01:33

Leen diarios/revistas

Eél[



Tipos de programas de TV
vistos en familia

49 .
R Entretenimiento
%

3% Infantiles N 42%
_ 35% Series/Miniseries/Telenovelas _ a1%
_ 35% Noticieros _ 30%
. 30% Peliculas

= 4



[ TRUIJILLO ]

Tipos de programas de TV
vistos en familia

57 - 58
O Entretenimiento ]

% %
e 4 infantiles

% %

_ 46% Series/Miniseries/Telenovelas _ 45%
P 39% Noticieros I 47%
P 26% peliculas I 22%
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Evaluacion

® g g E1 69% de mujeresy el 73% de

hombres opinan que la TV es el
medio mas sensacionalista.

Trujillo: (69% mujeres) (62% hombres)



Contenido inadecuado en TV y radio

o El 82% sefiala la presencia de contenido
* violento enla TV y radio.

(Trujillo: 89%)

o El 61% sefiala la presencia de escenas de
* sexo/desnudos muy sugerentes.

(Trujillo: 70%)



El 58% de peruanos opina que la television muestra una

imagen negativa de la mujer
w\ :

(Trujillo: 52%)
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58% 57% 49%

Imagen negativa Imagen negativa Imagen negativa



Adolescentes de
12-16 anos

Los noticieros delaTV...

“Los nifios y adolescentes solo aparecemos como
victimas“

70%

(Trujillo: 89%)

Las series y miniseries de la TV peruana...

v “Reflejan discriminacion hacia las mujeres”
8
& 38%

(Trujillo: 89%)



Violencia de género prioritaria sdlo
desde el escandalo.

Centrado en politica y acontecimientos
policiales.

Desempefio actual

de los medios

La mujer como atraccion sexual
mediatica

El debate tiene un papel secundario




¢Como cubrir casos
sobre violencia contra
la mujer?

Pautas para el tratamiento informativo adecuado de |la

violencia contra la Mujer en los Medios de Comunicacion

Fuentes:
MIMP
Clases de Periodismo



1. Valorar la informacién de la violencia en su
real dimensién y contextualizar la noticia

Los derechos
de las mujeres
también son

derechos
humanos




2. Acudir a las opiniones de expertos

©




Tenemos en
exclusiva todo el
expediente de la

victima y 1lo
revelaremos en
breves instantes

SECRETO

|




4. Preservar la identidad de la victima

I

Usted esta
viendo en estos
momentos a la
mujer que fue
dopada vy
golpeada

Nombre: Vic
Apellido: Tima




5. Difundir casos de mujeres que salen de una
situacién de violencia y logran rehacer su vida

Mujeres que cambian
el mundo




6. Realizar el seguimiento de casos

cFue capturado el
agresor? :;Qué
sanciones
recibira?
A continuaciodn
veremos el informe







:No cree que si
usted hula a
tiempo de su casa,
la agresidn se
hubiese
evitado?




...Infografias,
animaciones, foto-
reportajes y mas
herramientas que
permiten informar de
manera mas efectiva,
aportando soluciones y
analizando las

consecuencias
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Periodistas expertos de ambos géneros

S— Poblacién mas reflexiva



5

CONCORTYV

Consejo Consultivo de Radio y Television

www.concortv.gob.pe

Siguenos en:

/concortv @concortv



